Quase dois me- SIS
ses depois da PE UM
primeira pes- .
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ndo se alterou o Ei |
desconhecimen-

to do eleitor do

Rio sobre o sig-

nificado da Assembléia Nacional
Constituinte. Dos entrevistados,
68 por cento ndo sabem para que
serve a Constituinte. A ignoran-
cia sobre o congresso de Senado-
res ¢ Deputados federais encar-
regado de elaborar uma nova
Constituicdo para o Brasil é
maior entre os eleitores de me-
nor renda.

Nao sabem o que é a Consti-
tuinte 92 por cento dos que vi-
vem com renda familiar de até
dois salarios-minimos, 78 por
cento dos gueganham de dois a
cinco minimos e 48 por cento
dos que recebem mais de cinco
salarios. :

O desconhecimento é maior
entre as mulheres — 72 por cen-
to contra 64 por cento dos ho-
mens.

O GLOBO

¥

Também ndo sabem o que sig-
nifica a Constituinte 73 por cen-
to dos eleitores com idade entre
18 e 24 anos, 687 por cento dos
que tém entre 25 e 39 anos e 65
por cento dos que tem 40 anos
ou mais.

Apenas 23 por cento dos eleito-
res do Rio sabem que a Consti-
tuinte serd formada por deputa-
dos federais e senadores a ser
eleitos em 15 de novembro.

Quatro por cento dos eleitores
acreditam que a Constituinte se-
ra formada por politicos indica-
dos pelos partidos, 3 por cento
pensam que seus integrantes se-
rdo indicados pelo Presidente da
Re]i)ﬁblica, 3 por cento imaginam
vé-la composta por representan-
tes da sociedade civil.

E somente 24 por cento dos en-
trevistados pelo Ibope entre 17 e
21 de setembro responderam
corretamente a pergunta sobre a
funcio da Constituinte: Estabe-
lecer os principios e os limites
das leis e garantias do c¢idaddo e
dos poderes Executivo, Legislati-
vo e Judiciario”.
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Métodos distintos levam partidos a resultados discrepantes

Do arsenal com que contam: 08
candidatos as eleicdes de 15 de no-
vembro uma arma comecou a se des-
tacar na campanha para as Prefeifu-

ras das capitais realizadas ano

passado: as pesquisas pré-eleitorais.
Realizadas pelos partidos mais for-
tes, paralelamente as que sdo feitas
pelos institutos de pesquisa, elas se-
guem metodologias diferentes, ob-
tém resultados discrepantes, mas as-
sim mesmo servem como ponto de

. referéncia para os candidatos nas

suas andangas atras de’votos,

Mas mesmo nos objetivos as pes-
gmsas pré-eleitorais podem diferir.

elo menos é o que diz Hordclo Cos-
ta Ferreira, coordenador de pesquisa
do PT, para quem o impertanie para
o seu partido é definir o perfil do
eleitorado para facilitar a campanha
do candidato Fernando Gabeira. Pa-
ra isso, na unica pesquisa de campo
realizada até agora (limitada apenas
a Regido Metropolitana}, a equipe de
75 pesquisadores voluntarios do PT
entreviston, em seus domieilios, uma

amostra de 1350 pessoas rigorosa.
mente estratificadas por niveis de
renda e instrucdo, sexo e faixa eta-
ria. seguindo, de acordo com Hora-
cio, uma metodologia “rigorosa e
proxima da do Tbope”.

Na pesquisa do PT, Moreira Fran-
co era o primeiro com 35,7%, vindo
depois Darcy Ribeire com 16,8%. O
indice de indecisos, no entanto, ain-
da era enorme: 72% dos entrevista-
dos ndo sabiam ainda em quem vo-
tar no dia sete passado. Segundo
Horacio Costa Ferreira, a proxima
pesquisa do PT abrangera outra vez
somente a Regiao Metropolitana,

ue, pelos cdleulos dos estatisticos
30 partido, deve ter por volta de 80%
dos votos do Estado.

Se a pesquisa do PT procura se-
guir um metodo rigoroso, a do PDS
prefere partir do principio simples:
cada pessoa_com mais de 18 anos po-
de votar, ndo importando para isso
gual a sua renda, idade ou sexo. As

Nos periedos pré-eleitorais,
quando se intemsifica a_divulga-
¢do de pesquisas de opinifio piibli-
ca, a ssa0 em torno do as-
sunto invade os meios de
comunica¢do. Académicos ar-
giem a competéncia dos institu-
tos em utllizar métodos cientifi-
cos, como se esses métodos
fossem de seu exclusivo uso ou
segredos inalcansdveis por sim-
ples mortais, esquecendo-se de
que os institutos dispdem de um
corpo técnico plenamente capaci-
tado a aplicar as metodologias
gue, ndo sendo “mégicas”, estdo

emocraticamente disponiveis
nos livros e cursos de pesquisa e
estatistica do mundo inteiro, Poli-
ticos clamam por um autoritaris-
mo obscurantista que profba a di-
vulgacﬁo de pesquisas eleitorais,
tendo em vista a “nitida influén-
cia” (sic) que exercem sobre o
eleitorado. Isto quando ndo par-
tem diretamente para a calunia
através de acusa de venda de
resultados para o favorecimento
de candidatos.Naturalmente,
quando aparecem bem nas pes-
quisas a coisa muda..,

Parece-nos que falta a estas
pessoas wma nogao elementar

ue nos acom; a desde a fun-

¢iq do Thope: Responsabilidade.

Contra a descrenca, credibilidade

CARLOS AUGUSTO MONTENEGRO

A democratizacdo da ciéncia e da
informagéc deveria ser, em prin-
¢ipio, ndo sé dos académicos e
dos politicos, mas um objetivo de

presa ou reorientar uma campa-
nha politica. S&o adquiridos per-
manentemente gracas &
idoneidade Q

moral da o

pesquisas, € um direito do elei-
tor ter acesso as informa c}blle
alterem seu voto e ndo deve ha-
ver nenhuma restricio 4 divulga-

“agnaldetes”, grupo de 13 moc¢as que
fazem as entrevistas para o partido,
conseguein saber as preferéncias de
cerca de 600 pessoas por dia, segun-
do o idealizador ¢ coordenador da
pesquisa, o candidato & deputado es-
tadual Sidnei Lobo.

Ainda segundo Sidnei, o candidato
do PDS Agnaldo Timdteo estd em se-
gunde lugar na preferéncia do eleito-
rado, segundo as pesquisas realiza-
das pelas “agnaldetes”. A primeira
colocagdo na pesquisa do PDS é de
Darcy Ribeiro, vindo em terceiro
Moreira Franco ¢ em quarto Fer-
nando Gabeira,

Mas nem todos gostam de divulgar
as suas pesquisas. O PDT, por exem-
plo, que faz sondagens de opinido
publica através do Instituto Alberto
Pasqualini, nio diz nem que metodo-
togia usa nas suas pesguisas de cam-
Po. Sabe-se apenas, pelo que ja reve-

ou ¢ Governador Leonel Brizola,
que o instituto espalha urnas nos lo-
cais de maior concentracao de pes-

toda a socledade. H4 44 anos o
Thope realiza pesquisas. As deci-
sbes tomadas por nossos clientes,
a partir do nesso trabalho, movi-
mentam milhGes de cruzados.
Produtos comerciais, por exem-
plo, sdo retirados das prateleiras
ou lancgados a partir de resulta-
dos das pesquisas de mercado. In-
distrias multinacionais, nacio-
nais, agéncias de propaganda e
veiculos de comunicacido man-

tém, a
#ervicos, uma estrutura bésica de
M1 escritbrios em todo o Brasil e
quase 1,500 funciondrios, que nos

rmitem cobrir o pais inteiro.

ste extraordindrio sucesso em
todos estes anos se deve apenas a
um lema; -Credibilidade.

Os Indices fornecidos pelo Ibo-
pe a todos 08 seus clientes, se{am
eles Presidentes da Republica,
Governadores, Ministros, Parla-
mentares, Prefeitos etc., na érea
politica, além de veiculos de co-
municagio, agéncias de prog:-
ga.nda € numerosas outras enti

es, como tados sabem, podem
mudar uma politica de vendas-ou
determinar o destino de uma em-

e sua nunca desmentida credibili-
dade. E, portanto, inadmissivel
que politicos inescrupulosos, mui-
tos deles, inclusive solicitadores
de pesquisa da organizagdo ve-
nham em vésperas de eleigdes,
quando ndo estdo bem situados
nas gyeferéncms do publico, ten-
tar difamar a organizagio que
eles sabem incapaz de qualquer
deslize que, além de eticamente
inaceitégzll,)asgm econommg-
te uma m, porque -
ria o conceito da firma. Néo que o
Ibope nio possa errar. N6s niio

temos a pretensdo de sermos infa-

liveis mas tetnos o objetivo de
acertar. E temos acertado sempre
com pouquissimas excegoes. E é a
partir dos erros que corrigimos
nossas falhas. Ndo temos também
a pretensdo de adivinhar o futy-
ro. A pesquisa ¢ o resultado de
um momento, ndo a previsdo de
uma proxima realidade. :

Se eleitores ndc mudam de opi-

pido a partir dos resultados

pesquisas, nio deve haver restri-
o4 di cdo destes resulta-
05. Se elel mudam de opi-

nido a partir dos resultados de

ﬁﬁﬂo destes resuitados. O que deve
ver, em uer caso, é res-
pongabilidade de quem divulga
em 4ratar os resultados com a
mesma insencéio com que eles fo-
ram coletados e fornecer todos os
dados metodolégicos que permi-
tam a avaliacio do trabalho. Esta
prética desmascararia os pseudo-
pes dores de plantdo nos pe-
riodos eleitorals, que exploram
candidatos que acreditam que a
politica é um negécio de compra e
venda de mandatos,

O passado recente nos ensinou
que & ditadura ndo é o melhor
caminho para nos livrarmos des-
tes tipos de politicos, assim como
ndo acreditamos que a proibicdo
da di cao de pesquisa ndo se-
ja o melhor caminho para nos li-
vrarmos dos pseudo-pesquisado-
res, ;-

Acreditamos que a pesquisa

eleiforal é uma conquista da de-
mo%m. Ela aprimora o conhe-
cimeénto do eleitorado_sobre si
m ,

viag eleitorais no Paraguai ou no

Chile. Alids, hd algum tempo ndo
hi nem eleicfes nestes Paises.

s0as e depois conta os votos. A divul-
gacdo de resultados, segundo se
informa no Alberto Pasqualini, estd
proibida por ordem direta do Gover-
nador, depois que o ex-presidente do
instituta, Mauricto IMas David, se de.
mitiu acusando Brizola de pressiona-
lo para alterar os resultados das pes-
quisas que ndo colocavam o candida-
to do partide, Darcy Ribeiro, em
primeiro lugar.

Dos partidos mais fortes, apenas o
PMDB nao faz pesquisas. Na opiniao
do assessor de imprensa da campa-
nha de Moreira Franco, Herval Fa-
rias, “a pesquisa que vale &€ aguela
feita em 15 de novembro™ e que o0s
partidos componentes da Alianca Po-
pular e Democratica, da qual o
PMDB é o lider, confiam na “‘serie-
dade” de institutos como ¢ Thope e
Gallup: )

— Nao poderiamos nem tentar fa-
Zer uma pesquisa como a que eles.
que tem genie especializada nisse,
realizam. —



