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doultimamen-

te sobre a neeessidade de diplo-

ma para o exercicio de profis-

shes na area de commncacﬁo Primei-

ramente, temnos que disti ue nem
todo mundo que trabalha em é
Jjornalista. Assim como nem todos gue
‘Ytrabatham em publicidade sio publici-
tarios, Publicitario é aquele '%I.? exerce
uma funcio especializada,
tando se em agéncia, se em veiculo de
comunicacio, ou se do lado do anunci-
ante, E o caso do redator, do diretér de
arte, do contato, do planejador, do
mldua dopmdutor, pesquisador. S&o
estas fundamentalmente - as funcdes
técnicas na indistria da propaganda. E
para o pleno exercicio dessas funcgdes
haveria necessidade de diploma?

A resposta, sem procurar ser muralis-
ta (atengdo, revisho: o termio deriva de
muro, ndo de moral), é sim e nao, su
‘melhor, nic e sim. Nao, porgue quamndo
se fala em diploma no Brasil se fala em
'] formagdo especifica.
base ng miinha larga expeﬂéncla ne
mercado- publ:clténo, afirmo categori-
camente -que nfo. Nenhuma escola
especifica forma um bom publicitario.
Do mesmeo jeito que nio forma um bom
jornalista ou um bom homem de

marketing. Posso afirmar, sem nenhum .

receio de errar, que a imensa maioria
dos methores talentos da’ propa nda
brasileira nio tem diploma es| 100 e,
em muitos casos, nem {ormacdo aca-
démica algwina. & despeilo da propa-

ente, com.

ganda brasileira uir urma dos majs
altos niveis de idade. .

Estao af as medalhas, ospr&mios os
ledes, aspalmasdeouro(eassalvasde
palmas) que a propaganda brasileirs
conquista todos os anos -nos festivais
internacionais, Bern, entd¢ quer dizer
que esti muite hom sem diploma?
—S8im, estd muito born sem diploma,
mas poderia-estar melhor €, segura-
mente, estaria bem methor com ele.

Quando falo em diploma, falo em
formacao académica, de nivel universi-
tirio. Ndo, necessariamente, de diplo-
ma ou curso especial. Talento nao se
aprende - na escola, mas aflora, se
aprimora. E mais uma coisa: ndo se
tem notfcia que uma escola, por pior
que seja, tenha destruido a]gum talento,
Alguém ja penson, sb a titulo de
exemplo, se um Pixinguinha tivesse tido
uma sélida formagdoe musical? Ai, acho,
ndo seria génio, seria gema!iss:mo o
conhecimento musical viria por acaso
sufocar o talento desse deus da MPB?

Aqueles que se colocam sistematica.
tente contra o diploma estio desafia-
des a provar que a escola tepha tirado o
talento de alguém, No maximo, ¢ que
pode ter ocorrido é ngo té-lo aprimora-
do, 0 que ji é dificil. E advogar
simplesmente o fechamento das éscolas
especificas por causa de sua baixa
gualidade de ensine, seria o mesme gue
rejeitar as faculdades de medicina e
sugerir que a pepuiacio busque o
curandeirisiao. Se as escolas sd0 ruins,

‘bog dose de bom senso ¢

vamos aprimora-las. Concordo que nio
faz sentido a enorme quantidade de
escolas de Comunicagio, que sio mais
de sessenta no Brasil. Devemos bata-
lhar pela amphaq.éo da qualidade e pela

‘reducao da quantida:

Parece-me que as J;osupées radicals,
no caso da exigéncia de diploma para se
exercer as funcdes publicitirias nio sio
as mais indicadas. Entendo qu;om
responder methor as intengdes de todos:

empresarios, profissionais, estudantes.
E os consumidores, por que pdo?
Sucede esta profissfio, a de publici-
tirio, realmente diférenciada de
praticamente todas as outras em um
aspecto fundamental: sen ecletisme. O
publicitirio apds alguns anos de profis-

530 torna-se obrigatoriamente entendi-

do de tudo. Bom de meclnica de

antomdvel, bom das mais variadas
doencas, bom de negécios imobilidrios,
bom de varejo, bom de assuntos finan-
ceiros, bom de marketing politicy, bom
de iogurtes, born de modas, bom de tado
que se possa imaginar, Atem,-ﬁo, leito-
res. Eu ndo disse 6timo. Disse bom

Alguns imaginam que entendem

¢d0 mais discreta. Mas todos, por
obrigacao diiria, wram.eomputadores
engulindo guilos de informagio sobre
quilos de assuntos. Ouiro lado do
Eroblema: menos ot mais, a publicida-

e exerce um forte papel social. Enten-
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a de u I)ICItaI‘IO bom sem ele melhor com ele
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do que mais, espec:almente em um pais
de subdesenvolvimento cultural como ¢
aeh;du?id(? nosso. Osdo raelos divulgam
por segun ceniimetro

centimetro, milhoes de mensagemg
bre os mais diferentes pe‘odutos e
servigos, . -

Muitas vezes passando NOVGS CONCeS-
tos estéticos Ou morajis, .certamente ja
introduzidos pela‘ Iiteratl.tpa, pelo jorna-

lisme, pelas novelas, ma8 nurea com tal

massmcacéo E minea com tania capa-
cidade d&ie sintese. Temios em macs o
poder repeticie, a dgua mole em
pedra dura %&l a imporfancia do sex
papel social. Daf a importancia da
escolaridade e da cultura na formacio
do homem de comunicacdo. Se elas
existissern de forma ampla, entre os
profissionais brasileiros, com certeza o
Conar —Conselho Nacional de Auto-Re-
gulamentacdo Publicitiria— feria um
volume menor de processos adviados de
publicidades, que ferem os artigos
relativos & decéncia, honestidade, apre-
sentacao verdadeira etc. Muitos anon-

cios, mascarados pela criatividade,

contém na realidade a ousadia dos
incultos e mal preparados, O titule deste

, artige vale nic apenas & a arca da
mais. Outros, realistas, assumem posi- propa Bor

ganda. Diploma. Bom sem ele.
Methor com ele
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