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Antonio Mafuz

' A proibigio da publicidade de cigarros, bebidas, medica-
mentos, defensivos agricolas e formas de tratamento
_—que alguns constituintes pretendem ver incluida na nova
Constituigdo — nada miais é do -que uma abomindvel
manifestacio de censura comercial, autoritdria e totalmente
extemporinea,
Tao odiosa quanto a censura 2 arte, i ciéncia ou 2
imprensa, a censura comercial infringe o direito do produtor
" e faz tdbua rasa daquele mesmo direito & informagio que
outros constituintes, em boa hora, querem ver mantido na
Constituigio, ja que o piblico consumidor — isto €, todos
nés — tem o direito de ser informado sobre os bens e
servigos que a livre iniciativa coloca & sua disposicao.
Alias, a proibigio que ora se pretende impor significa-
ria um retrocesso, na medida em que viria, na prética,
revogar o mandamento constitucional de 1967 (Ordem
Econdmica, art. 160, inciso I}, que assegura a-liberdade de

iniciativa, a qual pressupde, naturalmente, a liberdade de -

comércio, investimento, produgio, venda e publicidade.
Nio se pode perder de vista que a publicidade néo é
uma atividade isolada: ela ¢ parte indissolivel de um todo
maior a que denominamos marketing ou comercializagio,
" Os conceitos e técnicas de marketing vag. desde a
+ origem (concepgio) do-pioduto ou.-servigo™até a sua

distribuicio e¢ venda ao consumidor final; nesse. longo -
. percurso, de um extremo a outro, o markéting atravessa

etapas como pesquisa, f.manc:amento, armazenagem, frete e
distribuicdo; e nessa iiltima subcategoria inscreve-se a
publicidade como um dos principais ¢lementos de justifica-
¢io da produgdo em massa. Nao existe produgio em massa
sem distribuicdo em massa; ndo existe distribui¢io e venda
em massa sem publicidade.

Se uma determinada categoria de bem de consumo €
livremente produzida, distribuida e comercializada median-
te licenca e autorizacdo das autoridades, como & o caso dos
produtos em consideragio, ndo cabe ao legislador cercear a
sua publicidade — enquanto “manifestagﬁo de pensamento”

¢ “prestagio de informagio” — a ndo ser nos casos em que
for ofensiva a moral pitblica e 20s bons costumes ou que diga
respeito a guerra, subversao da ordem ou envolva precon-
" ceitos de religido, de raga ou de clasée (tais ressalvas sio
encontradas no § 8°, art."153 da Constituigio vigente).
, Em emenda supressiva daquela proibigio, apresentada
- i Comissio de Sistematizacde, o constituinte Geovani
. Borges (PFL-AP), ao se manifestar contra o “cerceamento
de uma liberdade democrética tdo importante quanto a da
- propaganda”, assim se externou: “Se fossemos pelo cami-
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nho que a citada pronblgao propoe em breve estanamos
chegandoas profundezas escuras que | vivenciamos durante
vinte anos, em que 56 se podia divulgar 6 que um determma-
do grupo pensava ser adequado.-a informagio do povo.
Permita-se a propaganda do que $eja, mas acrescentem-se a
isso salutares campanhas promocionais de orientagag ¢
esclarecimento piiblico..’ Repnmlr ndo s6 ndo resolvg o
problema, como deseduca o povo.”

-Nio saberiios se o constituinte do Amaps jé foi
publicitirio, anteriormente. Mas € certo que seu pensamen-
to se identifica muito bem com o dos homens de propa-
ganda.

Somos os primeiros a reconhecer que hem tudo esta
certo na publicidade: - tanto assim que — ndo por mera
coincidéncia e sem a exclusio de um s6 — todos os produtos
cuja publicidade se vé atualmente sob a ameaca de proibi¢io
mereceram tratamento especial nos “Anexos” do Cédigo
Brasileiro de 'Auto-Regulamentagao Publicitéria; justamen-

" te para que abusos e distorgdes fossem devidamente caibi-

dos. Na pritica, tais restricbes tém sido levadas muite a
sério pelo Conar, que € o orgdo encarregado de aplicar o
Codigo. Especnﬁcamente no que se refere a promogio de

 medicamentos, o Conar tem tido, seguidas vezes, a oportu-

"nidade de sustar publicidade de medicamentos nao Licentia-

dos, antes mesmo que a.reparticho competente tivesse

__tomado conhéciménto da campanha publicitdria, Além

disso, o Conar — ultrapassando.de muito as suas atribuicges
— vem denunciando 3s autoridades numerosas lrregulanda- |
des no registro de produtos farmacuticos. '
~ Talvez por acompanharem de perto 0 que vem sendé 0
meritério-trabalho-do Conar — cuja tendéncia ¢ atuar cada
vez com mais firmeza — alguns publicitdrios que .ndo
aceitam as proibigdes impostas pelo projeto da Constituigao
acham perfeitamente dispensével sejam cotifiadas 2 legisla-
¢do ordindria as restriches 3 propaganda comercial de
produtos ou servigos que possam Ser nocivos a safide.
Outros, entretanto, aprovam-— e até advogam —= a
alternativa de deixar o assunito para a legislagio ordin4ria, o
que, por sinal, constitui o texto de emenda oferecida pelo
senador Pompeu de Souza (PMDB-DF). R

Embora respeltando ambas as posicoes € salientando a
clareza e‘concisdo com que o flustre senador justificous sua
emenda, nao podemos fugir & constatagao de que''as
restrigies de nivel constitucional que se cogita impoE &
comunica¢io publicitdria representam uma abomindvel ma-
nifestacdo de censura comerc:al . -
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