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RESUMO

Busca-se com esta pesquisa, demonstrar como os grandes jornais de circulagdo nacional
do Brasil tém mudado a forma de noticiar fatos importantes, deixando de oferecer aos
leitores informacdo detalhada e cronoldgica, muitas vezes, sobre acontecimentos
histéricos e cruciais do cenario politico do pais. Para tanto, esta pesquisa escolheu, para
estudo de caso, um momento especifico que espelhe esta situagcdo: a cobertura
jornalistica da CPMI dos Correios, que funcionou no Congresso brasileiro no ano de
2005. Além desse objetivo, esta pesquisa pretende apreender por qual ou quais razdes 0s
meios de comunicacdo impressos vém adotando uma linguagem reducionista, pouco
explicativa, sem evidéncias da presenca de sequéncia investigativa, uma vez que 0s
acontecimentos ndo séo situados no tempo ou dentro da perspectiva do tema a que estéo
conectados, ainda que os mesmos possuam elevado grau de complexidade e relevancia
para a sociedade. Tais caracteristicas, por sua vez, acabam gerando como resultado um
noticidrio superficial e que ndo satisfaz a necessidade de informagdo do leitor. E,
portanto, com base nessa perspectiva e tomando como principal causa as mudancas na
linguagem jornalistica que vém sendo carreadas pela internet, que este estudo pretende

analisar a ocorréncia desse fendbmeno.

Palavras-chave: CPMI dos Correios; desinformacdo; internet e reducionismo.
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1. INTRODUCAO

Desde a sua criagdo, passando pelos chamados “ penny newspaper” ou “jornal do
tostédo” lancados em Nova York em 1833, até a descoberta do rédio na décadade 20 e a
chegada da televisdo nos anos 50, 0s meios de comunicagdo impressos passaram a
exercer um papel fundamental no aprofundamento do temas que sdo hoticia, trazendo
detal hes ndo relatados por outros veiculos de comunicagdo de massa, proporcionando ao
leitor andlises criticas na cobertura jornalistica didria em todo o mundo. O jornal se
tornou o espaco para o leitor mais exigente buscar informacfes mais consistentes para
armazenar seu banco de dados argumentativos e discutir sobre temas relevantes que se

tornam noticia. Ignacio Ramonet confirma o papel exercido pelo jorna quando nos diz:

Informar era, de alguma forma, fornecer ndo s a descricdo precisa — e comprovada —
de um fato, de um acontecimento, mas também um conjunto de parémetros contextuais
gue permitiam ao leitor compreender seu significado profundo (RAMONET, 1999, p.
132).

E por assumir esse papel, de divulgar noticias menos fragmentadas e mais
explicativas, € ao jornal impresso que as pessoas recorrem ndo sd quando querem se
manter atualizadas, mas principa mente, informadas. Compreendendo que o papel dos
meios de comunicagao impressos ndo poderia ser certamente de disputa pela agilidade
da noticia, pois o jornal do dia seguinte sempre vai noticiar os acontecimentos do dia
anterior, € que a linguagem das reportagens produzidas sempre foi mais densa,
respeitando uma escala cronoldgica dos fatos, situando o leitor, mostrando o que o
tempo curto de um notici&rio de TV ou o imediatismo do rédio n&o poderiam
evidenciar. Melvin Defleur e Sandra Rokeach quando se referiam ao surgimento do
New York Sun, no século XIX, explicavam que desde o inicio, as pessoas “fizeram do
jornal impresso uma arena de debate publico e de discussdo politica’ (DEFLEUR;
ROKEACH, 1997), por esta razdo, adegavam eles, a necessidade de garantir nesse

espaco o detalhamento dos fatos que séo noticia.

Para analisar o fendmeno que proporcionou uma mudanca nessa linguagem

informativa e deu inicio ao que parece ser um reducionismo de linguagem e contetido



das reportagens veiculadas nos jornais impressos, este trabalho propde uma andlise da
cobertura midiética realizada em um periodo recente da historia politica no Brasil. Esta
pesquisa evidenciard como se deu a producéo de informagdes nha midia nacional em dois
eventos que marcaram a CPM|I dos Correios no Congresso Nacional, instalada em junho
de 2005.

E importante citar que o interesse por esse periodo determinado se deu da
propria experiéncia no trabalho de assessoria de comunicacdo desta pesquisadora a
parlamentar integrante da Comissao de Inquérito. No trato diario com os reporteres que
cobriam os fatos, no desenrolar das investigacfes e na leitura didria dos jornais, foi
possivel perceber uma reducdo evidente das informagdes apresentadas nas reportagens
que descreviam os acontecimentos de cada reunido da Comissdo. Soma-se a essa
percepcdo, a leitura de entrevista publicada na Revista Caros Amigos, edicdo de
novembro de 2005, com a fildsofa brasileira Marilena Chaui. Historica militante de
esquerda, que, naguele periodo, se encontrava na Franca realizando estudos. Como
acompanhava diariamente noticias do Brasil pelainternet, Chaui conta, nessa entrevista,
gue tomou conhecimento da instalacdo da CPMI dos Correios e dos fatos que levaram
ao envolvimento do Partido dos Trabalhadores (PT) no chamado “esquema do
Mensaldo”, uma espécie de mesada paga a parlamentares da base do governo para que

0S mesmos aprovassem propostas do Executivo no Congresso Nacional. Como entendia

gue a internet, apesar de um espaco democrético e importante para buscar informacoes
de forma rgpida e em “tempo rea”, ndo oferecia informagdes suficientes para uma
andlise isenta da crise instalada na politica nacional, Chaui conta ter decidido fazer uma
leitura dos principais jornais diérios impressos do Brasil. Para Marilena, a constatagéo
foi imediata:

Quando comecei a ler as noticias fiquei completamente atordoada, ndo so pelas coisas
gue eram narradas, mas porgque ndo conseguia me sentir informada. A noticia ndo me
dava o comego de alguma coisa e o final do que estava sendo noticiado. Ou sgja, eu
nao sabia de onde aguilo estava vindo e praonde ia (CHAUI, 2005, p. 33).

Antes de comecar as apuragOes para entender o real motivo desta suposta

mudanca adotada pel os veicul os de comunicacéo impressa durante a cobertura da CPM|



dos Correios e tentar entender tal fendmeno, impressdo compartilhada pela filésofa
Marilena Chaui, como exposto no paragrafo anterior, serd necessério fazer um breve

histérico sobre como se deu a criagdo desta Comissao.

Instalada com base em requerimento proposto pela oposicdo ao Governo do
presidente Luiz In&cio Lula da Silva, a solicitagdo de investigagbes na Empresa
Brasileira de Correios e Telégrafos (ECT), foi requisitada com a assinatura de
deputados e senadores baseados em duas reportagens que continham denincias de
corrupcao na estatal. A primeirafoi publicada narevista Vea, na edicdo de 18 de maio
de 2005, onde gravagdes mostravam um dos diretores dos Correios, Mauricio Marinho,
recebendo propina de empresarios que pretendiam ser favorecidos em uma licitagcéo de
compra de equipamentos de informatica para a estatal. O diretor revelava que para
entrar no rol de fornecedores dos Correios seria preciso desembolsar determinada
quantia em dinheiro. Para evidenciar sua influéncia no processo decisorio na licitagdo
que escolheria a empresa, Mauricio Marinho deixou claro que foi indicado para o cargo
pelo Partido Trabalhista Brasileiro (PTB) e obedecia ordens do deputado federa
Roberto Jefferson, presidente do PTB. Nessa época, este partido integrava a base aliada
ao Governo do presidente Lula.

A segunda reportagem, determinante para a instalagdo da Comissio Parlamentar
de Inquérito, foi a entrevista que o proprio Roberto Jefferson concedeu a jornaista
Renata Lo Prete do jornal Folha de S&o Paulo, em junho do mesmo ano, defendendo-se
das acusacdo de esquemas de corrupcdo montados ndo sO nos Correios, como no
Instituto de Resseguros do Brasil (IRB). Na entrevista, Jefferson dizia que € normal os
partidos que compdem a base do governo requisitarem cargos e que ele estava sendo
acusado injustamente em retaliacdo as revelagbes que havia feito sobre o esquema
montado pelo tesoureiro do Partido dos Traba hadores, DelUbio Soares, de pagamento a
deputados federais para votar a favor de todas as propostas do Governo encaminhadas
a0 Congresso Nacional. Segundo Roberto Jefferson, o “Mensaldo”, era destinado a
parlamentares de agremiacdes como o Partido Progressista (PP), o Partido Liberal (PL)
e o proprio PTB. Seriam R$ 30 mil mensais para cada deputado votar pela aprovagéo de
matérias de origem do Executivo.



Possiveis razdes para a mudanca na linguagem dos jor nais impr essos

Esta pesquisa tomarg, entre as possiveis razdes para uma mudanca na linguagem
e no contelido das reportagens adotada pelos jornais impressos brasileiros durante a
cobertura da CPMI dos Correios, a influéncia da linguagem e estilo jornalistico das
noticias veiculadas na internet, veiculo que tem crescido na preferéncia do publico que
busca informac&o sobre os acontecimentos importantes no pais. A hipotese assim é de
que, pelas préticas jornalisticas desenvolvidas na rede deu-se inicio a um processo de
moldagem e modificacdo da linguagem dos jornais impressos diarios, instalando-se,
como recurso para acompanhamento da velocidade e do acimulo de fatos noticiados na

web, um reducionismo de informagdes nos veicul os de midiaimpressa.

Em paralelo, outros fatores também serdo aventados como provaveis causas para
as alteracdes citadas na linguagem das reportagens oferecidas pelos jornais impressos,
como o0s interesses profissionais e crencgas do repérter que realiza a cobertura dos fatos;
a cobranca de resultados lucrativos impostos pelos donos dos jornais a esses reporteres;
ou ainda a simples constatacdo de que as pessoas, por possuirem menos tempo,

preferem uma linguagem mais superficial e textos mais curtos.

Como objetivos desta pesquisa esta a consolidacdo de um debate em torno do
fendbmeno da reducdo de material informativo contido nos jornais di&rios durante a
CPMI dos Correios e 0 oferecimento de elementos para uma discussdo em torno dos
motivos que levaram 0s meios de comunicacdo impressos no pais a ofertarem ao
publico, mesmo sobre um assunto que despertava grande interesse nacional, apenas uma
visdo fragmentada e sem a preocupacdo de fidelidade a cronologia dos fatos e ao avanco
das investigacdes da Comissao.

M etodologia aplicada neste estudo

Para a comprovacdo das hipoteses levantadas para uma mudanca na linguagem
oferecida nas reportagens que se destinavam a descrever as reunifes da Comisséo
Parlamentar Mista de Inquérito dos Correios sera feita a andlise de duas reunides

especificas, que continham depoimentos de personalidades importantes para o



entendimento das denuncias de corrup¢éo no Partido dos Trabalhadores. A andlise seré
dard através da comparagdo entre reportagens veiculadas em dois jornais de circulagdo
nacional, escolhidos assm a Folha de S& Paulo e O Globo, aém das versdes
publicadas nos jornais das duas Casas Legidativas - Jorna do Senado e Jornal da
Cémara -, ja que se tratava de uma Comissdo Mista, composta de deputados e
senadores. Outro recurso sera a andlise das notas tagquigréaficas dessas reunides.



CAPITULO 1

1.1. A mudancado conteido e dalinguagem na producéo de uma noticia

Para entender a mudanga ocorrida na linguagem e nas linhas editorias dos
jornais impressos brasileiros na Ultima década € preciso analisar como ela se deu em
nivel mundial. Podemos dizer que a mudanca se deu principalmente por meio daquilo
gue o mercado denomina de efeito da concorréncia. Com novas tecnologias digitais
surgindo, 0 publico que “consumid’ noticias impressas foi drasticamente reduzido.
Ignécio Ramonet destaca que de 1970 a 1997 o percentual de leitores de jornais em todo
o mundo caiu cerca de 30%. E paraele, éai que estaa*“chave’ datrocade linguagem

e contelido de jornais impressos:

No grande esquema industrial concebido pelos donos de empresas, cada um constata
gue ainformacdo € antes de tudo considerada como uma mercadoria, e que este carater
prevalece, de longe, sobre a missdo fundamental da midia: esclarecer e enriquecer o
debate democrético (RAMONET, 1999, p. 15).

Posto isto, podemos perceber que se a noticia passou a ser tratada ainda mais
fortemente como mercadoria por parte dos grandes conglomerados de midia, talvez este
sgja um dos motivos para que a reducdo do conteido venha se tornando uma constante
nos jornais impressos no mundo todo e naturalmente, no Brasil. Varios autores que se
dedeicaram a estudar o0 assunto acreditam que a noticia passou a ser considerada um
produto com o surgimento dos primeiros jornais dirigidos para grandes massas. Fator
esse, que somado ao advento da publicidade, inseriu a noticia no rol das mercadorias
que sustentaram os avancos da era industrial a partir do final do século XIX. Visto que
uma mercadoria precisa ser vendida, tem que se tornar atrativa. N&o raro essa atragcéo
pode dividir espaco com anunciantes, tornando assim a mercadoria principal, ou sgja, a
noticia, atrelada ao anuncio publicitéario. Sylvia Moretzsohn (2002) nesse contexto
recorre ao gque €la chama de “uma méxima incluida no folclore da profissdo: noticia€ o

que se publica entre anincios’.

Como mercadoria que tem na factualidade e na agilidade seus principais



combustiveis, € imperativo que a busca pela divulgacdo de um determinado
acontecimento se torne uma espécie de competicdo entre os varios veiculos midiéticos,
onde 0 mais importante é ndo perder o “furo da noticia’, mesmo que para iSO sgja
necessario deixar de publicar uma reportagem com mais robustez e fornecer elementos
para o debate diério das pessoas. O fundamental parece ser informar primeiro, nafrente,
antes de tudo e de todos, a qualquer preco. E € tdo somente por esta percepcdo que a
constatacdo de Ramonet, exposta no parégrafo anterior, faz todo o sentido para este
estudo. A mudanca na linguagem dos jornais diérios pode ter se dado principal mente
pelo entendimento de que primeiramente é preciso vender a mercadoria e informar é
secundério ou, pode ser deixado para depois.

Neste contexto de reducionismo das informacdes dos jornais impressos,
podemos considerar como marcante a influéncia que a chegada da internet provocou em
funcéo de sua forma de noticiar eventos importantes no pais e no mundo. Em nosso
pais, a internet chegou definitivamente apenas em 1995. Foi também neste ano que se
percebeu a necessidade de criar o Comité Gestor da Internet no Brasil (CGl). E desde
95, o crescimento da rede no pais acompanha a média mundial, com aguns indices
superiores ao restante do mundo, como € o caso do nimero de horas que cada brasileiro
dedica, a0 més, a internet. Pelos dados do CGI, um internauta do pais gasta um dia por
més a navegacdo na rede, ficando o Brasil a frente de outros dez paises pesquisados,
como a Franca, que estd em segundo lugar, com 21 horas e 30 minutos e os Estados
Unidos, com cerca de 20 horas. Dados mais recentes, coletados também pelo CGlI,
indicam que 41 milhdes de brasileiros ja utilizaram ainternet a0 menos umavez e que a
maioria das pessoas se informa pelas paginas de noticias na rede. Informacdes que

chegam de forma rapida, em tempo real, faceis de serem digeridas pelo leitor.

No universo do aumento do consumo de noticias via internet, as CPls ganham
um destaque ainda maior, assim como justifica Aldé e Vasconcel os quando apontam em
diagnostico recente como se dé a cobertura midiética nas Comissdes Parlamentares de

Inquérito:

As CPIs s3o um tipo de evento politico particularmente beneficiado pela cobertura em
tempo real, pois ndo contam com o cronograma previsivel de outras situagBes, como

solenidades, audiéncias e votagbes. Durante uma CPI, € dificil dizer em que momento



se dara arevelagdo bombéstica ou a declaragdo de impacto; os jornais online e blogs de
politica, com sua dindmica de atualizacdo flexivel, podem antecipar furos jornalisticos,
gue ganham visibilidade na forma de chamadas nas primeiras paginas de portais e
veiculos online, ao longo de todo o processo (ALDE; VASCONCELLOS, 2006).

Além do acirramento do tratamento da noticia como mercadoria, da corrida pelo
“publicar na frente” com o aparecimento da internet, e do aumento do acesso a
informacdo via rede, € preciso que percebamos ainda que € no fenbmeno do
reducionismo de linguagem e informacéo que pode ter se consolidado uma espécie de
“ocultagdo dainformagdo”, ja que ela existe em excesso para 0 consumo. Parareforcar a
tese, Ramonet faz a seguinte reflexdo: “Como se oculta a informag&o hoje em dia? Por
uma adicdo de informacbes. A informagdo € dissmulada ou truncada porque ha

informacdo em abundancia para consumir” (RAMONET, 1999).

Sobre a ocultagdo da informagdo, destacada no paragrafo acima, considerando
que é relevante para entender esse novo modelo de jornalismo impresso produzido no
Brasil e também no mundo, é necessario incluir neste estudo o papel do repdrter como
aquele que produz as noticias que consumimos todos os dias nos jornais. E € pensando
sobre a atuagdo do reporter que pode-se aplicar o principio sistémico ou organizacional
citado por Edgar Morin (2000), ao que deveria ser a atuacdo de um reporter frente a um
fato jornalistico: “tenho por impossivel conhecer o todo sem conhecer as partes, e
conhecer as partes sem conhecer o todo”. Ou sgja, como um reporter pode fazer uma
descricéo completa de um determinado fato e torna-1o noticia sem ocultar informagdes,
uma vez que hoje ndo é mais |he dado tempo para investigar 0 acontecimento que se
vislumbra a sua frente? O reporter ndo tem outra alternativa que néo seja a de tomar

como verdade o todo sem conhecer as partes ou as partes sem conhecer o todo.

Bernard Langlois, um importante jornalista americano, repérter do New York
Times, consolida a idéia da producéo de “noticias em série” e sem 0 tempo necessario

paraainvestigacdo do repérter quando afirma que:

Nas condicles atuais de producdo, os repérteres ndo tem mais tempo de investigar, de
refletir, de aprofundar, de colocar os fatos num contexto. Essas condicfes fazem com

que os jornalistas ndo sgjam forcosamente responsavels; eles ndo tém é escolha. E



chega-se a este paradoxo: quanto mais se comunica, menos se informa, portanto mais
sedesinforma (LANGLOISin RAMONET, 1999, p. 102).

Com esta andlise podemos perceber qudo importante € o papel do repérter na
confeccdo do que sera publicado e o quanto os fatores apontados acima para essa
percepcdo de reducdo das informagbes veiculadas nos jornais impressos se tornou
evidente, asfixiando o reporter, tornado-o muitas vezes o “vildo que constréi histérias’.
E é sobre o desempenho do reporter de midia impressa nos dias de hoje, que Ramonet
nos lembra como eles eram tratados no passado, antes de serem “atropelados’ pelos
fatores que levam ndo sb a andlise parcia dos fatos, mas principalmente a ocultacdo de

elementos importantes para conhecer “o todo” de um fato noticioso:

Em numerosos relatos e ficgdes da cultura de massa, o herdi principal, o reparador de
erros e justiceiro, € um jornalista. O Super-Homem € o repérter Clark Kent, assim
como o Homem-Aranha estd escondido na pele do fotorepérter Peter Parker
(RAMONET, 1999, p. 43).

Porém, esta falta de tempo para redlizar um processo investigatério sobre
acontecimentos na justificativa de que o reporter tem de acompanhar as informagoes
"em tempo real”, pode desencadear uma espécie de acomodacao do reporter. Segundo
Sylvia Moretzsohn (2002), os jornalistas entram em um processo de “pensar

automatizado”, que é perfeitamente coerente com o objetivo de “aimentar o sistema”.

O somatdrio de fatores mencionados neste capitulo nos leva a crer que o papel
dos jornais impressos nos dias de hoje precisa ser revisto. A competicdo desenfreada
pelo furo da noticia parece trazer desencanto para os que querem se informar de forma
mais densa e argumentativa sobre fatos relevantes da histéria politica do pais e ndo
conseguem encontrar 0 que procuram nos jornais do dia seguinte. Moretzsohn (2002)
ajuda a acentuar o desencanto quando nos revela: “aimagem do jornal impresso como
lugar de informagdo segura, confiavel porque confirmada, contextualizada e resultante
dareflexd@o de reporteres e editores, é no entanto um mito”.

Esta ponderacdo leva esta pesquisa para a uma questdo fundamental: sera

preciso resgatar a velha funcéo de um jornal impresso diério, que era a de trazer no dia
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gue sucede a um fato importante elementos novos e diferentes dos apontados pelos
outros meios de comunicacdo de massa, para uma reflexdo mais profunda de como se
deu em suas coberturas jornalisticas a mudanca de linguagem e contelido? Mesmo que
este resgate sgja feito, ha que se perceber que ele ja se dara por uma outra légica
Veamos o0 que Moretzsohn encontrou em um Manual de Redacdo da Folha de S&o
Paulo (um dos jornais escolhidos por esta pesquisadora para a realizacdo deste estudo
comparado), versdo do ano de 1987, sobre como ¢é a atividade do jornalismo impresso:
“esta submetido a l6gica da velocidade, mas obviamente incapaz de segui-la, uma vez
que o “tempo real” sera inevitavelmente o tempo de ontem” (MORETZSOHN, 2002).
Observa-se assim que, se 0s jornais impressos estdo submetidos a l6gica da velocidade

ficaalterado o préprio sentido de qualidade do jornalismo.

Marshall McLuhan percebia ja na década de 70, ndo sO uma mudanca de

contetido e qualidade como uma mudancga no publico consumidor de jornais impressos:

Antes da imprensa, um leitor era alguém que discernia e sondava enigmas. Apos a
imprensa, passou a significar alguém que corria os olhos, que se escapulia ao longo das
superficies macadamizadas do texto impresso (MCLUHAN, 1969, p. 159).

Se como destaca Mcluhan o fendbmeno do reducionismo da informagdo nos
jornais impressos ndo é recente, téo pouco o perfil do “leitor acomodado”, por que essa
mudanca se tornou mais evidente com a chegada da internet? Talvez porque, apesar de
ser ainternet um meio de comunicagdo celebrado pela sua capacidade de democratizar a
informacdo, também é ela questionada por ser a grande responsavel por oferecer
excesso de informacdo fragmentada e diluida entre 0 que passou a ser denomidado
como “jornalismo em tempo real”. Pelo prisma do jornalismo em tempo real pode-se
entender as nuances da mudancga na linguagem e no contedo da noticia que nos chega
todos os dias pelos jornais impressos. Ramonet chama nossa atencéo para o que prefere

chamar de “Mimetismo Midiatico”, uma espécie de:

Febre que se apodera repentinamente da midia, impelindo-a na mais absoluta urgéncia,
a precipitar-se para cobrir um acontecimento sob 0 pretexto de que outros meios de

comunicagdo | he atribuam uma grande importancia. (RAMONET, 1999, p. 21).
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Na fabricacdo de uma noticia nos dias de hoje, principalmente no que diz
respeito ao objeto de estudo desta pesquisa, fica evidente que a mudanca no conteido
dos jornais impressos se reflete porque além de ser cada vez mais tomada como
mercadoria, impondo desta forma, que a publicagcdo se dé de forma superficial, facil de
ser compreendida, ela € repetida vérias vezes em varios veiculos de comunicagdo para
gue ndo haja questionamento sobre o seu contetido, ocultando tudo o que dard margem
para guestionamentos e desdobramentos futuros. Sera que “chegar na frente tornou-se
mais importante que dizer a verdade” (MORETZSOHN,2002) ou se uma histéria é
repetida por muitos, muitas vezes ela se torna por consequéncia incapaz de ser
questionada, ja que muitos a confirmam como verdade? Para Ramonet quem perde com

essa repeticao nos meios de comunicagao € o individuo ja que:

O unico meio de que dispbe um cidaddo para verificar se umainformagdo é verdadeira
€ confrontar os discursos dos diferentes meios de comunicacdo. Entdo, se todos
afirmam a mesma coisa, ndo resta mais nada do que admitir esse discurso como Unico”
(RAMONET, 1999, p. 45).
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CAPITULO 2

2.1. Doisdepoimentos: diferentes ver soes

Para a andlise deste estudo comparado foram escolhidos dois momentos da
Comissdo Parlamentar Mista de Inquérito dos Correios e suas respectivas coberturas
jornalisticas, especificamente no que tange a linguagem e ao contetido das reportagens
publicadas nos dois jornais impressos de circulacéo nacional, Folha de S0 Paulo e O
Globo. Como se propde esta pesquisa, sera demostrado ainda como foram noticiados os
mesmos eventos nos dois jornais das Casas Legidativas, Jornal do Senado e Jornal da

Camara e por fim, o que relatam as notas taquigréficas das reuni des.

O primeiro momento refere-se ao depoimento do publicitario Duda Mendonca a
Comisséo realizado no dia 11 de agosto de 2005 e o segundo, diz respeito também a um
depoimento a CPMI, prestado em 14 de setembro do mesmo ano, pelo ex-ministro da
Secretaria de Comunicacdo e Gestédo Estratégica (Secom) do Governo do presidente
Luiz Inédcio Lula da Silva, Luiz Gushiken, dia este também, em que foi cassado o
mandato do deputado federal Roberto Jefferson, presidente do PTB e piv6 do que ficou
conhecido como o escandalo do “Mensalao”.

A escolha dessas reunides da CPMI ndo se faz aleatdria, pois que a intencdo é
justamente evidenciar episodios em gue surgiram na Comissdo elementos novos que
levaram a desdobramentos nas investigagbes. Soma-se a isto, o fato de que os dois
personagens centrais dos momentos escol hidos para andlise eram pessoas acostumadas a
lidar com o assédio da midia e conheciam os atores e as forcas politicas que

comandavam a CPMI.

2.2. O depoimento de Duda Mendonca

Nossa primeira analise sera feita sobre o depoimento do publicitario Duda
Mendonga, realizado em 11 de agosto e estampado na capa dos jornais no dia seguinte.
Dudafoi o marqueteiro que conduziu a campanha do presidente Lula no ano de 2002. A

ele foi atribuida a primeira vitéria de Lula a Presidéncia da Republica. Sobre o
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depoimento, a manchete de capa do jornal O Globo publicou: “Duda diz que recebeu
dinheiro do PT no exterior e complica Lula’, na Folha de S0 Paulo o destaque no
inicio da capa é: “Pela primeira vez, Serra bate Lula no segundo turno”. A manchete se
referia & pesquisa Datafolha com intengdes de voto para a eleicdo que aconteceria no
ano seguinte para a Presidéncia da Republica. E ainda: “63% acha que ndo ha motivos
para a abertura de processo de impeachment”, informando sobre uma sondagem feita
junto a populacdo para saber se as investigacdes da CPM| poderiam levar a um processo
de cassagdo do mandato do presidente da Republica. Abaixo das manchetes, a frase:
“Campanha do PT foi paga com caixa 2 nas Bahamas, diz Duda’. Jornais do Senado e
Camara trazem respectivamente: “Efeito Duda — publicitério conta a CPl dos Correios
gue abriu contas nas Bahamas para receber de Marcos Valério pagamento por servicos
em campanhas do PT” e “Duda Mendonca confessa que recebeu R$ 10 milhdes em

paraiso fiscal”.

FULH A DE S PA[ iy

Pela 1‘"' vez, Serra bate Lula no 2° tum
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‘i)uda diz que recebeu do PT
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Oposicdo estuda possibilidade de impeachment; presidente chora e afirma ter sido traido
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Todos os jornais, tanto a Folha de Sdo Paulo e O Globo, quanto o Jornal do
Senado e da Camara, evidenciam em suas capas que Duda Mendonga declarou na CPMI
gue é dono de contas bancarias no exterior. Os dois primeiros deixam claro que a
origem do dinheiro é do Partido dos Trabalhadores, o Jornal do Senado diz que o
dinheiro é de Marcos Valério por servicos prestados em campanhas do PT e o Jornal da
Cémara omite a origem do dinheiro. Encontramos aqui quatro capas e diferentes
manchetes.

Mas tomemos como elemento para o que chamamos de reducionismo de
informacéo, as andlises que se seguem das integras das matérias ofertadas na edi¢éo dos

jornais selecionados no dia seguinte ao depoimento de Duda Mendonca:
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Folha de Sao Paulo

13 de agonto de 2005 BRASII FOLILA DE S PAULO

valLERIO

beu de Marcos Valério RS 11,9 milhdes relativos a dividas de 2002, mas procura preservar Lula

Marqueteiro afirma qu.

Duda diz que caixa 2 pagou campanha do PT

Descreve que a campanha do presidente Lula foi toda paga com dinheiro oficial
e Duda depés na CPMI junto com sua sOcia, Zilmar Fernandes. Mostra as
consequéncias das revelagbes feitas durante o depoimento, quando afirma que o

marqueteiro pode ser enquadrado nos crimes de “colarinho branco”*

e lavagem de
dinheiro. Cita de forma répida que Duda trabalhou também na campanha de reelei¢do ao
Governo de Minas Gerais do senador Eduardo Azeredo do PSDB. Abre espaco paraum
“box” onde é informado como funcionava o esquema de desvio de dinheiro para contas
nas Bahamas e por fim, garante que Duda ira colocar seu sigilo bancério a disposicéo da

CPMI.

! A expressio white-collar, “colarinho branco”, surgiu em 1949, cunhada pelo criminologista inglés
Edwin Shuterland. No Brasil € o apelido que a grande midia deu a lel federal n°® 7.492, de 1986, que tem
como alvo os crimes contra o sistema financeiro.
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O Globo

CRISE POLITICA

O dia em que o PT chorou

Duda conf

aixa dois lavagem na campanha de 200

Petistas e valerioduto usaram
esquema em paraisos fiscais

Duda revela ter aberto conta em Bahamas para receber RS 10 milhoes

O titulo que da origem a matériadiz: “O diaem que o PT chorou”. A reportagem

revela que Duda ajudou a agravar a crise e a complicar a situacdo do presidente e que o

Governo ja havia comecado a preparar a defesa de Lula. Destaca os crimes que 0

publicitério Duda Mendonga cometeu contra o sistema financeiro brasileiro e conta que

ele apareceu na CPMI sem aviso prévio.

Jornal do Senado

Duda: "Recebi RS 10 mi ) J - ™ ¢
em conta nas Bahamas" N A

WValério nega remessas ao
exterior e pede acareacao
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Publica declaracdo de presidente da CPMI, senador Delcidio Amara (PT/MYS),
que diz: “abre-se uma nova aternativa de investigacdo voltada para a questdo dos
recursos desviados para contas no Exterior”. Da espaco para discurso dos senadores da

OpOSiGa0 que sugerem processo de impeachment contra o presidente.

Jornal da Camara

Duda Mendonca admite caixa
dois e depdsitos no exterior

"

PT ainda deve R$ 14 milhoes das Depoimento mudou as
campanhas de 2004, diz publicitario investigagies na CPI dos Correios

q
e
-

Evidencia que Duda deu um depoimento espontaneo a CPMI e gue por
orientagdo de Marcos Valério abriu uma conta nas Bahamas para receber R$ 10 milhdes
do PT. Afirma que o presidente da Comissdo ndo pretende fazer uma acareagéo entre
Duda e Marcos Vaério. E finalmente revela que o deputado Gustavo Fruet (PSDB/PR),
sub-relator de Movimentacdo Financeira da CPMI, vai contactar 6rgdos de inteligéncia

financeira em outros paises para descobrir onde esta o dinheiro de Duda.

Passamos agora a explicitar o que dizem as notas taquigréficas em relagdo a um
ponto especifico do depoimento de Duda Mendonca, a questdo de espontaneidade de
sua presenca na Comissdo. O presidente da Comissao, senador Delcidio Amaral declara,

no inicio dareunido:

Presidente Delcidio Amaral: - Esclareco que a pauta desta reunido destina-se a oitiva
da senhora Zilmar Fernandes da Silveira. Gostaria de registrar a Vossas Exceléncias

gue o senhor Duda Mendonca hoje se apresentou, espontaneamente, informando a esta
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Mesa Diretora que tem a intencdo também de depor sobre o assunto a ser tratado na
audiéncia da CPMI dos Correios. Esta Mesa Diretora acatou o pedido de depoimento

espontaneo do senhor Duda Mendonga.

Nota-se aqui uma diferenca entre o que foi divulgado nos jornais impressos
sobre a vinda de Duda a CPMI e o que esta registrado nas notas taquigréficas. A Folha
de S&o Paulo afirma que Duda concedeu “depoimento surpresa a CPMI”. Ou sgja, a
condicdo em que se deu a vinda do publicitério a Comisséo ndo fica clara e ainda que no
titulo da matéria ndo houvesse condicdo de acambarcar a informacdo mais completa,
obrigatoriamente a explicagdo de que Duda ndo havia sido convidado ou convocado
deveria vir logo no lead. Duda Mendonca estava na reunido da CPMI para
complementar o depoimento de Zilmar Fernandes, sua socia, esta sim convidada a depor
na Comissdo. Ja O Globo se limita a dizer que Duda apareceu na CPMI sem aviso
prévio. Jornal do Senado néo cita a espontaneidade do depoimento, somente o Jornal da
Camara o faz, porém, esgquece de dizer que Zilmar era quem deveria ter sido ouvida na
CPMI na condicéo de testemunha.

Em outro momento, registrado pelas notas taquigraficas, a senadora Ideli
Salvatti (PT/SC) 1é matéria publicada no site Globo on line e pergunta a Duda
Mendonga se ele tem a informagdo de que Marcos Valério o est4 desafiando para uma
acareacd0 e ainda, que esguema semelhante a0 pagamento de dividas referentes a
trabalhos prestados por Duda Mendonga foi feito na companha para Governador de

Minas Gerais do senador Eduardo Azeredo (PSDB), em 98. Dizem as notas:

Senhora Senadora |deli Salvatti: - Ele (Marcos Valério) esté alegando que essa questéo
de conta no exterior, de que foram eles que o orientaram € uma mentira, e que ele quer
fazer uma acareagcdo. Tem outras contradigdes, outras coisas que 0 senhor Marcos
Valério colocou e eu gostaria de |he dar ciéncia e saber da opini&o. Quando ele
entregou uma lista referente a 98, na CPM| da Compra do Voto, do Mensal&o?, com
nomes de 98, de campanhas la de Minas, ele entregou a lista e disse que foram pagos

4.5 milhdes ao senhor pela campanha de Minas e apresentou uma documentacg&o com a

% Instalada na Camara dos Deputados, a CPMI da Compra de Votos — Mensald, funcionava

paralelamente & CPMI dos Correios no Senado. O depoimento de Marcos Vaério a CPMI na Camara
aconteceu simultaneamente ao de Duda Mendonca no Senado.
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assinatura da senhora Zilmar pedindo agilidade na questéo do contrato.

Parte do questionamento e da resposta de Duda Mendonca, em relacdo as
declaracBes de Marcos Valério, expostas a CPMI pela senadora Ideli Salvatti do PT,
sequer foi mencionada pelos jornais. Respondeu Duda a indagacdo da senadora Ideli,

segundo o que dizem as notas taquigréficas:

Senhor Duda Mendonga: - Eu ndo estou dizendo que ndo possa ter havido dinheiro por
fora na campanha do senhor Azeredo. Do Marcos Valério a gente ndo tem nenhum tipo
de recordacdo. A lembranga que a gente tem € que ndo houve, mas eu lhe digo, na
minha linha de depoimento, que, efetivamente, pode ter havido porque isso ndo é uma

coisa nova, efetivamente.

Vamos agora a analise do que foi publicado nos jornais sobre essa parte do

depoimento de Duda:

O Globo destaca na capa que Marcos Vaério nega que orientou Duda a abrir
contas no exterior e que quer uma acareagcdo. Porém a integra da matéria ndo revela
trecho em que Duda disse que pode ter havido caixa 2 na campanha do senador Azeredo

ao Governo de Minas e que 0 “esguema’ ndo € novo.

A Folha de S&o Paulo néo faz chamada de capa sobre 0 assunto, mas na integra
da matéria cita que Duda trabalhou na campanha de reeleicdo ao governo de Minas do
hoje senador Eduardo Azeredo e diz que o senador tucano ndo tinha conhecimento de

caixa 2 na sua campanha.

O Jornal da Camara sequer fala da possibilidade de acareacéo pedida por Marcos
Valério e Jornal do Senado se contradiz, uma vez que o titulo da matéria revela que
Vaério negou a existéncia de contas no exterior, mas 0 primeiro parédgrafo da
reportagem no interior do jornal fala: “O empresario Marcos Valério voltou a depor na
CPI do Mensal&o e confirmou remessa de dinheiro para o exterior, negando, entretanto,
ter feito esse envio e que tenha obrigado o publicitario Duda Mendoncga a abrir uma
conta nas Bahamas’. Um leitor desavisado, certamente ndo conseguiria entender se

Marcos Vaério negava ou confirmava a existéncia de contas no exterior com dinheiro
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de caixa 2 das campanhas.

Embora ocultem a informagcdo de que um senador foi implicado nas
investigacdes, uma vez que Duda Mendonca, disse, como foi explicitado nas notas
taguigraficas, ndo ter certeza se a campanha do mesmo em 98 foi feita com recursos de
caixa 2, tanto o Jornal do Senado como o da Camara destacam desdobramentos do
depoimento de Duda. Desdobramentos que ndo foram sequer aventados pelos grandes
jornais impressos, Folha de Séo Paulo e O Globo. Como ja citamos anteriormente, o
Jornal do Senado descreve que o presidente da Comissdo, senador Delcidio, declarou
que a partir das revelagbes de Duda foi aberta uma nova alternativa de investigacéo,
voltada principalmente para 0 envio de recursos ao exterior, atraves das empresas off
shore e 0 Jornal da Cémara evidencia que havera mudanca nos rumos da investigacéo
na CPMI, porque deputado Gustavo Fruet (PSDB/PR), sub-relator de Movimentacdo
Financeira da Comissdo, afirmou que pretendia pedir gjuda aos 6rgéos de inteligéncia
financeira no exterior para saber onde estavam 0s recursos remetidos por Duda

Mendonca.

Com base na andlise anterior, dos momentos destacados nos paragrafos acerca
do depoimento de Duda Mendonga, parece ser congruente a conclusio da ocorréncia de
possiveis ocultacbes de fatos e reducionismos no contelido das matérias dos grandes
jornais impressos de circulacdo nacional escolhidos para esta pesquisa, principalmente

se atentarmos para o fato de a oitiva do publicitario haver durado mais de 22 horas.

Mas as possivels causas para diferentes versdes dos fatos ou a repeticdo por
vérios veiculos de midia impressa de um mesmo momento do depoimento também
parecem ser evidentes. Como nos explica Ramonet, e destacado no capitulo 1 desta
pesquisa, 0 “Mimetismo Midiético”® esteve presente quando da afirmac&o por todos os
jornais de gue existiam contas no exterior com dinheiro de caixa 2 do PT. Informacéo
exaustivamente repetida pelos veiculos de midia impressa, sem que pudesse ser
confirmada por uma investigacdo mais detalhada da propria CPMI ou de 6rgéos

policiais.

¥ Segundo o autor é uma espécie de “febre” que se apoderados meios de comunicacdo, fazendo com que
0S Mesmos se precipitem em cobrir um acontecimento com absoluta urgéncia e atribuindo assim grande
importancia ao fato noticioso. Uma vez que um veiculo |he faz referéncia, os outros o repetem em um
ciclo multiplicador de informacdes.
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Também é motivo de questionamento a ocultagdo pelos jornais nacionais, Folha
de S&o Paulo e O Globo, de que as investigacdes poderiam tomar outros rumos a partir
do depoimento do plublicitario. Para que ndo nos debrucemos somente em um Unico
exemplo, tomaremos como outro ponto de andlise na comprovacdo dos problemas
estudados nesta pesquisa, mais um momento da CPMI dos Correios que também rendeu
matérias nos jornais impressos no ano de 2005.

2.3. O depoimento de Luiz Gushiken

O segundo momento escolhido para exame neste estudo diz respeito ao
depoimento prestado em 14 de setembro a CPMI dos Correios pelo ex-ministro da
Secretaria de Comunicagdo e Gestdo Estratégica (Secom) do Governo Lula, Luiz
Gushiken. Também noticiado no dia seguinte nos meios de comunicacdo impressos do
pais, a exemplo do que ocorreu com o depoimento do publicitario Duda Mendonca, esse
depoimento passa a ter uma particularidade, pois a avaliagdo de seu impacto é
considerado por esta pesquisadora menor que o0 primeiro, uma vez gque o fato teve que
dividir espagco com um acontecimento de relevancia maior, a cassagdo do mandato do
deputado Roberto Jefferson, presidente do PTB, e autor das dentncias da existéncia de
um possivel esgquema de compra de votos de parlamentares por parte do Executivo, o
“Mensal&o”.

Diferentemente do depoimento de Duda Mendoncga, as declaracbes de Luiz
Gushiken foram consideradas com peso menor para efeito de concessdo de espaco
noticioso nas capas dos jornais Folha de S&o Paulo e O Globo. O destague nos grandes
jornais nacionais recaiu sobre o0 que estava acontecendo na Camara dos Deputados.

O Globo assumiu como manchete principal: “Severino: reniincia ou cassagao —
chegue de propina aparece e desmonta versao do presidente da Camara’. A manchete
diz respeito a dentincia de que o entdo presidente da Camara dos Deputados, Severino
Cavalcanti, teria cobrado propina do empresario Sebastido Buani para ganhar licitagcdo
para a prestacéo de servigos no ramo de alimentacdo (Buani era dono de um restuarante
que oferecia refeicdes na Camara dos Deputados). Sebastido Buani apresentou a Policia
Federal um cheque no vaor de R$ 7 mil e 500 sacado por Gabriela Kénia Martins,

secretéria de Severino Cavalcanti. Logo abaixo da primeira manchete, o jornal destaca:
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“Cassado, Jefferson sai de cena — Por 313 votos, deputado petebista perde direitos
politicos até 2015”. Nenhuma frase sobre o depoimento de Luiz Gushiken a CPMI dos

Correios.

A Folha de Sdo Paulo também evidencia os dois assuntos publicados em O
Globo, mas inverte as manchetes. Como principal, reporta. “Roberto Jefferson é
cassado” e em seguida: “Cheque surge e isola Severino”. Também na Folha nenhuma

citagdo a reunido da Comissdo que ouviu Gushiken.

Ja o Jornal do Senado trouxe como manchete no alto da capa: “ Cassado Roberto
Jefferson”, mas publica foto de ex-ministro da Secom com a seguinte frase: “Gushiken
admite vinculo com dirigentes de fundos de pensdo”. O Jornal da Camara tem como
principal noticia de capa: “Jefferson perde mandato por 313 votos’, mas abre espaco
para publicar que “Luiz Gushiken nega qualquer ingeréncia da Secom nas estatais e nos

fundos de pensdo”.

Percebemos entéo que trés das quatro capas dos jornais escolhidos destacam
como manchete principal a cassacdo do mandato do deputado Roberto Jefferson. Mas
apenas O Globo da destaque maior as revelacbes sobre o presidente da Camara. E
somente os jornais do Senado e da Camara destacam o depoimento de Gushiken como
fato importante que merega espago na capa.

JEQUE-MATE

Severino: reniincia ou cassacao
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Passaremos agora, assim como foi feito no depoimento de Duda Mendoncga, a

andlise da integra das matérias sobre a cobertura do depoimento de Luiz Gushiken.
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Folha de Sao Paulo

O depoimento do ex-ministro da Secom ganha quase uma pagina inteira e tem
como titulo: “Gushiken discute na CPI e culpa direita’. O jornal relata que o depoente,
a0 negar as acusacOes de corrupcdo contra ele, chegou a “bater boca’ com
parlamentares. A reportagem afirma que Gushiken negou influenciar decisbes de
investimentos dos fundos de pensdo do pais. A matéria destaca ainda que um dos pontos
altos do depoimento foi a questédo que envolvia os fundos e o banco Opportunity do
banqueiro Daniel Dantas em torno do controle acionério da Brasil Telecom, empresa

concessionaria de servigos de tel ecomunicagoes.

O Globo

Gushiken nega gue tenha interferido em fundos de pensao

te com deputados durante
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Embora tenha recebido um destague menor, pois foi matéria de “pé’ de pagina
interna do jornal, a reportagem de O Globo evidencia mais o papel de Luiz Gushiken a
frente da Secom, cita que Gushiken foi o responsavel pelareducdo de R$ 3 milhdes para
R$ 1,8 milhdes na exigéncia de patrimonio liquido das agéncias de publicidade que
disputavam a licitacdo dos Correios, 0 que viabilizou a entrada da empresa SMP&B de
Marcos Vaério na disputa. Revela que Gushiken chegou a sugerir ao PT em 2002 que
ndo recebesse doagcdes de campanha do banqueiro Daniel Dantas, ndo escondendo

assim, suas divergéncias com o empresario.

Jornal do Senado

Gushiken nega ingeréncia
da Secom em estatais
o ¥

Advaro faz dura critica, ldeli aponta “"amnasia™

parcial

Em sua matéria sobre o mesmo fato, o Jornal do Senado ressalta que Gushiken
negou conhecer Marcos Valério. Ndo cita a disputa acionaria entre Daniel Dantas e 0s
fundos de pensdo, mas diz que durante a gestéo de Gushiken foi criado um comité anico
para negociar descontos de midia de propaganda governamental, possibilitando uma

economia de R$ 225 milhdes para os cofres publicos.
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Jornal da Camara

Parlamentares comentam prova
apresentada contra Severino

Gushiken nega influéncia em fundos de pensao

Evidencia a ligagcdo de Gushiken com os dirigentes de fundos de pensdo, uma
vez que publica declaracdo do ex-ministro revelando que ele prestou consultoria para a
area durante o governo do presidente Fernando Henrique Cardoso de 1998 a 2002. Em
relacdo a Daniel Dantas, a reportagem destaca que Gushiken sugeriu ao comité de
campanha do presidente Lula ndo ser recomendavel aceitar doagdes do bangueiro por
questdes de ética. A matéria detalha a disputa entre o banco Opportunity e os fundos de

pensdo no controle da empresa Brasil Telecom.

Comparando as integras das reportagens dos jornais analisados, apenas O Globo
Se preocupa em mostrar porque o depoente foi chamado a CPMI. Na matéria de O
Globo fica clara a relacdo de Marcos Valério com Gushiken, uma vez que o jorna
evidencia um “suposto” favorecimento, uma vez que a empresa de Valério, a SMP&B
assumiu a midia publicité&ria dos Correios. Como Gushiken era quem comandava a
Secom, o0 jorna insinua que ao baixar o valor do patriménio liquido das empresas que
poderiam concorrer em licitagdo para campanhas publicitarias de Orgéos
governamentais, Gushinken favoreceu a empresa de Marcos Vaério gque acabou
ganhando alicitaggo. O Globo também, juntamente com o Jornal da Camara, revela que
0 ex-ministro aconselhou o PT ando aceitar doagdes do banqueiro Daniel Dantas para a

campanha de Lula a presidéncia.
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E necessario perceber, neste caso, que a Folha de S30 Paulo publica uma matéria
mais superficial, ja que ndo esclarece qual arelacdo de Marcos Valério e Luiz Gushiken
e também a verdadeira ligagdo do ex-ministro com os representantes dos fundos de
pensdo. Se torna evidente areducdo e até a ocultacdo de informacfes no que diz respeito
a disputa entre os fundos e o banco de Daniel Dantas. Neste mesmo episodio podemos
considerar que a cobertura mais completa, e facilmente compreensivel por alguém que
ndo acompanhava as investigagdes da CPMI, foi arealizada pelo Jornal da Camara, uma
vez que esta tracou trgjetéria do ex-ministro na relagéo com os fundos e também como
se deu a briga entre Daniel Dantas e o Citigroup, que vendeu acOes da Brasil Telecom
para a guns fundos de penséo.

Também em relacdo a condicdo do depoente, somente o Jornal da Camarafez a
devida observacdo de que Gushinken falava a CPMI na condicdo de testemunha.
Situagdo esta que nos leva a convicgdo, para efeito do angulo observado por este estudo,
de que o Jornal da Camara apresentou a cobertura mais completa dos fatos, em razéo
das notas taquigréficas da reunido serem contempladas na cobertura do jornal. E preciso
destacar, que essa informacéo é deveras importante, ja que uma Comissdo de Inquérito
encaminha seus trabalhos dependendo da condi¢cdo que uma pessoa vem depor. Se o
depoente € convocado, hd um “peso” maior para 0 seu depoimento, ele pode ser
inclusive punido penalmente se faltar com a verdade. Ja na condicéo de testemunha,
esta ali apenas para contribuir no andamento das investigacdes, ndo tendo sua palavra o

mesmo peso do concedido a fala daguele que esta sendo investigado pela Comissdo.

Vejamos as hotas taquigraficas, que podem ser importantes para a concluséo

desse racioncinio:

Presidente Delcidio Amaral: - Gostaria de convidar paratomar assento a mesa o senhor
Luiz Gushiken, para seus esclarecimentos. Quero esclarecer que o senhor Luiz

Gushiken depbe, hoje, como testemunha.

Em outro ponto do depoimento a taguigrafia registra um didogo entre o
deputado Anténio Carlos Magalhdes Neto (PFL/BA) e o depoente, Luiz Gushiken.
Tanto o Globo quanto o Jornal da Céamara interpretaram essa conversa com base em

noticias veiculadas anteriormente e houve um direcionamento de informagdes que
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destoa do que foi dito durante a CPMI. Reportam 0s jornais impressos que: “o ex-
ministro Gushiken aconselhou o PT a ndo aceitar doagtes do banqueiro Daniel Dantas
para a campanha de Lula & Presidéncia da Republica’. Estéo registradas nas notas

taguigraficas da reunido:

Senhor Deputado Anténio Carlos Magahdes Neto: - De acordo com naticias
veiculadas na imprensa, Vossa Senhoria sempre conseguiu barrar a abertura de portas
no Governo Lula para o senhor Daniel Dantas, argumentando que a aianca do
empresario com os fundos de pensdo seria prejudicial aos funcionarios, o que me
parece que Vossa Senhoria ja confirmou. Pergunto: Vossa Senhoria considera que 0s

fundos eram submissos ao Grupo Opportunity?

Senhor Luiz Gushiken: - Deputado, a minha relagdo com esse caso € uma relagéo onde
a minha confianga nos dirigentes dos fundos de pensdo é uma confianca total. Eu nunca
entrel em assuntos relativamente de juizos de valor. Apenas queria saber gquais 0s

desdobramentos que isso poderia ter nesse conflito.

Pelas notas taquigréficas Luiz Gushiken apenas confirma que confia nos
dirigentes de fundos de pensdo e que ndo faz nenhum juizo de valor em relagdo ao
banqueiro Daniel Dantas. Gushiken também ndo diz que teria impedido 0 acesso do
empresario a0 Governo Lula e muito menos que tenha aconselhado o PT a néo receber
doagbes do empresario em 2002. No entender dessa pesquisadora, os jornais atribuiram
uma declarag@o do depoente Luiz Gushiken & CPMI que ndo existiu. Essa declarag@o
pode ter existido em outro momento, mas ndo durante a reunido da Comissdo. Para
entendimento, acompanhemos a seguir as reportagens que atribuem ao ex-ministro uma
declaracdo, que segundo as notas taquigraficas comprovam, ndo foi proferida nas 20
horas de duracdo do depoimento. A matéria do Jornal da Camara diz: “ Luiz Gushiken
revelou que sugeriu ao comité de campanha de Luiz In&cio Lula da Silva ndo ser
recomentdavel aceitar doagdes do banqueiro Daniel Dantas, do Grupo Opportunity,
porque a postura ética do empresario poderia ser rompida facilmente, e apresentou a
CPMI uma série de manchetes de jornais e revistas mostrando acusacfes contra
Dantas”. O Globo publica: “Gushiken ndo fez a menor questdo de esconder suas
divergéncias com o banqueiro Daniel Dantas, do Grupo Opportunity... Ele admitiu que

durante a campanha presidencial de 2002 chegou a sugerir a0 PT gque ndo recebesse
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qualquer doac&o de Dantas’.

Verdadeiramente as notas taquigraficas da reunido confirmam o que publica a
reportagem do Jornal da Camara no que se refere a leitura feita por Gushiken de véarias
manchetes de jornais e revistas que denegriam aimagem do banqueiro, mas a frase onde
0 ex-ministro declara que tinha aconselhado o PT a ndo aceitar doagdes de campanha de
Daniel Dantas ndo consta dos registros oficiais do depoimento a Comissdo de Inquérito.
Neste sentido, no que diz respeito a leitura feita por Gushiken sobre os titulos das
matérias que mostram as ilegalidades cometidas por Daniel Dantas, a interpretacdo da
reportagem veiculada em O Globo n&do destoa totalmente do que dizem os registros
tagquigréficos, umavez que aponta “ divergéncias’ entre o ex-ministro e o banqueiro.

Vegamos algumas das palavras proferidas por Gushiken sobre Daniel Dantas

durante areuniao:

Senhor Luiz Gushiken: - Eu ndo tenho nenhum preconceito enquanto instituicdo
financeira Citibank, como também ndo tenho nenhum preconceito quanto aos
empresarios, em particular o senhor Daniel Dantas. N&o o conhego pessoa mente.
Agora, 0 que eu conheco é aquilo que vem sendo veiculado ha muito tempo no Brasil
sobre esse cidad@o... Vou ler 0 que esta naimprensa registrado ha muito tempo: Daniel
Dantas € acusado de formacdo de quadrilha e espionagem ilegal (Jornal do Brasil),
Daniel Dantas foi acusado de ser um dos poucos brasileiros que sacou dinheiro antes
do confisco no Governo Collor (Tribuna do Norte), Daniel Dantas foi condenado nas
llhas Cayman por dinheiro ilegal (EPOCA)...

Concluindo a analise sobre a cobertura dos jornais impressos escolhidos nesta
pesguisa durante o depoimento do ex-ministro da Secom, Luiz Gushiken, percebemos
um elemento a mais na mudanca de contetido e linguagem desses veiculos, que é a
mistura de informagdes colhidas em declaragdes que foram feitas em outros momentos
gue ndo perante a CPMI. Ndo podemos afirmar com certeza se 0s repérteres que
elaboraram as matérias “inventaram” uma frase que ndo foi dita durante o depoimento
de Luiz Gushiken a Comisséo, mas claramente encontramos aqui uma confusdo no que
diz respeito ab momento exato em que 0 ex-ministro pode ter afirmado que alertou o PT

para que nado recebesse doagbes de campanha de Daniel Dantas. Passamos entdo para
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um “terreno perigoso”, pois se a frase ndo foi pronunciada durante o acontecimento que
gerou a noticia, sera ela verdadeira? Para nos gjudar a entender o que aconteceu com a
cobertura desse evento em especia e a possibilidade de uma distor¢éo da informagdo
aventada, vejamos 0 que demonstra o pensamento do jornalista polonés Ryszard
Kapuscinski: “Nos dias de hoje, o redator-chefe ou o diretor de um jorna néo
perguntam mais ao reporter se uma informacdo é verdadeira, mas se ela € interessante”
(KAPUSCINSKI in RAMONET, 1999). Ou sgja, assim como ja tratamos no capitulo 1
deste estudo, a situacdo parece espelhar a reflexdo de que nos dias atuais a noticia,
enquanto mercadoria, mais do que verdadeira, deve despertar o interesse para que sgja

consumida.
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CAPITULO 3

3.1. Atualizacéo ou infor macao

Em um mundo globalizado a necessidade de se manter atualizado sobre o que
acontece a nossa volta tornou-se fundamental. Para nos darmos conta de como é vital
gue sailbamos acerca do “fato” que todos comentam, sgja em encontros casuais ou nas
discussfes académicas, basta que nos recordemos do quanto o periodo da histéria
politica, objeto desta pesquisa, foi assunto nas conversas diérias dos brasileiros durante
0 ano de 2005.

Se falarmos em audiéncia como forma de comprovacdo de que grande parte da
populacdo do Brasil soube da existéncia do chamado escandalo do “Mensaé&o”,
podemos tomar como exemplo o crescimento do nimero de pessoas que passou a
acompanhar os depoimentos na CPMI dos Correios através da TV Senado. A audiéncia
da TV Senado, segundo pesquisa do Instituto Qualibest, originalmente publicada no
jornal O Estado de S&o Paulo em 28 de junho de 2005, chegou a alcancar cerca de trés
milhdes e meio de televisores®. Na sessdo da Comissdo que colhia o depoimento de
Duda Mendonca, e que € motivo de andlise para esta pesquisadora, foram 17 horas de
programacao ao vivo. Mesmo aqueles que ndo tinham acesso a TV Senado pelo sistema
a cabo de televisdo podiam se manter atualizados pela programacado dos telgjornais das
emissoras comerciais de tv ou programas de radios. Prova disto, é o que mostrou uma
pesquisa do Ibope, realizada entre 16 e 17 de junho de 2005, onde os dados indicaram
que 78% dos entrevistados conheciam em alguma medida a crise instalada no Governo

Lula com o escandalo do “Mensaldo”°.

Manter-se atualizado, segundo Manuel Castells, € o padrdo comportamental
mundial predominante nas sociedades urbanas. “ O consumo da midia é a segunda maior
categoria de atividade depois do trabalho e, certamente, a atividade predominante nas
casas’ (SORLIN in CASTELLS, 2006). Mas podemos afirmar que mesmo consumindo

* Pesquisa realizada pelo Instituto Qualibest com cerca de mil pessoas, entre os dias 16 e 26 de junho de
2005.

® Alessandra ALDE & Fébio VASCONCELLOS, Ao vivo de Brasilia: escandalo politico, oportunismo
mididtico e circulacdo de noticias. Paper Il Congresso de Pesguisadores de Comunicacdo e Politica da
UFRJ. Rio de Janeiro, 2006.
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de forma tdo intensa o contetido midiatico as pessoas estdo bem informadas? A julgar
pela andlise que realizamos no capitulo anterior sobre dois momentos distintos da CPM|
dos Correios seria dificil concordar com tal conclusdo. Sera que se realizada uma
pesqguisa sobre quais sdo 0s motivos para a faléncia do sistema representativo brasileiro
no parlamento ou sobre a existéncia de corrupgdo endémica no financiamento das
campanhas politicas, a populacdo saberia argumentar com propriedade? Provavel mente,
ndo apenas em funcdo do ainda baixo grau de instrucdo do brasileiro médio, mas
também pelo formato hoje praticado pela midia impressa, a resposta resultaria negativa.
Razéo pela qual ndo podemos afirmar que estar atualizado signifique, necessariamente,
estar informado.

Quando Ramonet faz a andlise, como ja citado no capitulo 1, do que chama de
“Mimetismo Midiético”, o faz com notéavel critica a essa busca desesperada de levar
informacdo ao publico a qualquer custo, onde uma informacdo acaba sendo tomada
como verdade, uma vez que € repetida inimeras vezes pelos meios de comunicagao.
Essa excitagdo mididtica toma conta de todos. donos de conglomerados de midia,
editores e repdrteres e publico consumidor, “tudo isto &, por cumulo, agravado pelo
fenbmeno da internet” (RAMONET, 1999). E é ai que entendemos porgue as pessoas
sentem muito mais necessidade de se atualizar, do que se informar de fato. Afinal, o

mesmo Ramonet admite: “informa-se é cansativo”.

Talvez, este sgga 0 motivo pelo qua a internet sgja considerado hoje um dos
principais meios de acesso escolhido pelas pessoas que desgjam “ficar por dentro” de
um acontecimento. A atualizacdo, que é motivo de questionamento quanto a diferenca
que elatem em relagcdo ainformagao, é exacerbada com os milhares de sites de noticiae
blogs disponiveis para acompanhar os acontecimentos no momento em que eles estdo

ocorrendo.

Por este raciocinio, podemos considerar, na linha de vérios pensadores da
comunicagdo, que nos tornamos todos uma “ massa acomodada’, encantados todos com
a agilidade com que as noticias nos chegam. Sylvia Moretzsohn (2002) diz que “ao
tratar ainformagao jornalistica no contexto de acel eracéo de tempo, mais do que noticia,
consome-se velocidade’. Ramonet (1999) compactua deste pensamento quando afirma
gue “a internet encurtou o ciclo da informagdo e o tempo da informagédo mudou”. Ou

sgja, se antes, apenas com 0 aparecimento do radio e da televisdo, 0s jornais impressos



33

ja sofriam de uma “falta de identidade” jornalistica, pois tinham que dar conta de
acompanhar as informagfes que chegavam de forma mais répida aos ouvidos e aos
olhos atentos do publico, agora, com a internet, a maneira de levar informagéo e
conteldo mudou radicalmente. E assim se vé distorcido o conceito fundamental da

veracidade de umainformagao:

Doravante um fato é verdadeiro ndo porque obedece a critérios objetivos, rigorosos e
confirmados pela fonte, mas simplesmente porque outros meios de comunicagdo
repetem afirmagdes e “confirmam”... A repeticdo substitui a demostracdo. A
informag&o € substituida pela confirmacdo (RAMONET, 1999, p.134).

Tomar a repeticdo como comprovacdo da verdade de uma noticia parece ser o
caminho que o jornalismo como um todo tem seguido. Talvez os jornais impressos
tenham deixado de lado a sua funcéo de veiculo que debate e verifica uma informacéo a
exaustdo, exatamente porque tiveram que se adaptar também a |eitores que querem estar
atualizados mais do que estar informados. Para sustentar esta hipotese, podemos utilizar
pensamento de Benoit Delépine, um importante jornalista de um cana de tv francés,
que disse certa vez: “eu achava que vivia numa sociedade informada, mas a informacéo
€ manobrada por técnicas de seducdo que nos afastam necessariamente da verdade”
(DELEPINE in RAMONET, 1999).

Além de constatar 0 que consideramos aqui como desvio da funcéo
originamente concedida aos jornais impressos, Philip Meyer (2004) encontra uma
aternativa para que estes ndo se tornem apenas repetidores das “noticias de ontem”. Ele
revela que o caminho esta na segmentacdo do publico e na credibilidade dos veiculos e
diz: “o jornalismo de qualidade ainda € um bom negdcio”. Meyer constrde sua tese de
acordo com 0 que pensam outros autores ja relacionados nesta pesquisa. Ele acredita
que a internet é a grande responsavel pelo tipo de jornalismo praticado atuamente e

admite o sucesso que o veiculo faz entre os diversos publicos.

Ao atender de modo cada vez mais eficiente quem busca informagdo segmentada, a
internet acelera essa tendéncia em direcdo a publicos menores. Grande parte de seu

sucesso se deve a habilidade de oferecer um mosaico de interesses especificos
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(MEYRER, 2004, p. 12).

Apostando na segmentacdo da informagao, o autor diz que 0s jornais impressos
podem sobreviver com dignidade e competéncia, mas para isso, alerta ele, é necessario
que os donos dos grandes conglomerados de midia impressa fagam um investimento
especifico: “jornalistas precisam ter um conhecimento funcional dos assuntos que

cobrem e precisam de aprimoramento profissional constantes”.

Mas uma vez nos voltamos para o papel do jornalista, do reporter que cobre os
fatos diérios, da sua responsabilidade no cuidado com a informagdo que apresenta ao
publico. Moretzsohn (2002) acredita que também sob a influéncia da internet “a
valorizagdo da informacéo instantdnea pde em xeque o0 proprio sentido de mediacdo

exercido pelo jornalista’ evai aém:

Se o vaor principal dainformagao € ainstantaneidade, o proprio sentido do trabalho do
jornalista se modifica, a ponto de se tornar desnecessério. Nesse contexto, entra em
crise o sentido de servico publico que originalmente orientava o jornalismo, e que foi
uma questdo centra nas discussdes sobre o futuro da midia impressa diante da
chegada da internet. De fato, o papel tradicional de mediador, embora referido aidéia
de imparcialidade, sistematicamente a contradizia ao exigir do jornalista dizer a
“verdade sobre os fatos’, compelindo-o ao ato eminentemente politico de intervir sobre
arealidade (MORETZSOHN, 2002, p. 170).

Na ansia para manter o publico informado néo se pode abrir margem para vender
fatos que néo correpondem a realidade. Afinal, mesmo se preocupando mais em estar
informado “na frente” do que estar informado “de fato”, ninguém quer ser taxado de

vendedor de boatos que ndo se confirmam.

A preocupacdo atual dos cidaddos se funda na conviccdo de que o sistema
informacional em si mesmo nédo é confiavel, que existem falhas, que ele da provas de
sua incompeténcia e que pode — as vezes sem o0 saber — apresentar enormes mentiras
como verdades (RAMONET, 1999, p. 24).
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Neste sentido, as CPls (privilegiadas, como ja exposto, pela cobertura da
internet, j& que em depoimentos das Comissdes de Inquérito uma revelacdo pode
transformar reputacdes) tém-se mostrado um dos principais objetos de um tipo de
jornalismo que vem se consolidando na Ultima década: aquele que gera uma espécie de
denuncismo em cadeia, que se encaixa na definicdo de repeticdo de uma noticia até que
amesma se torne verdade, como bem expde Ramonet. Este jornalismo esta interferindo

inclusive narotina de redactes e repodrteres, como destaca Moretzsohn:

A exploracdo de escandalos e denlincias da bem a medida da situag&o: o trabalho é
orientado no sentido de obter impacto, entrando num circulo vicioso em que um
escandalo abafa o precedente, embora raramente os fatos ali narrados sgjam
confirmados ou tenham outro desdobramento além de prejudicar os envolvidos
(MORETZSOHN, 2002, p. 151).

Com todos os argumentos confrontados nesse capitulo, segue aqui uma
inquietacdo visumbrada neste estudo: quem julgara a imprensa por estar mais
preocupada em divulgar acontecimentos “primeiro” e comprové-|los somente depois? E
necessario que se preserve a qualidade do jornalismo produzido, sob pena do publico

gue consome noticias ser seu principal algoz.

O monopdlio da informagdo foi quebrado pela tecnologia, que criou meios mais
baratos de distribuir informacdo. O jorndismo de ata qualidade ainda é
ecomonicamente vidvel, mas ndo é mais lucrativo. A menor qualidade vai minar a
confianga nos jornais e criar oportunidades para 0 que as escolas de administragdo
chamam de maus concorrentes (MEY ER, 2004, p. 258).
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CAPITULO 4

4.1. Noscaminhos de uma conclusao

Podemos afirmar que a premissa tedrica que orientou esta pesquisa, a de que a
linguagem e o contetido dos jornais impressos no Brasil vém se alterando ao longo dos
altimos anos, mostrou-se ndo apenas solida e confirmada pela andlise do material
selecionado, mas também como indicador de outra percepcdo inicial que conduziu este
estudo: a de que um dos possiveis fatores que tem contribuido para essa mudanca foi a
expansdo da internet e sua agilidade na cobertura de acontecimentos diarios. Como
nosso momento escolhido foi a CPMI dos Correios no ano de 2005, foi observada uma
busca incessante dos meios de comunicacdo impressos pela informacdo fragmentada e
transformada em um produto, ndo raro, de contelido duvidoso. Com o evidente
reducionismo das informagdes veiculadas, por vezes, houve ocultacdo de detalhes

importantes para 0 entendimento dos rumos dainvestigacdo da CPMI.

Percebe-se também que a cobertura de acontecimentos em uma CPMI tem uma
dimensdo diferente que a de outros fatos, como reuniées governamentais, assinatura de
tratados, votacGes importantes e etc. Isto porque, uma Comissdo de Inquérito pode a
qualquer momento, através das revelacbes de um depoimento “bombaéstico”, gerar uma
informacdo nova e de forte impacto na vida de pessoas e governos. Sendo assim, € um
evento que pode se favorecer de um veiculo como a internet, pois os fatos estéo
acontecendo a toda hora e exigem a necessidade de divulgacdo imediata. Além disto,
nos exemplos estudados, nota-se que alguns jornais impressos tem se esmerado em
acompanhar a corrida por uma espécie de denuncismo, se esquecendo de conferir
informagdes, trabalhando apenas com a “largada’ de um acontecimento, ndo se
preocupando em comprovar suspeitas e acusagdes, ou seja, com a “chegada’ de um fato
jornalistico. Deste modo, o chamado jornalismo investigativo foi quase que esquecido

das redacdes e abandonado por reporteres e editores.

Toda a denlincia comega com uma acusagdo e com indicios — que devem servir como
ponto de partida para o trabalho sério, de apuracéo dos fatos e recolhimento de provas.

Nos Ultimos dez anos, as principais noticias da midia — em praticamente todos os
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orgdos de imprensa — limitaram-se a trabalhar apenas com o ponto de partida — as
suspeitas ou as acusagdes ndo sdo comprovadas. Documentos apacrifos, fitas gravadas
com suspeitos periféricos, tudo isso se transformava em matéria jornalistica final, sem
gue houvesse a complementacdo — essa sim, caracterizando o verdadeiro jornalismo
investigativo (NASSIF in MORETZSOHN, 2002, p. 152).

Por meio dos argumentos expostos durante este estudo percebe-se que os
repérteres de midia impressa, por conta da pressdo que os meios de comunicacdo digital
exercem, passaram a nao ter mais tempo para investigar um fato que se coloca a sua
frente. Muitos, aém de precisarem concluir suas reportagens, ainda séo obrigados a
oferecer pequenos boletins aos sites que 0s jornais impressos para os quais trabalham
mantém na internet. Nesse sentido, principamente no gque diz respeito a cobertura de

momentos “frenéticos” como as Comissdes de Ingquérito, Ramonet explica:

O jornalista esta literamente asfixiado, ele desaba sob uma avalanche de dados,
relatorios, de dossiés — mais ou menos interessantes — que o mobilizam, o ocupam,
saturam seu tempo e, tal chamarizes o distraem do essencial. Por cimulo, isto estimila
ainda mais sua preguica, pois ndo precisa mais buscar a informacdo. Ela chega por s
mesma aele (RAMONET, 1999, p. 29).

Além da corrida por levar ao conhecimento do publico um fato em “primeira
m&o”, é nitida a repeticdo de uma determinada versdo, tomada por todos os meios de
comunicagdo como se fosse verdade absoluta, sem ser contestada. A isso, como
detalhado por esta pesquisadora, Ramonet e Moretzsohn denominam de “Mimetismo
Mididtico”. Fendmeno cada vez mais presente nas redacOes de jornais, revistas, tvs,
radios e midia el etrénica

Os jornalistas se repetem, se imitam, se copiam, se correspondem e se misturam a
ponto de ndo constituir mais do que um dnico sistemainformacional, no seio do qual é
cada vez mais arduo distinguir as especificidades de um meio tomado isoladamente. E
0 surgimento da internet reforgou ainda mais esta imbrificagdo (RAMONET, 1999, p.
135).
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Ou ainda:

O resultado imediato pode ser verificado todos os dias nas redagdes: editores colados
no video, sobressaltados a cada chamada de telgjornal, perguntando aos reporteres:
“temos issso?’ — a conferindo credibilidade automéatica ao que é veiculado ali, a ponto
de aterar o texto produzido originalmente pelo profissional de sua propria equipe
(MORETZSOHN, 2002, p. 150).

Nos dois momentos analisados neste estudo, quais sejam: 0s depoimentos a
CPMI dos Correios do publicitario Duda Mendonca e do ex-ministro da Secretaria de
Comunicacdo e Gestdo Estratégica do Governo Lula Luiz Gushiken foi observada
somente uma ligeira preocupacdo em situar o leitor no papel investigatério da Comisséo
apenas por parte dos dois jornais das duas Casas Legilativas, Jornal do Senado e Jornal
da Cémara e uma nitida opcéo dos jornais Folha de Sao Paulo e O Globo em publicar os
fatos como geradores de escandalo, sem o cuidado de informar com fidelidade os
caminhos futuros percorridos pelainvestigacéo.

Pelo exposto, ndo ha pretensdo de evidenciar neste estudo que o jornalismo
impresso estd condenado a seguir 0s passos do jornalismo em “tempo real” e informar
apenas superficialmente levando muitas vezes reporteres e editores ao erro. Mas é
possivel defender que as deficiéncias detectadas apontam para a necessidade de
redefinicéo e o diferenciamento do contelido da informacdo que € veiculada nos meios
de comunicacéo de midiaimpressa atualmente. Um pensamento que pode sustentar essa

afirmagdo se encontra na seguinte passagem:

Seguramente, desde que passou a ter a concorréncia do radio, posteriormente da TV e
agora da internet, o jornal impresso deveria assumir como pressuposto o trabaho de
andlise, deixando a informacdo imediata a cargo dos meios tecnicamente mais
preparados para isso. Mas, para fazer sentido o comentario de que “informar com
rapidez ndo pode ser igual adesinformar”, parece 16gico que também os meios sujeitos
a0 “imediatimo” estgjam subordinados a0 mesmo compromisso com a pPrecisao
(MORETZSOHN, 2002, p. 178).
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Esta pesquisa alerta também para uma reflex@o que precisa ser feita por todos,
profissionais de comunicagéo e consumidores de noticias, a de que estar atualizado ndo
€ equivalente a estar informado. Por esta razéo, fica evidente, através dos argumentos
expostos nos capitulos anteriores, que jornais impressos ndo devem e nem podem
acompanhar fatos “em tempo rea”. A tarefa, sgja através de segmentacéo de publico ou
de reportagens mais densas com analises e opinides de estudiosos para temas diversos,
ou ainda, do oferecimento de treinamento de reporteres que possam se transformar em
especidistas, traduzindo aos leitores temas complexos, precisa ser feita. O esforgco
precisa ser encampado pelos grandes empres&rios do jornalismo impresso. Ou
possivelmente, mais estudiosos faréo a pergunta feita por Philip Meyer: “Os jornais
podem desaparecer?’ Avalia esta pesquisa que a resposta para tdo definitiva questdo
pode ser negativa, se conteldo e linguagem primarem por qualidade e precisdo na
confecco de uma noticia. E preciso “acordar” e promover um diferencial atrativo nas

paginas dos jornais impressos, como defende Meyer.

Estamos na era da informagao, ndo € preciso ser jornalista para transmitir noticias. Esta
€ a época em que qualquer tema, qualquer mesmo, pode ser encontrado facilmente na
rede em dezenas, centenas, milhares de paginas. Todos podem informar (MEYER,
2004, p. 10).

Mas a questdo €& todos ou qualquer um, podem informar com qualidade?
Diferentemente da resposta anterior, esta parece indicar para um seguro “ndo”.
“Informacdo e comunicacdo tendem a confundir-se” (RAMONET, 1999) na era da

informag&o. Faz-se entéo urgente o entendimento:

Informacdo ndo é um dos aspectos da distracdo moderna, nem constitui um dos
planetas da galaxia divertimento; € uma disciplina civica cujo objetivo é formar
cidaddos. A este prego, e SO a este prego, a imprensa escrita pode abandonar
confortaveis margens do simplismo dominante e ir ao encontro daqueles leitores que
desgjam compreender para poder melhor agir nas nossas democracias entorpecidas
(RAMONET, 1999, p. 138).
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Aceitando a funcdo de informar, mas informar bem, jornais impressos de todo o
mundo podem caminhar para uma vida longa mesmo com a chegada de tecnologias

mai s avancadas que a internet.

Havera mercado para um jornalismo como este? As criticas cada vez mais freqlientes e
consistentes ao trabalho da grande imprensa parecem sugerir que sm. O que nao
parece aceitével é festgjar um jornalismo que exclui a perspectiva dialética de interagcdo
e transformacéo e remete a nocéo simplista de que afinal, um produto é bom porque
vende, e pronto (MORETZSOHN, 2002, p.182).

Na avaliacdo feita por este estudo, fica claro que informacédo € mercadoria e que
o jornalismo é considerado uma atividade industrial que produz consumo de massa. Ha
um reconhecimento de que 0s jornais impressos perderam publico com a chegada de
outros meios de comunicacdo e tiveram que se adaptar radicamente ao chamado
“jornalismo em tempo real”. Jornais impressos de circulacdo nacional correram por
disponibilizar suas edi¢gdes online para ndo perder mercado. E percebeu-se entdo uma
febre por informar com rapidez, que muitas vezes pode gerar um efeito desastroso: o de
desinformar, ja que nenhum fato é explicado na sua amplitude. Ficando perceptivel que

0 excesso de informagdo ndo pode ser considerado como sinbnimo de conhecimento.

Na mesma linha de raciocinio, avalia este levantamento que, o leitor, através da
sensacao de atualizacdo que a internet gera, pode enveredar por uma jornada sem fim,
na sanha de se manter atualizado. O resultado, ao contrario, podera ser o inverso, visto
gue 0 mesmo, ao receber informagdes misturadas ndo tera condicdes de vislumbrar um
entendimento cronolégico e critico sobre fatos importantes da vida de seu pais e do

mundo.

Pelo apurado por esta pesquisa, 0 caminho contrario do processo em curso
aponta para a necessidade de se promover uma longa jornada de convencimento entre
leitores, caso o intuito fosse fazé-los entender que para alguém se manter informado
com argumentos robustos e consistentes, precisa dedicar mais tempo para a assimilacéo

de fatos mais compl exos escolhendo com precisdo conteidos disponiveis.
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A répida sucessdo de noticias breves e fragmentadas produz um duplo efeito negativo
de superinformacdo e desinformacdo. Ha noticias demais, mas muito pouco tempo
consagrado a cada uma delas. Entdo, querer informar-se sem esforgo € uma ilusdo que
depende muito mais do mito publicitédrio do que da mobilizac&o civica. Informar-se é
cansativo, e € a este preco que o cidaddo adquire o direito de participar
inteligentemente da vida democrética (RAMONET, 1999, p. 136).

N&o sO o leitor terd de dedicar mais tempo para uma andise diaria dos
acontecimentos, mas, em particular os jornais impressos teriam que enfrentar o dilema

de informar com rapidez ou informar com qualidade. Isto porque:

Fica evidente a contradicéo entre os principios norteadores da profissdo e a estrutura
de um sistema em que tudo acontece muito rapido. A concorréncia, a necessidade de
ser 0 primeiro e 0 mais espetacular — com 0 consequente aumento de receita
publicitdria — leva ao paradoxo apontado por Bernard Langlois: “ quanto mais se
comunica, menos se informa, portanto mais se desinforma” (MORETZSOHN, 2002, p.
160).

E por fim, pode-se afirmar que as averiguacoes realizadas ndo permitem atribuir
a internet todas as mazelas do jornalismo veiculado nos jornais impressos do pais. A
precariedade da formagdo dos reporteres chama a atencdo, demandando que 0s mesmos
se especializassem em areas complexas como politica e economia. Assim também,
carecem esses profissionais da conscientizacdo de que as fontes de informagdes tém
versdes para os fatos e que suas versdes precisam ser investigadas, ndo podendo as
mesmas ser tomadas como verdade. Nao podemos, assim, indicar culpados Unicos para
a mudanca no conteldo e na linguagem das matérias publicadas todos os dias nas

paginas dos jornais. Os sinais indicam responsabilidades col etivas.

Quem é culpado? Ninguém e todo mundo. Ninguém é realmente responsavel pelo
arrebatamento do sistema. A midia, sujeita a concorréncia, € levada, e quase apesar
dela, a esta superoferta. Mas todo mundo € reponséavel, inclusive nos, leitores ou

telespectadores, que corroboramos com nossa presenca e com ambiguidade de nossa
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curiosidade esta execucdo progamada. Cada um tende a langar a culpa sobre 0s outros
sem que ninguém seja o dono do jogo (BOUGNOUX in RAMONET, 1999, p. 21).

Ha ainda que se fazer uma reflexdo mais profunda sobre a cobertura especifica
de CPls, com perguntas quase impositivas, tais como: até que ponto interessa ao leitor a
acusacdo infundada, a gravacdo conseguida de formailegal, a revelacdo de documentos
confidenciais que ainda precisam ser periciados para comprovada sua veracidade? N&o
seria Util a postura dainvestigacdo jornalistica no sentido de avancar por um caminho de
tracar a trajetoria de lideres partidarios que escolhem uma Comisséo de Inquérito para
promover suas proprias carreiras com claros interesses em ndo investigar nada, mas

apenas confundir o publico consumidor de noticia?

Os jornalistas da imprensa escrita tendem a “ metaforizar” os temas de suas reportagens
e conecté-los a fendmenos de que estdo distantes, seja por ndo entendé-los, seja por nao
saber lidar a contento com eles (GLASSNER, 2003, p.15).

Reporteres e editores-chefes de jornais impressos podem promover debates,
esclarecendo que a funcdo da midia impressa é dar municdo para o entendimento de
quais serdo os desdobramentos que determinado fato jornalistico ira produzir na vida
diaria das pessoas. Através do resgate do jornalismo investigativo, poder-se-ia aticar nos
leitores o habito da pesquisa e o verdadeiro conceito de informar-se, que é mais

complexo que apenas atualizar-se.
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6. CONSIDERACOESFINAIS

Nas mais diferentes constatagcGes apontadas por esta pesguisa como motivos que
levaram jornais impressos, em especial no Brasil, a adotar uma expressiva mudanga em
linguagem e contelidos de suas reportagens um fator predominante aponta para a
influéncia da internet na forma como se da a cobertura de um fato jornalistico. A
intencdo de jornais de midia impressa no acompanhamento dos fatos em “tempo real”
provocou a diminuicdo evidente do espaco destinado a explicar um determinado
acontecimento na sua totalidade, deixando Orféo, por muitas vezes, um leitor que

procura uma informacédo mais apurada e detal hada.

Para confirmar essa percepcao e ao escolher a andlise da cobertura jornalistica
de fatos que aconteceram em um momento histérico na politica brasileira, esta pesquisa
percebeu que as CPMIs sdo eventos que ganham contornos diferentes na divulgacéo de
informagdes pela grande midia. So elas também, o alvo principal de um veiculo como
a internet, devido ao impacto inesperado que declaragbes de um depoimento durante
uma Comissdo de Inquérito pode provocar.

Uma andlise que comegou despretensiosa, uma vez gque esta pesquisadora foi
despertada para o fenbBmeno de reducionismo de contelido e de mudanca de linguagem
em jornals impressos enquanto trabalhava na assessoria de imprensa de uma
parlamentar que integrava a CPMI dos Correios, termina como um convite para uma
reflexdo, que pode ser feita por profissionais da comunicagéo, donos de conglomerados
de midia e consumidores de noticias, sobre qual sera daqui para frente o papel da midia
impressa influenciada por esse novo jornalismo que surgiu através da midia eletronica,
especificamente dainternet.

E finalmente esta pesquisadora deixa neste estudo sua contribui¢cdo para uma
reavaliacdo e talvez mudanca na postura dos jornalistas que cobrem eventos, em
especial, os de ordem politica no Brasil, no sentido de ndo se deixar levar pela
“facilidade” de contar acontecimentos de forma compacta, rapida e sem a preocupagdo
de confirmar suspeitas e denuncias. Isto porque, sempre haverd espaco para o
jornalismo feito com precisdo, com responsabilidade e honestidade. Assim como
sempre existirdo cidaddos prontos para consumir esse jornalismo. Esta € uma tarefa

conjunta, de leitores e “produtores de noticias’. E ainda que se defenda que “quanto
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mais vozes houver, tanto melhor”, a adverténcia do jornalista Clévis Rossi deve ser
tomada como um conselho: “é fundamental algum tipo de organizacdo, para que o
mundo ndo vire um mercado persa em que todo mundo fala e ninguém ouve ou |€’
(ROSSI in MEYER, 2004).
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