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I — AS CRIAGQES INTELECTUAIS NA ATIVIDADE EMPRESARIAL

1 — A insergdo de criagdes intelectuais estéticas na atividade empre-
sarial

Um dos fenémenos mais significativos no mundo empresarial de nossos
dias é o da utilizacio macica de criacdes intelectuais estéticas em produtos
industriais, como resultado de uma politica de atragic do consumidor pelo
belo que, engastada e lapidada no desabrochar da atividade ariesanal, vem
assumindo, nos tempos modernos, formas e modelos atragntes e convidati-
vos, de sorte a sensibilizar o puablico ao primeiro contacto, arrebatando-lhe
a preferéncia.

Insito ora na programagio normal de qualquer empresa, o0 esmero guan-
to ao aspecto visual do produto ganhou foros de prioridade nos tempos
presentes, em que a tese do convencimento pela arte tem atingido o acume
de sua potencialidade, 3 medida que a técnica avanga por veredas as mais
inusitadas.

Integrado ag binémio arte-empresa, pdde, com o desenvolvimento da
publicidade — que conferiu as atividades negociais a ténica atual (conforme
anotamos em nosso Direito de Avtor na Obra Publicitaria. SP, RT, 1981,
p. 18) — alcangar o reconhecimento geral de sua eficiéncia, fazendo com
que o mundo dos negdcios viesse a ser povoado de formas multiplas e va-
riadas, dotadas de plasticidade e excitabilidade.

Assiste-se, com isso, em toda parte, a um vistoso, alegre e convidativo
desfilar de figuras, desenhos, tragos e linhas carregadas de vigor, de ex-
pressdo e de cores, que projetam, pelos veiculos normais de comunicagio,
imagens sedutoras de produtos (ou de empresas) junto ao plblico em geral,
agucando-lhe, direta ou subliminarmente, a cupidez.

Passando, quase sempre, a identificar o produto — ou a com ele con-
fundir-se — dentro do multifario universo de produtos disponiveis, essa
forma estética vem contribuindo decisivamente na captagio e na manuten-
c8o da clientela para a empresa produtora, transformando-se em ricos e
inesgotiveis mananciais de recursos certos e continuos.

Respondendo a exigéncias da economia moderna — ditadas, principal-
mente, pele acirramento da concorréucia e pela necessidade crescente de
recursos priprios para a existéncia e o desenvolvimento do empreendimento
—, vem constituindo-se em fator decisivo na expansao das grandes empresas
{ob. cit., p. 34).

Tendo alcangado maior énfase a partir da denominada “revolucdo eta-
ria” — que, desde a década de sessenta, tem ocasionado profundas mutactes
aos costumes e aos habitos sociais, com reflexos diretos no compaortamenta
pessoal e social e na prépria concepgdo de mercado (com a introdugdo de
linhas jovens no vestuirio) —, vem-se estampando em roupas e em com-
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plementos e inserindo-se em modelos leves, insinuantes, ousados e de acen-
tuado colorido, dentro das diferentes e arrojadas linhas a que, no comum,
se designa “new look” ou “new wave”.

2 — Conseqiiéncias no mundo juridico: a triplice esfera de protegao
dessas criagdes

No plano juridico, constituindo-se em realizagbes estéticas, essas cria-
¢des — que acabam identificando o proprio produto ao integrar-se a sua
imagem externa — acrescem-lhe valores noves e indissocidveis 4 estrutura,
inflando a respectiva expressdo econdémica, e recebendo a necessiria pro-
tecéo para a salvaguarda dos interesses de seus titulares.

Essa protecao perfaz-se por meioc de mecanismos destinados a garantir
ao titular o pleno aproveitamento econémico de sua criagdo e a evitar que
terceiros possam, sem titulo juridico adequado, ingressar na correspondente
circulagao, dela retirando proveitos.

Essas formulas estio consagradas doutrinaria e legislativamente em
todos os pafses civilizados, compondo dois campos de agao do direito, o do
direito de autor e o do direito de propriedade industrial, ramificaces dos
denominados ‘“direitos intelectunais”, destinados a resguardar as obras do
engenho humano,

O primeiro visa a amparar a criacdo estética (aquela em que a atuacio
do intelecto converge para a sensibilizacio ou o conhecimento), enquanto
o segundo a de cunho utilitdrio (ou seja, destinada & consecugdo de utilidade
material direta) (ob. cit., pp. 31 e ss., esp. p. 34).

Separados conceitualmente face ao prisma do interesse predominante
— a) do auntor, basicamente quanfo 3 titularidade e 2 utilizacao da obra
(direito de autor), ou b) da coletividade, quanto A disponibilidade da utili-
dade ou da técnica resultante (direito de propriedade industrial, inobstan-
te o amparo ao criador) — encontram esses direitos, em sua positivagao,
como divisor de &guas, a exigéncia (direito de propriedade industrial), ou
nio (direito de autor), do registro da obra como condicionante da protecio
legal ao titular (ob. cit.,, pp. 36 e 37).

Defluem, da existéncia do bem, diferentes e mitltiplos direitos, de
cunho moral ou patrimonial, relacionadaos ao liame pessoal do criador A
obra (direito de paternidade; de integridade da obra; direito de nominagio
¢ outros}), ou 4 sua exploragdo econdmica (direitos de representagdo e de
reproducdo da obra, donde o autor retira os respectivos proventos).

Na circulagao juridica dessas criagdes, a ténica da regulamentacdo
repousa na premissa fundamental de que qualquer utilizagio ptiblica da
obra depende da autoriza¢io expressa do titular, traduzindo-se nos diver-
505 modos de comunicagio da obra e operando-se por via dos diferentes
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contratos possiveis. (V. a respeito, nosso Direito de Autor na Obra Feita sob
Encomenda. SP, RT, 1977, pp. 27 e ss.).

A resposta do ordenamento juridico is violagbes a esses direitos advém
por meio de rigido sancionamento, espelhado em elenco diversificado de

medidas punitivas e ressarcitivas, que se espraiam pelos campos adminis-
trativo, civil e penal.

Mas, inobstante as diferencgas conceituais e dindmicas entre os esque-
mas em causa, podem eles, em concreto, conjugar-se na protecdo a deter-
minada criacio que, estética e dotada de autonomia, venha também a in-
tegrar-se a produto industrial (ou comercial).

Com efeito, como podem as obras estéticas, sem perder seu carter
proprio, servir &s finalidades expostas, acabam, em conseqiléncia, por me-
recer dupla acolhida no plano dos direitos intelectuais, quando registrada
no do direito industrial. (V. Direito de Autor na Obra Publicitaria, pp. 34
a 36; FRANCO BENUSSI. La Tutela del Disegno Industriale. Milano, Giuffré
1975, pp. 26 e ss.; MARIO FABIANIL Modeli e Disegni Industriali. Padova,
Cedam, 1975, pp. 18 e ss. e 30 e s5.; GIUSEPPE G. AULETTA e VITO MAN-
GINI. Marchio — Diritto d’Autore sulla Opera dell’lngegno. Bologna, Zani-
chelli, 1977, pp. 2 e ss. ¢ 144 e ss.; MAURIZIO AMMENDOLA. Invenzioni,
Marchio, Opera dell’Ingegno. Milano, Giuffré, 1977, pp. 45 e ss. e 97 e s5.;
GIANNANTONIO GUGLIELMETTI: 1l Marchio — Oggetto e Contenuto. Mi-
lano, Giuffre, 1955, pp. 5 e ss.).

Com isso se realiza a integracac do bem correspondente aos dois re-
gimes, ampliando-se o respectivo espectro protetivo, o que vem, na pratica,
com desenhos e figuras estéticas, acontecendo com fregiiéncia, quando es-
tampados em produtos industriais e devidamente registrados.

Nao se limita a isso, no entanto, a extensdo do manto protetor dos di-
reitos a essas criagges, pois ainda o direito de propriedade industrial abre-
thes espaco, quando nao estejam registrados em seu organismo de controle,
dentro do campo especial da teoria da concorrénecia desleal, também com
amplo sancionamento pelas violagdes cometidas.

3 — A situagdo da marca e de seu objeto (ou componente) no campo
das criagbes protegiveis

De fato, como essas criagées, quando no mundo empresarial, tendem
4 constituicao e a manutencio de clientela — valores esses suscetiveis de
resguardo pelo direito ——, ¢ ordenamento juridico confere novos mecanis-
mos de prevencio, de preservagio ¢ de ressarcimento ao titular dos direi-
tos, quando violados, por concorrentes, dentro da multifiria gama de cria-
goes intelectuais com que o empresario se langa — & a seus produtos (ou
estabelecimentos) — no exercicic de sua atividade, para assegurar-ihe o
necessario respeito ¢ a fruicao pacifica.
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Ora, dos diferentes meios de que se pode valer o empresiric para
fazer-se conhecer e a seu produto (ou estabelecimento) perante o publico
em geral, destacam-se, principalmente, 0 nome comercial {(quanto a pessoa),
a marca, expressido ou sinal indicativo {quanto ao produto) e a insignia
{quanto ao estabelecimento).

Desses elementos, interessam-nos a marca e seus componentes, aquela
definida por JOA0 DA GAMA CERQUEIRA como

“todo sinal distintivo aposto facultativamente aos produtos e artigos
das industrias em geral para identifici-las e diferencéd-las de ou-
tras idénticas ou semelhantes de origem diversa” (Tratado da Pro-
priedade Industrial, 22 ed., SP, RT, 1982, v. 2, pp. 773 e 774).

Serve a marca para individualizar o produto, representando, no dizer
de MARIO ROTONDI,

“contrassegno grafico impresso od applicato ai prodotti, al fine
di distinguerli da tutti gli altri prodotti simili esistenti in commer-
cio € provenienti da altre aziende” (Diritto Industriale. Padova,
Cedam, 1965, p. 107).

Mas constitui também, com o respectivo objeto (o sinal, a palavra, o
desenho, etc.), elemento de distingdo no mundo empresarial e tendente a
formagao e a conservacio de clientela, pois, conforme escreve PAUL
ROUBIER: '

“concourent a la conservation de la clientéle: celle-ci se fixe sur
certains signes qui lui servent de ralliement, et lui permettent de
reconnaitre les produits ou les établissements, qu'elle a apréciés”
(Le Droit de la Propriété Industrielle. Paris, Sirey, 1952, p. 461),

Como tal, sao bens dotados de expressio econdmica, que se integram
ao patriménio do titular, a quem compete desfruta-los e defendé-los contra
terceiros — como anota ZAVALA RODRIGUEZ (Publicidad Comercial su
Régimen Legal. Buenos Aires, Depalma, 1947, p. 440) — incluindo-se como
de concorréncia desleal a sua imitacdo, reprodugio ou usurpacio (p. 441)
(v. tb. MARIO GHIRON. Corso di Diritto Industriale, Roma, 1935, p. 88;
AGOSTINHO RAMELA, Tratado della Proprietd Indusiriale. Milano, 1927,
p. 506, dentre outros).

Podem ingressar, como objeto de marca, nomes, palavras, emblemas,
figuras, desenhos e outros sinais distintivos — portanto, algumas criacoes
também estéticas, que sdo definidas, juridicamente, como bens intelectuais
ou imateriais, segundoe TULLIO ASCARELLI (Teoria de la Concurrencia y de
los Bienes Inmateriales. Trad. Barcelona, Bosch, 1970, p. 319) — observa-
das as condigdes legais (em nosso Pais, previstas na Lei n? 5.772, de
21-12-71; arts. 64 e segs.) ¢ amparadas por expresso nos citados campos do
direito.
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Vale dizer: a esteticidade do objeto assegura-lhe protegdo, quando
obtido o registro marciric e mantida a sua autonomia no produto final em
que aplicado, nos dois citados campos do direito, inclusive, quando for o
caso, no da concorréncia desleal, em condicdes que adiante serio examinadas.

A rtegra é a da criacio e da utilizacao do bem imaterial pelo proprio
interessado, guando empresario, que assim assume a iniciativa da explora-
¢do e os riscos da atividade que com a sua obra encetar, podendo, no en-
tanto, por diferentes modos de associagio ou de obtengdo de direitos, conse-
guir de terceiros a autorizacio para a exploracio econdmica,

4 — Principios e regras que regem a matéria no dmbito concorrencial:
a livre concorréncia e seus limites

Perfaz-se essa utilizagdo dentro dos principios e das regras que regem
a atividade empresarial, no fundo inspirada por ditames morais, que pro-
curam conduzir o seu exercicio por um caminho reto, evitando conilitos
ou invasoes da esfera alheia, sob o império maior da livre concorréncia hoje
mandamento constitucional basico da ordem econdmica,

Dentro desse principio e conforme acentuamos alhures (Revista de
Informagiio Legislativa, 76/259), cada pessoa ou empresa pode instalar-se
¢ desenvolver suas atividades negociais dentro de ampla liberdade, para a
formaciao, a manutencao e a expansic de sua clientela (nesse sentido
ASCARELLI ob. cit., p. 158, ROUBIER: oh. cit., p. 477; ROTONDI: ob. cit.,
p. 461; e ZAVALA RODRIGUEZ: ob cit., p. 377, dentre inumeros outros
escritores).

Aceita-se que cada qual se esforce para atrair clientela, ou para con-
servi-la, ou mesmo, aumenta-la, de acordo com as suas necessidades ou
conveniéncias, mas dentro dos meios normais de sua atividade (GHIRON:
ob. cit, pp. 16 e 30; RAMELLA: ob. cit,, p. 304; ZAVALA RODRIGUEZ:
ob. cit., p. 8377) e com o seu préprio engenho e labor.

Nesse sentido, ao influxo das necessidades gerais e das préprias, as
empresas acham-se autorizadas a valer-se de todos os meios possifveis para
a expansao de seus mercados, observadas as exigéncias legais cabiveis para
a defesa dos interesses em jogo.

De fato, nao € ilimitada a potencialidade de iniciativa, eis que a ati-
vidade empresarial se deve manifestar a luz de preceitos de moral, que a
governam, para a sua perfeita higidez.

Com efeito, domina o mundo negocial o principio da honestidade, pres-
suposto necessirio ao regime da livre concorréncia, ao qual se associa o
da lealdade (ou correteza profissional), voltado especialmente para o res-
peito e a defesa da concorréncia, como pilastras mestras na matéria (v.
PASTERIS. La Correttezza nella Disciplina della Concorrenza Sleale. Milano,
Giuffre, 1962; ASCARELLI: ob. cit., pp. 199 e ss.; ROTONDI: ob. cit., pp. 466
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e §5s. e 500; REMO FRANCESCHELLIL: Sulla concorrenza sleale. Studi
Reuniti, Milano, Giuffre, 1959, pp. 383 e ss., LUIGI SORDELLI. Problemi
Giuridici della Publicitd Commerciale. Milano, Giuffré, 1968, pp. 139 ¢ 203
e s8. & La Concorrenza Sleale. Milano, Giuffre, 1955, pp. 64 ¢ s5. e 70 e
ss.; CARLO SANTOGATE: Concorrenza Sleale e Interessi Protetti, Napoli,
Jovene, pp. 2 e ss.; TITO RAVA: Diritto Industriale, Torino, Torinese,
1973, pp. 329 e ss.; WALDEMAR FERREIRA: Instituiges de Direito Co-
mercial, 5. Paulo, Max Limonad, 1956, n? 2, p. 333; e HERMANO DURVAL:
Concorréncia Desleal. S. Paulo, Saraiva, 1976, pp. 29 e ss., dentre intme-
ros outros autores),

II — O DESVIO DE CONDUTA NA ATIVIDADE EMPRESARIAL: A TEO-
RIA DA CONCORRENCIA DESLEAL E A CONFUSAQ ENTRE
PRODUTOS

5 — A construgao da teoria da concorréncia desleal

Mas a aceleracdo da concorréncia, a estandardizacio dos produtos, a
insia por novos mercados e, em especial, a atuagio emulatéria de certos
empresarios — ou mesmo parasitaria — foram fazendo surgir determinadas
agdes, de cunho direto, que invadiam a esfera de direitos da concorréncia,

Dai a construgdo da teoria juridica da concorréncia desleal, assentada
sobre os pressupostos referidos, na Inglaterra, com o “Merchandise Marks
Act”, de 1877 — dando cunho de direito positivo aos mandamentos ex-
postos —, a qual se estendeu depois a outros paises.

Baseia-se essa teoria na necessidade de protecdo dos direitos dos concor-
rentes, que uma a¢do contraria 3 moral ou a lJei possa ferir.

De fato, conforme acentua LUIGI DI FRANCO:

“Il concetto giuridico di concorrenza sleale é per pressuposto
il fatto economico deila concorrenza e piu precisamente della libera
concorrenza, della quale costituise una deviazione turbatrice del
senso morale che deve precedere ai rapporti dellindusfria e del
commetrcio, e la cui inosservanza assurge a fonte di illecito” (Pro-
prieta industriale, Letteraria ed Avtistica, Milano, SEL, 1928, p.
435),

Com isso, distinguem-se os atos de concorréncia em leais e desleais —
e por isso ilicitos — “con lo que” — escreve ASCARELLI:

“se quieren precisamente sancionar determinados actos de con-
currencia y sancionarlos no porque sean actos de concurrencia,
sino porque son “desleales”, porque violan, puede decirse, Jas “re-
glas del juego” y precisamente en interés del funcionamiento de
éste” (ob. cit, p. 161}
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Com efeito, determinadas acgdes, quando incorretas, imorais, ou con-
tririas as normas que imperam no comércio, pedem refletir-se negativa-
mente na esfera da concorréncia, turbando-lhe seus direitos,

Podem surgir em atividades procedimentos utilizados nos negécios, re-
sultando em prejuizos morais ou patrimoniais a outros comerciantes, ou
industriais, ou mesmo, aos consumidores.

Configuram abuso 20s costumes do comércio ou da indastria, ou seja,
forma especial de abuso de direito, a que CARVALHO DE MENDONCA cha-
ma de “abusc de direito de livre concorréncia” fundado em JOSSERAND
(De VEsprit des Droits, n? 172) (Tratado de Direito Comercial Brasileive.
Rio, Freitas Bastos, 1955, vol. I, p. 308). Nesse sentido, é, alids, a douirina
(v. POUILLET. Traité des Marques de Fabrique, p. 8), e a jurisprudéncia
do direito comparado (v. Acoérddc da Corte de Donai, Franga, em 2-10-62,
in Ann, Prop. Ind., 1964/58; Corte de Lyon, em 2-10-57, mesmo repertério,
1958/24}.

Ora, a lei ndo pode permitir a prosperagdo de tais praticas; dai por
que, em todo o mundo, tém sido editadas normas para a repressido da
concorréncia desleal, envolvendo agles gue obnubilam o processo normal
de desenvolvimento dos negbcios, ou resumidamente, come quer ROUBIER,
atos

“tendent & troubler le processus normal de la formation de la
clientéle” (ob. cit., p. 491).

6 — Definicdo de seus conternos

A doutrina tem considerado como de concorréncia desleal, nas pala-
vras de ZAVALA RODRIGUEZ:

“todo procedimiento de un concurrente dirigido a sustraer, en
provecho propio, la clientela ajena sin empefiar la propia fuerza
econdmica para contraponerla a la de su rival” (ob. cit,, p. 379).

Nesse sentido, PIERRE e FRANCOIS GREFFE definem os contornos
da figura salientando:

“Il y a concurrence déloyale dés lors qu'un commer¢ant
commet, dans l'exercice et au bénéfice de son commerce, 4 l'en-
contre d'un auire commercant, une activité similaire, un acte ou
une faute suscetible de porter préjudice 4 ce dernier et cella
dans le but de défourner sa clientéle” (La Publicité et 1a Lei,
Paris, Litec, 1977, p. 113}, alids pa linha tradicional (v. EDOARDO
BOSIO: Trattato dei Marchi e Segni Distintivi di Fabbrica, della
Contrafazzione e della Concorrenza Sleale. Torino, 1904, p. 566).

Essas praticas -— que se inserem sob a epigrafe de “concorréncia des-
leal” — recebem, no entanto, denominacgbes diversas na doufrina, cha-
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mando-as alguns autores de ‘“‘concorréncia ilicita” (BOZZINL La Concor-
renza lllecita, Milano, 1904; e PATRIARCA: Concette Fondamentale della
Concorrenza Hlecita. Torino, 1915), enquanto ouiros reservam essa designa-
¢do para as violagoes exsurgidas no curse de um contrato e deixam a
expressao “‘concorréncia desleal” para a violagdo extracontratual. Preva-
lece, no entanto, a sinonimia: DI FRANCO: ob. cit., p. 470; RAMELLA:
ob. cit,, p. 320; GHIRON: ob. cit,, p. 50; ROTONDI: ob. cit., p. 474; ZA-
VALA RODRIGUEZ: ob. cit., p. 379).

No conceito de ‘‘concorréncia desleal” podem ingressar indmeras pré-
ticas — que se perdem ao infinito, em face da inesgotivel gama de acbes
e de procedimenios que a imaginacio humana engendra (cf. RODRIGUEZ:
ob. cit., pp. 390 e segs.; ROTONDI: obh cit, pp. 488 e segs; PIERRE e
FRANCOIS GREFFE: ob. cit., p. 113) — muitas delas jA bem delineadas
na doutrina, como na jurisprudéncia, em fermos de tipificagao.

Com efeito, muitas agdes, destacadas na casuistica da matéria, vém
sendo estratificadas em normas, como caracterizadoras de concorréncia
desleal, em virtude do grau de maturidade alcangado a respeito na expe-
riéncia juridica.

Para efeito de sistematizagdo do assunto, a doutrina tem, em um es-
forco de classificagdo, proposto, ao longo dos tempos, a reunido dessas pra-
ticas em esquemas distintivos e sob angulos diferentes, como DI FRANCO
(ob. cit., p. 444); RAMELLA (ob. ¢ loc. cits.); GHIRON (ob, cit., v. I, apenso I,
com extensa e minuciosa enumeragio), e POUILLET (ob. cit)) (v. RODRI-
GUEZ: ob. cit,, pp. 504 e segs.; dentre inumeros outros autores).

Alguns escritores chegam a longas enumeragoes, outros preferem
cingir-se a clissica divisdo em atos contratuais e extracontratuais, sem, no
entanto, exaurir-se o seu elenco que, realmente, dado o sen cariter mul-
tifario, n3o comporta esquemas rigides de classificagao.

Dai por gue as legislacbes se tém abstido de definir concorréncia
desleal, enunciando, apenas, formulas gerais, em convengdes, codigos ou
leis especiais, mas tipificando, de outro lado, para efeito penal — em
virtude do rigor necessario nesse campo —, as agoes ja classicamente admi-
tidas como tal.

Assim, no caso concretp, é que se verificara a existéncia, ou nhao, de
concorréncia desleal, ante a situacido discutida (v. PIERRE GREFFE: Pro-
tection des Dessing et des Modéles. Paris, Sirey, 1961, p. 100), valendo-se
o intérprete, principalmente, dos subsidios doutrinarios e jurisprudenciais,
na gualificagio de suas figuras.

7 — Pressupostos para a sua caracterizagao

Nesse sentido é que, na delimitagdo do campo de incidéncia da con-
corréncia desleal, sdo fixados certos pressupostos — conforme assinalamos
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no texto citado — por doutrina e jurisprudéncia, para a identificacdo de
sua existéncia em concreto (ASCARELLIL: ob. cit., pp. 160 e segs.; RO-
TONDI: ob. cit.,, pp. 482 e segs.; ROUBIER: ob. cit.,, pp. 482 e segs.; RO-
DRIGUEZ: ob cif., pp. 381 e segs.).

Sdo os seguintes os requisitos assentados na doutrina universal:

a) Desnecessidade de dolo ou fraude, bastando a culpa do agente

O principio, que se mostra coerente com a feoria geral da responsa-
bilidade civil (de gue alguns auteres consideram modalidade especial a
concorréncia desleal, como ASCARELLIL ob. cit, p. 160) é admitido uni-
versalmente (v. ROUBIER: ob. cit., p. 500; DI FRANCO: ob. cit,, pp. 451 e
452, RODRIGUEZ: ob. cit,, p. 381).

Assim tem decidido a jurisprudéncia do direito comparado, como na
Franga (Corte de Cassagio, em 27-2-51, in Ann. Prop. Ind., 1851/30; idem.
11-6-56, no mesmo repertério, 1956/161) e na Itakia (Cassacdo, 9-2-1934:
Foro Ital.,, 1934, n® 50; Cassagdo, 7-5-63: Arch. Resp. Civ., 1964/181; e
14-3-38, Foro It,, 1938/956),

k) Desnecessidade de verificagio de dane em concreto

Nio se exige a concretizacdo de dano: basta a possibilidade ou o pe-
rigo de sua superveniéncia.

Também aqui existe concordiineia na doutrina universal {ASCARELLI:
ob. cit,, p. 164; ROTONDI: ob. cit,, p. 482; ROUBIER: ob. cit., p. 507). Nesse
passo, alids, rompe-se, com a teoria tradicional, em que se demanda a
existéneia de dano. ’

O principio fol posto pela jurisprudéncia, na Francga, estendendo-se
depois a outros sistemas. Contenta-se com o perigo de dano (v. os GREFFE:
oh. cit., p. 114). Nesse seniido, t8m decidido os tribunais europeus, consi-
derando suficiente a demonstracio do risco de dano (como o Trib. Com. de
Paris, em 25-7-68).

Objetiva a aglo, in casu, a cessagio dos atos de concorréncia definidos
como repreensiveis.

¢) Necessidade de existéncia de colisao de interesses, consubstanciada
na identidade de negdcio e no posicionamento em um mesma imbito
territorial

Para que haja o implemento da concorréncia desleal, mister se faz que
existam campos colidentes de interesses. Vale dizer: que os atos ou proce-
dimentos repreensiveis sejam praticados em fungdo de concorrente, da mes-
ma atividade negocial, e em um mesmo dmbito territorial.
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Assim, a diversidade de negdcios ou de bases de atuacio elide a con-
figuracdo da concorréncia desleal.

Também aqui tém a doutrina e a jurisprudéncia se mostrado concordes
(ROUBIER: ob. cit., p. 498; ROTONDI: ob. cit.,, p. 480; ASCARELLI: oh.
cit.,, p. 181; RODRIGUEZ: ob. cit., pp. 394 e 395).

d) Necessidade de existéncia de clientela, mesmo em potencial, que se
quer, indevidamente, captar

Exige-se, ainda, para a caracterizacio de concorréncia desleal, a exis-
téncia de clientela, mesmo em potenciai alias, objetivo precipuo visado,
no todo ou em parte, pelo agente.

Todo o direcionamento das agdes, nesse campo, se volta para a clien-
tela. E a disputa por sua captagdo que qualifica, pois, o ato como de con-
corréncia desleal, quando por meios abusivos buscada.

Essa ¢ a doutrina universal (ASCARELLE: ob. cit., pp. 175 e 200; RO-
DRIGUEZ: ob. cit., p. 394; ROTONDI: ob. cit., p. 503; ROUBIER: ob. cit.,
p. 502; SORDELLI: Problemi, cit.,, pp. 138 e segs.).

e} Ato ou procedimento suscetivel de repreensao

O ato ou procedimento de concorréncia deve destacar-se das praticas
usuais dos negocios. H& que ser qualificado por auséncia ou desrespeito a
preceitos de moral ou de direito, em funcdo dos pressupostos enunciados.

Cumpre que se caracterize a deslealdade; que se trate de ato repreen-
sivel; que constitua abuse, na justificativa mesma da prépria existéncia
da teoria da concorréncia desleal,

Doutrina e jurisprudéncia tém assentado esse pressuposto, de forma
pacifica (ASCARELLI: ob. cit., p. 208; ROUBIER: ob. cit.,, p. 491; ROTON-
DI: ob. cit., p. 474; os GREFFE: ob. cit., p. 113).

8 — Regime legislative

A recepcao da teoria da concorréncia desleal nas legislaches tem, tam-
bém, como frisamos, obedecido a orientagdes diversas.

Assim, alguns paises tém normas especiais sobre a matéria, como a
Franga, a Alemanha, a Austria, a Italia, o Brasil; outros se apéiam em nor-
mas gerais de cddigos, para efeito de reparagio de dano (coexistindo tam-
bém essas regras com normas penais, como na Franca e no Brasil). (V. a
respeito DI FRANCOG: ob. cit., pp. 444 e segs.; ASCARELLI: ob. cit., pp. 28
e 158 e segs.; ROTONDI: ¢b. cit,, p. 482; AULETA e MANGINI: ob. cit.,
pp. 13 e segs; ALAIN CASALONGA: Traité Technigque et Pratique des
Brevets d'invention. Paris, Librairie Générale, 1949, pp. 5 e segs.; ROGER
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DE FOURES: Le Droit et la Publicité. Paris, J. Delmas, 1968, pp. 48 e
segs.; 0s GREFFE: ob. cit., pp. 113 e segs.; SORDELLIL: Problemi, cit., pp.
135 e segs.; GHIDINI: ob. cit., pp. 81 e segs.; FABIANL ob. cit, pp. 2 e
segs.; BENUSSL: ob. cit., pp. 33 e segs.; MAURIZIO FUSI: La Communica-
zione Pubblicitaria nei suoi Aspetti Giuridici, Milano, Giuffré, 1970, pp. 37
e segs. ZAVALA RODRIGUEZ: ob. cit., pp. 337 e segs.; ENZO ROPPO: Una
politica del diritto per la pubblicitd commerciale, in Rivista del Diritto Com-
merciale, 1974, LXXII, pp. 300, 308, 310, 311 e ss. em colaboragdo com
BESSONE e ALPA; LUIGI MOSCO; La Concorrenza Sleale. Napoli, Jovene,
1956, pp. 5 e segs., ¢ EMMANUELLE SELLA: La Concorrenza Sleale. To-
rine, Bocea, 1915 pp. 10 e segs.).

A nivel internacional, foi constituida a “Unido de Paris” para a pro-
tecio da propriedade industrial {cujo inicial é de 23-3-1953), na qual foi
definida a concorréncia desleal (art. 10). Também em acordos plurinacio-
nais t€m sido incluidas normas inibidoras dessas praticas, como no Tra-
tado de Roma (do “Mercade Comum Europeu”), em que foram conceitua-
das (art. 85), ¢ no da CECA {art. 65).

No direito brasileiro, devem, de inicio, ser acentuados s principios
fixados na Constituicdo federal para a ordem econdmica, dentre os quais
avultam os de a) harmonia entre as categorias de produgao e b) a repressac
20 abuso do poder econbmico, caracterizado este pelo dominio dos mer-
cados, a eliminacao da concorréncia e o aumento arbitrario de lucros (art.
160, IV e V),

Na regulamentagdo juridica da matéria, encontram-se normas no Co-
digo Penal (que prevé o crime de concorréncia desleal), no Cddigo da Pro-
priedade Industrial (em que, ao lado do referido delite, inserem-se outros,
inclusive com a atividade publicitaria) e na lei denominada “antitruste” (Lei
n® 4,137, de 10-9-62, em que se capitula, denire cuiras figuras, a concor-
réncia desleal por meio de exigéncia de exclusividade para publicidade,
art, 22, V, letra a).

No Codigo Penal, foi definido o delito de concorréncia desleal {(art.
196 e § 19, em cujo conceito se incluem praticas consistentes em:
denigracdo do concorrente (publicidade difamatéria ou divulgacdo de falsa
informacao sobre o concorrente); desvio de clientela; confusio entre estabe-
lecimentos ou produtes; propaganda com falsa atribuicdo de mérito espe-
cialmente reconhecido (propaganda em que se insere prémio ou distingdo
nac obtidos); violagdo de segredo {(com abuso de confianca), conforme a
sistematica estabelecida pelo Dec.-Lei n® 7.803, de 27-8-45 {art. 178). (V.
NELSON HUNGRIA: Comentdrios ac Codigo Penal. Rio, Forense, 1958,
vol. VI, pp. 380 e segs. MAGALHAES NORONHA: “Concorréncia desleal”,
Verbete in Enciclopédia Saraiva do Direito, v. 17, pp. 214 e segs.; JOAD
DA GAMA CERQUEIRA: Tratado da Propriedade Industrial. Rio, Forense,
1946, v. I, tomo I, pp. 325 e segs. e v. II, pp. 24 e segs).

Ressalva-se ao prejudicado o direito de ressarcimento por prejuizos
causados em virtude de atos ndo capitulados, mas que caracterizem concor-
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réncia desleal e que firam a reputacio ou os negécios alheios, ou criem
confusdo entre estabelecimentos comerciais ou industriais, ou entre produ-
tos e artigos postos no comércio (Decreto-Lei n? 7.903/45; art. 178, para-
grafo unico e Cddigo Civil, art. 159). (V. também sobre a matéria, no direito
brasileiro, CARVALHO DE MENDONCA: ob. cit., v. V, pp. 235 e segs,;
WALDEMAR FERREIRA: ob. cit., pp. 145 e segs. e 337 e segs.; JOAQ DA
GAMA CERQUEIRA: Privilégio de Invengio e Marcas de Fibrica e de Co-
mércio. 5a0 Paulo, Livraria Académica, 1931, pp. 9 e segs., HERMANO
DUVAL: ob. cit., pp. 389 e segs. e JOSE CARLOS TINOCO SOARES: Crimes
contra a Propriedade Industrial. Sio Paulo, RT, 1980, pp. 2 e segs.).

9 — Fundamento

Diferentes teorias tém intentado definir 2 natureza do direito protegido
no ambito da concorréncia desleal, podendo, no entanto, divisar-se duas
posicoes basicas na matéria: a teoria do direito de propriedade e a do direito
da personalidade, a primeira defendida, dentre outros, por VIVANTE e
RODRIGUEZ (ob. cit., p. 309}, e a segunda, por GHIRON (ob. cit., p. 330),
DI FRANCO (ob. cit., p. 462) e ASCARELLI (ob. cit., pp. 192 e 193).

Situamo-nos dentre os subjetivistas, face i posicio que temos com res-
peito aos direitos da personalidade, perfeitamente admissiveis para pessoas
juridicas (v. a respeito os nossos artigos: Os direitos da personalidade em
face do projeto de Codigo Civil, in Justitia, n. 99, pp. 163 e segs. e Concor-
réncia desleal na publicidade: a denigragéo do concorrente, in Diério Legis-
lativa 10 B, n. 845, de 27-5-80, p. 790), como, verbi gratia, os direitos ao
nome, a honra, as suas cria¢des e a outros compativeis.

Verdade € que, em suas exteriorizagdes, essas a¢bes podem alcangar
bens materials, sem afastar-se do carater exposto, ndo obstante as discus-
soes dontrinarias ainda existentes a propésito.

Mas, em dltima analise, o fulcro desse direito se acha na protegio
devida a criaches intelectuais humanas, pelo respeito a pessoa do criador,
embora os reflexos patrimoniais lhe emprestem conotagbes especiais, que
levaram a doutrina a reconhecer, nesse campo, a categoria especial deno-
minada “direitos intelectuais” (v. 0 nosso Direito de Avtor na Obra Feita
sob Encomenda, cit., pp. 14 e segs.).

10 — A confusao entre produtos como forma de concorréncia desleal

Das diferentes acoes detectadas pela experiéncia juridica e qualifi-
cadas como de concorréncia desleal, uma tem os seus contornos bem defi-
nidos, ou seja, a da confusao enfre produtos e gracas também ao intenso
labor jurisprudencial e doutrinario (que desenvolvemos no citado trabalho).

Caracteriza-se a confusdo, em uma analise global, por meio de praticas
tendentes a captar, ilicitamente, clieniela alheia, aproveitando-se alguém
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da imagem de concorrente {seja de seu estabelecimento, seja de seu pro-
duto, seja de seu nome ou de seu sinal distintive), Diferentes agdes podem,
pois, ingressar nesse conceito.

Conforme acentua ASCARELLI,

“La primera categoria de actos de concurrencia desleal, que
podemos definir, por tanto, como la de los actos de confusin
{talvez la primera cuya atencién se impuso y cuyos confines se
hallan ciertamente mejor delimitados) ...” sdo os atos de concor-
réncia, cujas modalidades ‘“violen el interés a la diferenciacién
entre los concurrentes”, ou *“actos que conciernen a la desviacion
de la clientela de un concurrente determinado” (oh. cit., p. 203).

E, adiante, ajunta:

“Son estos los actos idéneos (y también bajo este aspecto
nos encontramos com aquella nocién de idoneidad que podri ser
constatada, en el caso concreto, recurriendo a maximas de expe-
riencia} para crear una confusién con los productos, la empresa,
los locales y, méas generalmente, la actividad de otro empresario,

incluso de una interdependencia, de una confusién entre los cor-
respondientes signos distintivos ’ {pp. 203 e 204).

Partindo da esfera juridica violada, ROTONDI distingue, por sua vez,
duas categorias de atos de concorréncia desleal, a saber;

“atti che ‘esercitino’ la “loro influenza direttamente nell’
azienda e sul suo avviamento operando cioé sulla sfera interna
dell’azienda, ed atti che, senza exercitare la loro influenza dire-
ttamente sulla organizzazione aziendale, operino nella sfera ester-
na dellazienda e cioé su quella che ¢, verremmo dire, la proie-
zione esterna dell’avviamento dell’azienda o la clientela, attuale
o potenziale” (ob. cit, p. 491), incluindo dentre os da segunda,
que visam & clientela — os “atti diretti a creare confusione tra
commercianti, aziende, stabilimenti o prodotti” (p. 508) (grifos
Nnossos),

S8o0 os atos destinados a desviar a clientela do concorrente, que se
podem perpetrar, de um lado, por meio de praticas “che ledono I'avviamento
soggettivo dell’azienda (confusione fra commercianti o fra prodotti) e, de
outro, “che ledono Favviamento oggettivo (confusione fra stabilimenti, tra
prodotti)’ (grifos nossos).

11 — Pressupostos para a sua caracterizagio

Os pressupostos para a caracterizacdo da confusio sao -— como tam-
bém ji anotamos — os seguintes:

a) Anterioridade do produto concorrente

Com efeito, a agfio tendente a provocar confusio deve centrar-se sobre
produte preexistente, com o qual objetive a assemelhacio, para inducio do
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plblico a sua procura, pelo aproveitamento indevido, seja da imagem, do
nome ou de elementos distintivos do produto (ou negécio).

b} Existéncia de imitagio

Deve o agente apropriar-se de caracteres significativos ou distintivos
do concorrente, ou dele aproximar-se, sejam de cunho interno (a utiliza-
¢do do nome, marca ou sinal, comercial), ou externo (ex.: a apresentagio
do estabelecimento).

Cumpre, pois, que o expediente repreensivel seja habil para estabe-
lecer confusao entre os produtos. Deve constituir, como assinala ROTON-
DI, “mezzo idoneo a determinare confusione” (ob. cit., p. 498).

c) Suscetibilidade de estabelecer-se confusao

Cumpre, por fim, exista suscetibilidade de estabelecer-se confusio en-
tre os produtos ou estabelecimentos.

Exige-se que a agcao ou expediente, ou o seu resultado, sejam idoneos
para a desorientagdo dos consumidores. Deve tratar-se, pois, de agao (pro-
cedimento ou forma) que faga com que o produto (ou o estabelecimento)
se mostre ao consumidor médio como se fora o do concorrente.

A confundibilidade é requerida, de modo unénime, pela doutrina uni-
versal (FUSL: La Comunicazione, cit,, p. 78), Tratase de condigdao neces-
siria para a acdo de concorréncia (ROTONDI: ob. cit., pp. 454 e 455; AS-
CARELLI: ob. cit., pp. 187, 387; SORDELLI: Concorrenza, p. 90, e Problemi,
PP. 144 e segs.; e os GREFFE: ob. cit,, p. 120),

Assim tem decidido, no direito comparado, a jurisprudéncia, e de
modo trangiiilp, como na Franca (Dunkerque: 3-6-1957, “D.” 1957/138; Li-
moges: 13-7-61. D. 1963/322; Paris: 17-2-71, Ann. Prop. Ind,, 1971/208; Pa-
ris: 8-10 56, Ann, Prop. Ind., 1958/59) e na Italia (Cassacao: 4-4-70, Givr,
Ital,, 1970, I, 1-11-75; 3-10-68; Foro It., 1968, n% 3.073; 24-4-39; Foro It,, 1939,
I/807; 12-4-37, Fore 1t., 1937, 1/856, dentre inimeras outras decisdes).

Il — A IMITACAO DE MARCA OU DE SEU OBJETO (OU COMPONENTE)
COMO FORMA DE CONCORRENCIA DESLEAL

12 —- Agdes que se encartam na figura da confusido: violagoes do avia-
mento subjetivo e do aviamento chjetivo

Examinando as agbes que se podem encartar na figura da confusao,
acentua ROTONDIL quanto & lesic do aviamento subjetivo, que, basica-
mente,

“rientra tra queste l'adozione nell’exercizio dell’attivitd concor-
rente e nella presentazione dei prodotti, di un nome iguale o si-
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mile a quello del concorrente, di emblemi personali confondihili,
ecc.” (ob. cit.,, p. 504).

Qutrossim, com referéncia a lesdo do aviamento objetivo, salienta que

“pul essere realizzata attraversp false indicazioni di provenienza,
attraverso la imitazione di segni distintivi, anche non regolar-
mente depositati come marchi”. . .; “attraverso la imitazione della
insegna o della presentazione esterna del prodotto”. . .; “attraverso
la riproduzione ¢ imitazione di listini, attraverso la “réclame” in-
gannevole, e sopratuto attraverso la identitd o somiglianza delle
ditte” (ob. cit., pp. 504 e 505).

Na analise da respectiva casuistica e especificando agdes que ingres-

sam nesse conceifo, acentua ASCARELLI que:

“Acto de concurrencia desleal por ser idoneo a crear confu-
sién ser4, asi, no solo el uso de nombres, siglas, etiquetas, signos
y cualquier otro elemento, que sirva para identificar el producto
¥ que provogue una confusién entre productos o actividades, sino
el recurso a palabras, slogans o dibujos publicitarios... cuya
identidad o semejanza se traduzca en una posibilidad de confu-
siébn de productos o actividades...”

E adiante:

“Acto de concurrencia desleal serd una disposicién de esca-
parates, una presentacién de locales y una presentacién de reci-
pientes de productos, de tal naturaleza que puedan engendrar
confusién”, com base na jurisprudéncia (Torine, 25-4-1919; Riv.
Dir. Comm., 1919, 1I/572; Milano, 18-1-51, Riv. Dir. Ind,, 1952,
111/66; Como, 5-3-52, Giur. It., 1951; 1/2/385) {oh. cit.,, p. 205).

A proposito dessa figura, salienta ROUBIER que se explicita por to-

dos os meios que tenham por objeto

“d’usurper la place qu'occupe une maison rivale dans la confian-
ce du public et, & 1la faveur de procédés hypocrites et perfides,
d’essayer de dériver la clientéle a son profit.”

Refere-se, entdo, a

“tous les moyens qui tendent i une confusion entre les établisse-
ments eux-mémes, qu’il s’agisse d’ailleurs d’un nom patronymi-
que ou d’une raison commerciale; ceux qui tendent i créer une
confusion entre les producteurs d'un pays & appellation dori-
gine par I'emploi du nom de ce lieu de production, alors qu'une
telle désignation est fausse; ceux encore qui tendent & créer une
confusion par la similitude des enseignes ou des devantures ex-
térieures des boutiques™ (ob. cif.,, p. 505), e também “les moyens
qui tendent 3 établir une confusion entre les produits par 1'imi-
tation des signes distinctifs, comme les marques” (p. 506).
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Verifica-se, pois, que a confusdo pode perpetrar-se por formas varias,
inclusive mediante a contrafacio de formas de produtos, ou a usurpacio
de caracteristicas de sua identificacdo (DI FRANCO: ob. eit,, p. 474), a imi-
tacdo de nome de marca, nome, sinal ou outro elemento ou, mesmo, de
estabelecimento.

13 — Acgbes que ferem o aviamento sujetivo: a imita¢do de marca ou
de sev objeto {ou componente)

Versando a concorréncia desleal entre comerciantes (aspecto subjetivo)

e por imitagdo de marca de fibrica, ou de seus elementos, acentua RODRI-
GUEZ gue a

“marca garantiza al fabricante todo el beneficio resultante de la
identificacion de su producte” (ob. cit., p. 441).

Niao tem duvidas em assentar que:

“la imitacién y usurpacién de marcas, con propésitos de perjudicar
a un competidor, deben incluirse entre las maniobras de concur-
rencia desleal” (ob. cit., p. 442, v. também DI FRANCO: ob.
cit., p. 438; e GHIRON: ob. cit., p. 88).

Tem-se que a imitagio de marca ufilizada como meio de provocar con-
fusio — hoje pacificamente na doutrina — coustitui ato de concorréncia
desleal (dentre outros autores, v., a par dos citados: ROTONDI, ob. cit., p.
453; GHIRON: ob. cit.. v. IL, p. 105; RAMELLA: obs. cits,, p. 508; ASCA-
RELLI: ob. cit., 514; ROUBIER: ob. cit., p. 506, e CARLO CRISTOFARO:
Trattato del Diritto di Avtore e d‘Inventore. Torino, Bocca, 1937, pp. 497 €
segs.).

Lembra ainda ZAVALA RODRIGUEZ,

“También constituye concurrencia desleal” ... “el uso de
una fraccién o abreviatura significativa de la marca, que dos
clientes, por la publicidad o el uso, vinculen o asocien con el
producto”, o “secondary meaning” do direito anglo-norte-america-
no (eh. cit., p. 447),

Na mesma diretriz encontra-se GAMA CERQUEIRA, que, na esteira de
nossa legislacdo, insere dentre os atos de concorréncia desleal os ‘“meios
tendentes a criar confusdo entre estabelecimentos ou produtos”, dentre os
quais avulta

“o0 nso de nome, ou marca, ou insignia idénticos ou semelhantes aos
do estabelecimento concorrente, de modo a iludir o pablico” (ob.
cit,, v. II, p. 376).

Com respeito a marca, deve-se ter presente a exigéncia da novidade
da forma do produto ou da marca, ou seu elemento (v. dentre outros es-
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critores, MARIO ARE: L'‘Oggetto del Diritto di Autore, Milano, Giuffré, 1963,
pp. 52 e segs.; EDUARDO PIOLA CASELLL Trattato del Diritto di Autore.
Torino, Torinese, 1927, p. 96; AMMENDOLA: ob. cit., p. 26; GAMA CER-
QUEIRA: Tratado, cit.,, I, p. 88; DI FRANCO: ob. cit., p. 49).

Caracteriza-se a figura em tela seja quanto a marca registrada, seja
quanto a nédo registrada, e de modo trangiiilo na doutrina e na jurisprudén-
cia, embasando-se a Gltima posi¢do na teoria do pré-uso, dado a natureza do
direito em causa.

Escrevendo a propdsito do tema, acentuam AULETA e MANGINI:

“Si afferma correntemente nella dottrina che il diritto ai
marchi non registrati & tutelato mediante ’azione di concorrenza
sleale; dallo stesso punto di vista si & posto il nostro legislatore,
dettando l’art. 2.598, che proibisce, come atto di concorrenza
sleale, l'uso di nomi o segni distintivi idonei a produrre confu-
sione con i nomi ¢ con i segni distintivi legittimamente usati da
altri”.

E concluem:

“dove, con l'ultima locuzione si riferisce evidentemente ai marchi
non registrati, poiché ai marchi registrati si referisce l'inizio dell’
articolo con la locuzione “ferme le disposizioni che concernono
la tutela dei diritti di brevetto” (ob. cit., p. 112).

Isso porgque, segundo AMMENDOLA:

“si gsostiene che la conoscenza del marchio da parte del pubblico
del potenziali consumatori, tale da rendere noto il nome dei pro-
dotti, & di per se stessa sufficiente a realizzare la fattispecie pre-
vista dal Jegislatore come idonea a far sorgere a favore del titolare
il diritto di “preusoc” (ob. cit., p. 63) (v. também FABIANI, ob.
cit.,, p. 30).

Com efeito, conforme ROTONDI — que logo refuta por injusta, a do
nao-acolhimento, discutindo depois as demais posi¢des favoraveis — é

“unica tutela dell'utente del marchio non registrato quella ge-
nerale contro la concorrenza sleale” {oh. cit., p. 1586).
Destina-se, segundo BENUSSI, a

“vietare I'impiego della forma quale strumento di confondibitita
fra prodotti diversificabili” (ob. cit., p. 164).

Por issc € que, consoante ASCARELLI,

“Entre varios usuarios {(en el mismo &mbito territorial y para
los mismos productos) prevaleceri, pues, aquel cuyo uso se refiera
a un momento anterior, porque éste es el que ha constituido el bien
inmaterial y ha adquirido el correspondiente derecho”.
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Nessa diretriz, sentencia o0 mesmo autor:

“Por lo tanto, el conflicto entre diversos sujetos que reivin.
dican una misma marca no registrada se resolvera con el criterio
del uso (y por tanto con el criterio de la novedad, directamente)’
{ob. cit., p. 422).

No mesmo sentido, acentua GAMA CERQUEIRA que tem o possuidor
da marca

“a possibilidade de demandar perdas ¢ danos quando o uso de
marca idéntica ou semelhante se caracterizar como um ato de
concorréncia desleal tendente a criar confusdo entre produtos ou
artigos postos no comércio”,

acrescentando que o fundamento esti

“nos principios do direito comum aplicaveis & concorréncia no
comércio e na indastria” (Tratado, cit., ed. de 1956, v. I, t. I, pp.
168 e 169).

Na mesma posigdo, salienta, enfaticamente, E. MAGALHAES NO-
RONHA:

“Nao ¢ necessario o registro. Salta aos olhos que concorrén-
cia desleal é uma coisa, e crime conira as marcas de inddstria e
comércio é outra. Constituem capitulos distintos do Titule III da
parte especial de nosso Cédigo. Um € definido no art, 192, n? T,
desse diploma, ou no art. 175, n® I, do Co6dige de Propriedade
Industrial {(Decreto-TLei n? 7.903, de 27-8-1945) e, outro no art.
196, n® III, do estatuto penal comum, ou no art. 178, n? Iil, do
citado decreto-lei.

Ao punir-se a contrafacdo de marca de indtstria e comércio,
ou seja, a reproducio, no tode ou em parte, de marca, as leis acres-
centam o adjetivo ‘“registrada”, ao passo que, na concorréncia
desleal, nenhuma vez se notam especificamente essas expressdes
comg elemento do tipo”. (Concorréncia desleal e registro de mar-
ca de indistria e comércio, RT. 448/287).

A propésitc do assunfo, ja proclamou o Supremo Tribunal Federal:

“A livre concorréncia, como toda liberdade, nio é irrestrita;
o seu direito encontra limites nos preceitos dos outros concorren-
tes pressupondo um exercicio legal e honesto do direito préprio,
expressivo de probidade profissional. Excedidos esses limites,
surge a concorréncia desleal. ..

Procuram-se no ambito da concorréncia desleal os atos de
concorréncia fraudulenta ou desonesta, que atentam contra o gue
se tem como correto ou normal no mundo dos negdcios, ainda
que ndo infrinjam diretamente patentes ou sinais distintivos re-
gistrados” (RTJ, 56/453).
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Com isso, pela utilizacdo de marca, ou seu elemento, igual ou seme-
lhante & do concorrente, pode o agente incidir, pela confusio entre pro-
dutos, em concorréncia desleal, desde que presentes os condicionantes re-
feridos, e independentemente de intencio e de prejuizo.

14 — A posicao da matéria na jurisprudéncia

O exame da jurisprudéncia patria mostra-nos a absorcie tranqiiila das
citadas nocdes e evidencia um proficuo trabalho no sentido de coibirem-se
as praticas em questio.

As respostas dos tribunais, inclusive de nossa Corte Suprema, vém,
na trilha das orientagdes expostas, fazendo valer os direitos dos atingidos,
na sagracao pratica da justiga.

Em diferentes acoérdaos examinados, ao longo dos tempos, sentimos
a absoluta consciéncia de nossos julgadores, quanto aos contornos da con-
corréncia desleal — inclusive da figura em causa — e a alta sensibilidade
para coibir os abusos verificados.

Encontram-se, assim, diferentes julgados reconhecendo a concorréncia
desleal, principalmente, em ato de estabelecimento posterior a venda de
negdcio a terceiro, problema gue se tem apresentado mais a discussdo (RT
132/253; 113/641; 94/513; 110/174; 193/874; 207/238; 203/319; 248/184;
307/205; 320/534; 420/152; 421/104; ¢ RF 210/189; 167/237; 157/190;
181/280). Também em atos de improbidade (RT 184/914) ficou reconhe-
cida a figura.

A jurisprudéncia tem, na configuragdo da concorréncia desleal, par-
tido da premissa da confusao, desde os primeiros julgados (RT 3/411; 12/65;
46/326; 47/178) aos mais recentes (RT 393/155; 400/179; 417/158; ¢ RF
106/290; 148/412; 182/217).

Além disso, em varias decisdes, resolveu a gquestio da imitacio, deli-
neando os seus contornos, a luz dos principios expostos (RT 150/59;
184/114; 201/564). Sobressaem-se os casos de contrafagio de marca (RT
8/93; 41/153; 58/98; 89/260; 83/116; 107/305; 132/619; 141/90; 369/164)
e também de confusio (especialmente RT 130/660; 328/176; 354/198).

Tem ainda havido discussdes, com resposta positiva, quanto 4 imitacio de
nome e de denominagio (RT 25/469; 49/458; 54/134; 179/183; 381/116;
437/87; 480/211); a expressdes e insignias (RT 188/545); a formas com di-
zeres semelhantes (RT 417/158); com caracteristicas ignais (RT 393/155), e
mesmo sigla nao registrada (RT 266/470) e marca sem requisito de veraci-
dade (RT 400/179).

Merecem destaque, nas decisdes recentes, as referentes i imitacdo
de nome ou denominagio comercial, em que se considerou caracterizada a
concorréncia desleal em: uso de patronimico por sociedade do mesmo ramo,
mesmo guando integrada por sécio que tenha o mesmo nome (RT 511/256,
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do STF); violagdo do nome e definicdo do prazo prescricional em confor-
midade com ¢ do direito sobre marcas no nome comercial, considerada
como forma de confusdo pela colisio ou coincidéncia de mercados (RT
565/96).

15 — Tutela dos direitos do lesado

A tutela juridica dos efeitos da concorréncia desleal espraia-se por
diferentes campos.

Em sua estruturacio, defere ao lesado diversas formas de reagdo, em
funcio de reflexos variados, e tendentes a:

a} absten¢do de confinuacio dos afos havidos como desleais (ou seja,
a cessacao das praticas desleais);

b) apreensado de coisas nascidas do iicite (para evitar-se a continuagio
da lesao e do prejuizo);

¢} reparagdo de prejuizos de ordem material ou moral decorrentes,
incluindo-se danos emergentes e lucros cessantes;

d) apenagdo do agente, quando capitulada a agdo como delito. (V.
dentre outros autores, ASCARELLI: ob. cit., pp. 229 e segs; ROUBIER: ob.
cit., pp. 936 e segs.; ROTONDI: obh. cit,, pp. 482 e segs.).

Prospera, na matéria, no exterior, como no Brasil, a tese do duplo
enquadramento (civil e penal). (V. dentre outros escritores, DUVAL: obh.
cit., pp. 483 e segs.), podendo o lesado obter, sucessiva ou simultaneamente,
a apreensdo de coisas, a cominagido e a reparacio (ob. cit,, pp. 446 ¢ segs.),
afora a apenacdo do agente por crime (pp. 416 e segs.), quando for o caso.

A acdo é, no ambito civil, do género da responsabilidade, pois confi-
guram abuso de direito as praticas desleais, dispensada a prova de prejuizo
e de intengio (v. GAMA CERQUEIRA: ob. cit., v. II, p. 388; ROUBIER: ob.
cit., pp. 531 e segs.).

Na existéncia de crime — em que sdo capituladas as agdes estudadas
——, cabe a busca e apreensic de coisas (v. GAMA CERQUEIRA: ob. cit,
p. 404 e ROUBIER: ob. cit., pp. 536 e segs.), inclusive na confusio por uti-
lizagdo de marca (HUNGRIA: ob. cit., pp. 372, 380 e 383).

16 — Remédios admitidos

Na tutela dos direitos em questdo, identificam-se diferentes remédios,
nas leis, na doutrina e na jurisprudéncia.

Podem ser divisadas, em uma perspectiva mais ampla, trés veredas
por onde tem o prejudicado condigtes de caminhar — alias, em gualgquer
caso de concorréncia desleal —, a saber: a adminisirativa, a penal e a
civil,
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No plano administrative, pode o interessado valer-se de medidas ten-
dentes a registro, anotagdes, cancelamentos, anulacdes e demais operacoes
correlatas, bem como das defesas e dos recursos proprios previstos (Lei
n? 5.772, de 21-12-71: arts. 77 e segs. e 104 e segs., em gue se assegura
a exclusividade ao titular da marca, art. 59).

No plano penal, dispde da possibilidade de exercicio, por meio de
queixa, da agdo penal de concorréncia desleal {Lei cit., art. 128 e Deec.-
Lei n® 7.903, de 27-8.45; arts. 178, III, e 181 e segs.; e Codigo Penal, art,
196), que pode ser precedida da medida preliminar de husca e apreensio
(Cédigo de Processo Penal, arts. 240 e segs.), em especial nos casos de
contrafacdo ou de necessidade de colheita de elemento de convicgdo (§ 19,
alineas c¢ ¢ h),

No plano civil, pode o prejudicado alcangar reparacac pelos danos
havidos, por via de acdo ordinaria de repara¢ao (Codigo Civil, arts. 159 e
1.518 e segs.).

A acdo pode ser precedida de medida cautelar (Cédigo de Processo
Civil: arts. 798 e 799), em que se real¢cam, de um lado, a busca e apreensao
{arts. 839 e segs.), como instrumento eficaz, preventivo e preparatério, para
obviar-se a violag@o ocorrida, e, de outro, os protestos, notificagdes e inter-
pelagoes, para efeito de prevencdo de responsabilidades, conservacio ou
ressalva formal de direitos (arts. 867 e segs.). (Sobre a tutela do direito
nessa matéria, v. dentre ouiros, ASCARELLI: ob. cit., pp. 194 e segs. e
228 e segs.; ROUBIER: ob. cit., pp. 483 e segs.; ROTONDI: ob. cit., p. 267).

Ressalte-se que a responsabilidade civil é independente da criminal
(Codigo Civil, art. 1.525), observando os reflexos civis da condenacdo cri-
minal as regras préprias (Cédigo de Processo Civil, arts. 63 e segs.).

Dispée o lesado, ademais, de acdo tendente a impedir o ato de concor-
réncia incriminado — como a utilizacdo de marca, sinal ou nome seme-
lhante — mediante a cominagdo de pena pecuniiria para o caso de trans-
gressdo do preceito (Dec.-Lei n® 7.903/45, art. 189; e CPC: arts. 632 e segs.,
ou 642 e segs.,, conforme o caso, se obrigagio positiva ou negativa).

Admite-se, nesse campo, por fim, pela compatibilidade, a cumulagio
das medidas civis em questdo, observando cada pedido o procedimento
ordinario quando corresponder a tipo diverso (CPC, art. 292 ¢ §8) (v. a
respeito, decisbes em RT 300/236 e 309/173, dentre intimeras outras).

Ao lesado compete, face a avaliagdo de seus interesses em concreto
e assistido por seus advogados, eleger os caminhos adequados para a salva-
guarda de seus direitos, de sorte, como anota ROTONDI:

“Pestensione di questa difesa é quella pill 0 meno ampia fissata
all'atto della domanda dall’interessato” (ob. cit., p. 135).
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