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Emissoras sao compensadas por horario eleitoral

Para o contribuinte, o horario eleitoral ndo é gratuito, ja que as emissoras de radio e TV tém compensacao fiscal no Imposto de Renda pela
cessdo desse tempo. De acordo com a Receita Federal, s6 em 2010 serdo concedidos R$ 851 milhdes em beneficios fiscais a essas empresas

COMECA HOJE O chamado
horério eleitoral gratuito nas
emissoras de radio e TV. Até
30 de setembro, portanto
durante 45 dias, os candida-
tos a presidente, governador,
senador, deputado federal ou
estadual terdo acesso gratuito
a esses meios de comunicagdo.
No entanto, o que poucos
sabem é que as emissoras re-

compensacdo fiscal (em R$ milhdes) 669,304

283,548
174,109 238,584

cebem compensacéo fiscal por 121,539
ceder espaco para a veiculagdo 191,603 242,256
das propagandas eleitoral,
partidaria e para plebiscitos 0,73%
0,52%
e referendos, como dispde o ; 0,99%  0,91% 0,89% 0,32%
artigo 99 da Lei Eleitoral (Lei 0,45% 0,66%

0 e
9.504/97). E os valores sao sig- % do total dos beneficios fiscais

nificativos (veja quadro).

S6 para este ano estao or-
cados R$ 851,11 milhdes, ou
0,75% de todos os benefi-
cios fiscais concedidos com
recursos federais. Segundo

eleicoes gerais* | | eleicoes municipais eleicoes gerais* eleicdes municipais

plebiscito do desarmamento
(*) presidente, senadores, deputados federais, governadores e deputados estaduais.

0 que deixa de entrar nos cofres do Tesouro

Compensacdo fiscal que as emissoras de rdio e TV podem obter no seu Imposto de Renda
pela veiculacao do hordrio eleitoral gratuito (em valores correntes)

eleicdes gerais*

pessoal, é a despesa com ener-
gia elétrica. “O ressarcimento
fiscal vem compensar esse gas-
to”, explicou Moura. No entan-
to, o Decreto 5.331, de janeiro
de 2005, que regulamentou
essa compensacado, deixa claro
que ela é calculada com base
no preco do espaco comerciali-
zavel, que é a tabela praticada
pela emissora na véspera do
inicio da propaganda eleitoral.
Porém, esses valores deverdo
“guardar proporcionalidade”
aos precos praticados 30 dias
antes e 30 dias depois de come-
¢ar a propaganda eleitoral.
Além disso, esse calculo da
Receita, segundo Moura, ndo
contempla mais de 80% das
emissoras do pais, que sdo as
enquadradas no regime Sim-
ples Nacional, com faturamen-
to anual de até R$ 2,4 milhdes.

-

7

0,75%

dados da Receita Federal,

essas compensagdes dispara-

ram nos Ultimos oito anos. De

2002 até o previsto para 2010,
o aumento foi nada menos
do que 600,32% em valores
correntes. Ou seja, ndo consi-
derando a inflagdo do periodo.
Com a economia estabilizada,
especialistas na area eleitoral

(Abert) nao reconhece essa pro-
gressdo. Conforme o assessor
juridico da entidade, Rodolfo
Moura, a Abert diverge dos da-
dos da Receita e afirma que nao
héa razdo para uma evolugdo tdo
acentuada. “Se formos avaliar
do ponto de vista estritamente

sdo unanimes em avaliar que
o beneficio que as emissoras
recebem no seu Imposto de
Renda compensa, em muito,
a veiculacdo da propaganda
eleitoral e partidaria.

A Associacdo Brasileira de
Emissoras de Radio e Televisdo

Em decorréncia de um veto na
Lei da Minirreforma Eleitoral
(Lei 12.034/09), elas acabaram
excluidas do beneficio. A Abert
esta discutindo com o governo
como fazer essa compensacao.
Moura afirmou que elas so6
poderdo receber o beneficio
ainda este ano se for por meio
de medida proviséria.

Fonte: Receita Federal do Brasil

econdbmico, o ressarcimento é
melhor do que nada, mas nao
compensa a perda de receita
das emissoras”, ressaltou Moura
ao Jornal do Senado.

Na estrutura de custos das
empresas, o segundo item que
mais pesa, depois da folha de

Propaganda eleitoral

Veja como ficou a divisdo do tempo da propaganda dos candidatos a presidente
para cada um dos dois blocos de 25 minutos que serdo veiculados no radio e naTV
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Fonte: Tribunal Superior Eleitoral (TSE)

Veja como vai ser a divisao do
tempo entre os candidatos

Os primeiros a se apresentar
na tela da TV e no audio do
radio serdo os candidatos a
presidente da Republica. Um dia
depois sera a vez dos concorren-
tes aos governos estaduais. O
Tribunal Superior Eleitoral (TSE)
definiu a divisdo do tempo entre
os candidatos na ultima quinta-
feira. De acordo com a Instru¢éo
131, os candidatos a Presidéncia
terdo direito a dois blocos de 25
minutos, veiculados em cadeia
as tercas, quintas e sdbados, as
7h e as 12h nas radios e as 13h
e as 20h30 na televisdo (veja
no quadro a divisdo entre os
candidatos).

Além dessa modalidade por
bloco, eles terdo direito a mais
seis minutos diarios de inser¢des
de no maximo 60 segundos cada
uma, distribuidas ao longo da
programacdo das emissoras,
entre 8h e 24h, inclusive aos
domingos. A candidata da co-

ligacdo “Para o Brasil seguir
mudando”, Dilma Rousseff,
também terd o maior tempo
didrio na modalidade insercao,
com 2min33s, seguida por José
Serra, da coligacdo “O Brasil
pode mais”, com Tmin45s.

Os demais candidatos terdo
menos de um minuto diario.
Segundo o TSE, a ordem para
apresentac¢do dos candidatos s6
foi definida, por sorteio, para o
primeiro dia. Depois sera adota-
do o sistema de rodizio.

A propaganda de candidatos
a governador, com duracao to-
tal de 18 minutos diarios, sera
veiculada as segundas, quartas
e sextas-feiras. Depois, nesses
mesmos dias, virdo os programas
dos candidatos ao Senado, com
15 minutos, e para deputados
estaduais e distritais, com 17
minutos. A veiculacdo dos candi-
datos a Cdmara serd nos mesmos
dias dos presidenciaveis.

TSE podera
ocupar espaco de
partido punido

No lugar da imagem para-
da no video com a logomarca
do TSE, quando o partido ou
a coligacdo sdo punidos por
veicular propaganda que
degrada ou ridiculariza outro
candidato — perdendo o di-
reito ao horério eleitoral no
dia seguinte —, proposta do
senador Demostenes Torres
(DEM-GO) destina o espaco
a divulgacao institucional de
carater educativo aos eleito-
res brasileiros.

O texto proposto por De-
mostenes ao PLS 19/01, do se-
nador Mozarildo Cavalcanti
(PTB-RR), esta pronto para ser
incluido na pauta da Comis-
sdo de Constituicao e Justica
(CCJ). Pelo projeto, o TSE
vai elaborar a propaganda
educativa, com orientacdes
para os eleitores. Ela sera se-
guida da informacdo de que
a programac¢do normal foi
suspensa por desobediéncia
a Lei Eleitoral.

Nota

Os protestos de humoristas
alegando que as normas elei-
torais deste ano enrijeceram
os seus programas levaram
o TSE a divulgar nota a im-
prensa no ultimo dia 12. O
tribunal esclareceu que nao
ha novas vedacgoes. A proibi-
¢do de que candidatos sejam
ridicularizados e degradados
em programas de raddioe TV,
a partir de 1° de julho dos
anos eleitorais, esta prevista
na Lei 9.504/97, cujo artigo
45 ja pautou a realizagdo de
seis eleicdes.

Brasil deveria sequir “direito de
antena”, diz especialista

Instrumento fundamental
para democratizar o acesso de
partidos e candidatos a midias
caras como a televisido, o ho-
rario eleitoral estd garantido
pela Constituicdo (paragrafo
3° do artigo 17). “E o Unico
exercicio de liberdade de
expressdo difusa previsto na
legislacdo”, avalia o professor
de Ciéncia Politica e Comuni-
cac¢do da Universidade de Bra-
silia Venicio Lima. E o que mais
se aproxima de um direito
fundamental nas democracias:
o “direito de antena”, prati-
cado na Alemanha, Franga,
Espanha, Portugal e Holanda.

Assegurado na Constituicdo
portuguesa de 1976, esse
direito ndo sé prevé espaco
nas emissoras de radio e TV
aos candidatos, como estende
0 acesso a organizagdes sin-
dicais, profissionais, sociais e
representativas. Esse exemplo
deveria ser seguido no Brasil,
defende Lima. Afinal, diz, as
emissoras de radio e TV sdo
concessoes.

O jurista Fabio Konder Com-
parato, no prefacio do livro de
Lima Liberdade de expressao
vs. liberdade de imprensa,
propde que entidades priva-
das ou oficiais reconhecidas
como de utilidade publica
possam exercer o “direito
de antena”, passando “suas
mensagens, de modo livre
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e gratuito, no radio e na te-
levisdo, reservando-se, para
tanto, um tempo minimo nos
respectivos veiculos”.

A maioria da populacdo ain-
da recebe informagdo sobre
os candidatos por meio do
radio e da TV, mas as eleicdes
de 2006 mostraram, segundo
Lima, “que parcela significati-
va ndo tem a TV como princi-
pal fonte de informacdo. Usa
a internet”.

Na introdugdo ao livro A mi-
dia nas eleicées de 2006, Lima
destaca que os sites e blogs
aumentaram sua importancia
no debate eleitoral. E que a
influéncia da grande midia
vem sendo questionada, mes-
mo entre as classes de menor
renda. Como exemplo, cita
reportagem da revista Carta
Capital: no Jardim Angela,
uma das regides mais pobres
da capital paulista, a ONG Pa-
pel Jornal promoveu debates
entre jovens de 20 a 23 anos,
entre o primeiro e o segundo
turnos das ultimas elei¢des
presidenciais, a partir do fil-
me Cidaddo Kane. Segundo
um dos lideres, o objetivo era
discutir a concentracdo da in-
formacgao, estabelecendo um
paralelo entre o protagonista
do conhecido filme de Orson
Welles e Roberto Marinho,
fundador das Organizagdes
Globo, ja falecido.
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