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1.INTRODUCAO



1.Introducao

O Manual de Identidade do Senado Federal é um
instrumento que tem como propdsito normatizar a
aplicacéo da marca, a fim de que se obtenha uma
unidade visual constante, que fortaleca a imagem
institucional da Casa. O documento fornece diretrizes
e orientagdes para a aplicagao da marca em suas
diversas expressoes visuais. O principal objetivo de
se estabelecer normas para a correta aplicagdo da
marca do Senado é criar e manter uma unidade em
toda comunicacao emitida pela Casa.

Entretanto, o0 uso dessa marca nao pode ser feito
desconsiderando outros elementos igualmente
importantes para o fortalecimento da identificacéo,
por parte do receptor, de que o Senado é o emissor
da mensagem. A marca do Senado Federal é, assim,
mais que um simbolo grafico ou um composto coeso
e coerente de elementos visuais (marca grafica,
cores, tipografia) e se configura como verdadeiro

elo entre a instituicdo e o cidadao. E justamente

a manutencao desse elo que exige do Senado a
preservagao de uma imagem forte, construida dia a
dia, de forma integrada, coordenada e duradoura.

O presente instrumento estabelece uma base sdlida
para as manifestacdes de comunicagao visual do
Senado Federal. Para seu desenvolvimento, todos
os setores da Casa foram pensados em conjunto

e o resultado é uma unidade visual que busca
satisfazer as necessidades tanto da instituicao
quanto dos cidadaos.




2.IDENTIDADE
INSTITUCIONAL



A identidade institucional se faz ndo apenas com
0 uso da marca grafica do Senado, mas também
com o uso adequado de outros elementos que
influenciam na comunicagao.

Alguns desses elementos sao definidos a

partir de uma estratégia de comunicagdo, com
posicionamento e objetivos claros e, portanto, tém
aspecto temporal. Esses estao definidos no Manual
de Identidade Institucional, de responsabilidade da
Secretaria Especial de Comunicagéo Social.

Entretanto, ha outros elementos de comunicacéo
que independem de um conceito ou de uma
estratégia baseada em um determinado ambiente
institucional e, portanto, s&o perenes.

Esses elementos sao apresentados a seguir €
as normas deverao ser obedecidas em todos os
materiais institucionais que o Senado produzir.




Diretrizes para a Comunicacao Institucional

O Senado Federal é uma instituicao basica e
fundamental para a democracia brasileira e,
portanto, deve se comunicar de forma ética e
transparente, promovendo a informagao € a
educacao da populagao.

Além disso, outras diretrizes devem ser observadas
para o desenvolvimento de agbes de comunicagao

institucional (campanhas, eventos, pecas isoladas —
cartazes, banners, paginas na internet etc.).

Sao elas:

- as mensagens devem visar, direta ou
indiretamente, a cidadania;

- as decisbes de comunicagao institucional
devem se pautar por dados, informacoes ou
conhecimentos técnicos concretos;

- a mensagem nao deve depreciar a
imagem do Senado Federal, seja de forma
oral, visual ou escrita;

- nenhuma mensagem deve usar caldes
(palavroes);

- ndo usar do exagero nas informacoes;
- ndo usar o tom autoritario;

- evitar o uso de termos em lingua



estrangeira quando for possivel a
substituigao por um sinénimo em
lingua portuguesa;

- evitar o uso do coloquialismo ou formas
diferentes da norma culta da lingua
portuguesa, salvo quando for

necessario para a compreensao ou
caracterizacdo da mensagem.

Elementos graficos e
conceituais a serem
respeitados:

A caracterizacdo da identidade do emissor de uma
mensagem vai além do uso da sua marca grafica.
Elementos de identidade estdo presentes nas cores,
na tipografia e nas imagens selecionadas.

Cadigo da Marca

O primeiro e principal elemento gréafico a ser
respeitado em qualquer trabalho institucional deve ser
a marca da instituicao. Dessa forma, absolutamente
todas suas diretrizes de aplicagao, definidas neste
manual, devem ser seguidas fielmente.




Cores/cartela de cores

E importante que a comunicagao institucional da
Casa mantenha uma aparéncia consistente em
todos os materiais e meios. Para isso, as cores sao
elementos fundamentais. Usar as cores de forma
coordenada e consciente fortalecera, entre outros
beneficios estéticos, o reconhecimento da marca e
da instituicdo. A paleta de cores para comunicacao
da imagem do Senado Federal busca como base as
cores da bandeira nacional, em tons mais fechados.
As cores devem seguir a referéncia indicada abaixo,
e, quando possivel, a impresséo deve ser feita
usando Pantone.

Os valores das cores de comunicagéo institucional
padrao sao:

Azul:

PANTONE 540C | Tint 100%
CMYK C100,M57,Y12,K61
RGB R0,G48,B92

Verde:

PANTONE 348C | Tint 100%
CMYK C100,M4,Y87,K18
RGB R0, G130, B74

Amarelo:
| PANTONE 115C | Tint 100%
CMYK C0O,M7,Y80,K0

RGB R250,G224,B66



Cinza Escuro:

PANTONE 431C | Tint:100%
CMYK C45,M27,Y17 K51
RGB R99,G107,B112

Cinza Claro:

| PANTONE 427C | Tint:100%
CMYK C7,M3,Y4,K8
RGB R217,G214,B209

Preto:
. CMYK C50,M0,Y0,K100
RGB R19,G22,B21
Branco:

CMYK C0,M0,Y0,KO
RGB R255,G255,B255

O uso de cores diferentes das indicadas acima
séo autorizadas apenas quando ha concepgéao,

Observagdo 1: As cores aqui planejamento e execucao especificos para a agao/
apresentadas podem ser campanha. Todas as excegdes que nao se encaixem
usadas também em reticula na paleta proposta devem ser submetidas a area de

(porcentagens). Criagao e Marketing da Secs para desenvolvimento

e/ou aprovagao.
Observagdo 2: Este Manual ndo
serve como comparativo visual.
Use as indicacoes e valores
NUMEricos expressos.



Tipografia primaria (titulos) e
secundaria (texto corrido)

Stone Sans ITC TT (Sem serifa)
Para ser usada em texto fixo da
papelaria institucional

Times New Roman (Com serifa)
Para ser usada no texto editavel da
papelaria institucional

Familia Swiss (Sem serifa)

Preferencial para titulos/subtitulos/destaques

em materiais de comunicacao institucional.
Eventualmente pode ser usada para texto corrido,
quando esse for curto;

Familia Rotis (Com e sem serifa)

Preferencial para texto corrido em materiais de
comunicacao institucional). Eventualmente pode ser
usada em titulos/subtitulos/destaques.



Imagens

A escolha das imagens deve ser feita de forma
criteriosa, de maneira a evitar erro de interpretagéo
da mensagem e desgaste da imagem institucional.
Dessa forma, a imagem (ilustragao e/ou foto) deve
observar 0s seguintes aspectos:

- formato (tamanho e forma) e posicao
coerente com o layout do material a
ser produzido;

- correto contraste com os demais
elementos da mensagem;

- n&o gerar interpretagdo negativa, p. ex.
ferimentos, acidentes, violéncia, salvo
quando estritamente necessario a
compreensao da mensagem.

- priorizar caracteristicas nacionais (raga,
religido, simbolos, espécies vegetais e
animais, etc)

Importante: quando usadas imagens de bancos
externos, pagos ou ndo, recomenda-se consultar
0s aspectos legais de crédito indicados no site do
respectivo banco. Sempre que possivel, guardar/
salvar a licenca de uso em via digital e/ou impressa,
como forma de se precaver de problemas legais.




Créditos

Quando houver necessidade de usar créditos
(fotografo, ilustrador, setor que elaborou a pecga etc.)
deve-se fazé-lo na lateral superior, preferencialmente
a direita, verticalizado, de baixo para cima, em

fonte Arial. No caso de crédito do setor responsavel
pela elaboracao da peca, deve-se usar a sigla em
detrimento do nome por extenso.

Setor responsavel pela elaboragao da peca
Sigla do setor

Foto
Foto: Nome do Fotografo / Agéncia do Fotografo ou
Banco de Imagem

llustracao
llustracao: Nome do ilustrador / Banco de Imagem
(quando for o caso)



Exemplo de crédito
de fotdgrafo:

Aqui, nessa ampliagao

do canto de uma peca
institucional, ndo ha referéncia
a agéncia, pois a foto foi
obtida por um setor por meio
de fotdgrafo da prépria Casa.
Aqui, identifica-se normalmente
o fotégrafo, mas como
“agéncia” o setor originario da
imagem deve ser creditado
(Agéncia Senado, Supres etc).
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3.GESTAO
DA MARCA



Zelar pela correta aplicagdo da marca do Senado
Federal € um compromisso de todos os que
servem a esta Casa. E o comprometimento com
sua utilizagao também deve perpassar todos os
niveis hierarquicos. Com o objetivo de perpetuar a
preservacéo da marca, o Senado adotou o Sisterna
de Guardibes da Marca, a exemplo de outras
organizacoes.

O corpo de Guardides é formado por profissionais
gue acompanham e orientam todos os servidores
sobre o uso correto da marca. Cada setor do
Senado deve nomear um guardido. A nomeacao
é formalizada por meio de ato da Diretoria-Geral,
publicado no Boletim Administrativo Eletrénico de
Pessoal (BAP). Todos os guardides juntos formam
o0 sistema de guardibes, que é coordenado pelos
seguintes setores: Diretoria-Geral, Secretaria
Especial de Comunicagao Social e Secretaria
Especial de Editoracao e Publicacdes.

Papel dos coordenadores do
Sistema de Guardidées da Marca

E de responsabilidade da Diretoria-Geral (Dger), da
Secretaria Especial de Comunicagao Social (Secs) e
da Secretaria Especial de Editoracéao e Publicagoes
(Seep) gerenciar as atividades do sistema de
guardides do Senado Federal, bem como orientar a
atuacao dos guardides por meio




de treinamento e esclarecimento de duvidas sobre o
Manual de Identidade do Senado Federal.

Cabe a Diretoria-Geral estabelecer, por meio de
ato, a nomeagéao dos Guardides indicados pelas
unidades administrativas. Cabe a Secretaria
Especial de Comunicagao Social orientar € treinar
o corpo de Guardibes da Marca em relagdo a
compreensao e correta aplicagdo do Manual de
Identidade; e atualizar a versao digital do documento
conforme especificidades de cada setor. Cabe a
Secretaria Especial de Editoragéao e Publicacoes
fiscalizar a correta aplicacao da marca do Senado
Federal nas publicagées.

E vedada a impressao de publicagao com marca
diferente do padrao estabelecido pelo Manual de
Identidade do Senado Federal.

Papel dos diretores de secretarias
e subsecretarias

Os diretores de secretarias e subsecretarias devem
estabelecer instrumentos gerenciais que favoregam
a implantacao da gestdo da marca nos diversos
setores do Senado Federal. Essa atividade deve
constar formalmente no plano de trabalho do
guardido, bem como no balanc¢o de atividades

de cada unidade administrativa, apresentado
anualmente a Diretoria-Geral.



Papel dos servidores e terceirizados

Os servidores e terceirizados devem consultar o
Manual de Identidade do Senado Federal sempre
que necessitarem utilizar a marca. E necessario
que apresentem a prévia do material ao Guardiao
da Marca para obterem sua aprovagao em
conformidade com o manual.

Papel dos Guardioes

Os Guardides devem ser criteriosos nas analises,
exigindo o cumprimento do que esta determinado no
Manual de Identidade do Senado Federal.

Os guardibes possuem as seguintes atribuicoes:

- aprovar 0 uso da marca em material
produzido pelo setor;

- orientar o pessoal do setor quanto ao
uso adequado da marca;

- sensibilizar servidores e terceirizados
sobre a importancia do uso correto
da marca;

- fornecer os arquivos corretos do manual
aos solicitantes;

- manter aplicativos que possibilitemn abrir
0S arquivos constantes no manual.



Portfélio de marcas

O portfélio de marcas adotado pelo Senado Federal
foi pautado no conceito de arquitetura de marca’,
instrumento que evita a diluicdo da forca da identidade
por conta do excesso de marcas em uma instituicao.

A partir das premissas de que o Senado € um s6
e de que a sua identidade organizacional precisa
ser coesa € uniforme, optou-se pela adogao de
nomes de marca de familia para as unidades
administrativas e de marcas proprias para
programas, produtos e servicos da Casa.

As unidades administrativas passam a ser
representadas pela adogao conjunta de tipologia
(para nominar o setor) e marca gréfica do Senado
Federal. Essa é uma solugao estratégica que
apresenta como principal vantagem a obtencao de
sinergia e coesao, uma vez que a imagem de cada
unidade administrativa sera diretamente beneficiada
pela forca da marca grafica do Senado Federal.

Os programas, produtos e servigos da Casa, por
sua vez, necessitam de marcas proprias porque
estabelecem interface direta com o publico externo. Referéncia:
A criagao ou a extingao de marcas para programas,
produtos e servicos devem ser previamente autorizadas
pela Secretaria Especial de Comunicagao Social.

1.AAKER, D. A.
JOACHIMSTHALER, E.
Como construir marcas
lideres. Sao Paulo: Futura,
2000.



Uso da marca por terceiros

Instituicoes em situacdo de parceria, apoio,
realizacéo e patrocinio de eventos com o Senado
poder&o ter acesso aos arquivos referentes a marca.
Aquelas, & necessario formalizar por escrito o pedido
de uso da marca ao setor responsavel pela parceira.

Armas Nacionais e marca institucional

As Armas Nacionais, também conhecidas como
Bras&o da Republica, e a marca institucional séo
simbolos que representam o Senado Federal em
situacdes distintas. Para a comunicagao oficial, solene,
formal, com finalidade legal, utiliza-se o Brasao da
Republica. O uso do brasdo estéa previsto na Lei
5.700/71, que dispbe sobre a forma e a aplicagao

dos simbolos nacionais. Para os casos em que a
comunicagao possui perfil comemorativo, jornalistico
ou promocional, usa-se apenas a marca institucional.

Atualizacées

Este manual ¢ disponibilizado em verséo digital e as
atualizacbes de conteldo seréo realizadas mediante
autorizacao da Secretaria Especial de Comunicacao
Social. A solicitacao deve ser encaminhada a diregao
da Secs, por meio de oficio, contendo proposta de
atualizagao e justificativa.



4. MARCA
INSTITUCIONAL



SENADO -'!
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Referéncia:

2.CAMARA DOS
DEPUTADOS,

Guia de referéncia de
Identidade Visual da Camara
dos Deputados, 2009.
Documento nao publicado.

4.1 Concepcao

As marcas gréaficas do Senado Federal e da
Camara dos Deputados foram desenvolvidas

em conjunto e se baseiam no enquadramento
fotografico do Palacio Congresso Nacional.

Assim, as Casas do Congresso sao representadas
por simbolos graficos complementares: um
correspondente a segao lateral do prédio
pertencente a Camara e outro ao lado do Senado.

Foram preservadas em ambas as cores tradicionais
que identificam cada Casa Legislativa — azul, para

o Senado, e verde, para a Camara. O verde remete
aos imensos gramados da Esplanada, espaco
simbolo da manifestagéo cidadé; o azul gradiente,
por sua vez, simula o céu de Brasilia. Destacam-se,
entre as cores, as silhuetas que séo expoentes da
arquitetura monumental criada por Oscar Niemeyer.?




4.2 Caracteristicas gerais

A marca grafica consiste em um simbolo — uma
simplificac&o da sede do Senado Federal -
acompanhado do nome descritivo da instituigao.

Campo da imagem principal

|-

Simbolo grafico

Campo da identidade principal

SENADO
FEDERAL

Logotipo

SENADO .'}
FEDERAL

Marca grafica




4.3 Tipografia padrao da marca

A tipografia da marca gréfica deve ser usada
também para os nomes das unidades de servigos
e outras assinaturas.

Stone

ITC Stone Sans Std Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYWZ
1234567890
abcdefghijklmnopqrstuvxwz

SENADO -'!
FEDERAL

Tipografia padrao da papelaria

Times New Roman
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYWZ
1234567890

abcdefghijklmnopqrstuvxwz

Para baixar a tipografia usada nas assinaturas,
acesse a versdo digital do manual.




4.4 Padrao cromatico

As cores da marca grafica devem ser respeitadas.
Para tanto, utilize os padrdes apontados abaixo:

SENADO -'l
FEDERAL

CMYK: C100 M 20
PANTONE: 285C
RGB:R0O G124 B195
Vinil adesivo: “Azul céu”

GRADIENTE: -99° 27%

C100 a C100/M100

PANTONE: Reflex Blue C a Process Cyan
RGB:R40/G22/B111 a R0O/G147/B221

CMYK: C70 M100
PANTONE: 361C

RGB:R29 G168 B56

Vinil adesivo: “Yelow Green”



4.5 Variantes de uso

Suas diferentes formas de aplicagao conferem
flexibilidade a marca gréafica. A obediéncia as regras
de apresentagéo, contudo, é essencial para garantir
a unidade visual.

Ao aplicar a marca grafica, deve-se usar somente
0s arquivos disponiveis na versao digital do Manual
de Identidade do Senado.

Marca grafica preferencial
SENADO .'!
FEDERAL

Variante horizontal

SENADO FEDERAL |l
[ |

Variante vertical 1

SENADO
FEDERAL

Variante vertical 2

SENADO FEDERAL



Monocromia

Variante horizontal 1
SENADO .’I SENADO .'!
FEDERAL FEDERAL

Variante horizontal 2

SENADO FEDERAL E SENADO FEDERAL E

Variante vertical 1

SENADO SENADO
FEDERAL FEDERAL

Variante vertical 2

.'l .I A aplicagéo da marca

_| _‘ gréficla.fora do padra}o

SENADO FEDERAL SENADO FEDERAL cromatico estabelecido
podera ocorrer apenas
quando acompanhar a
cor de uma pega gréfica,
funcionando como
monocromia



A versao filetada da marca
grafica também pode ser
usada em trago branco

Monocromia filetado

Variante horizontal 1
SENADO
FEDERAL

Variante horizontal 2

SENADO FEDERAL _‘l

Variante vertical 1

|

SENADO
FEDERAL

Variante vertical 2

|

SENADO FEDERAL




Cores solidas

Variante horizontal 1
SENADO .'!
FEDERAL

Variante horizontal 2

SENADO FEDERAL E

Variante vertical 1

SENADO
FEDERAL

Variante vertical 2

|
SENADO FEDERAL Quando o material em que
a marca grafica for aplica-
da n&o comportar a versao
com gradiente, opta-se
pela versao da logo com
cores solidas



Aplicacao em fundos coloridos

A aplicagcdo da marca gréafica em fundos coloridos é
permitida desde que a visibilidade esteja garantida.
A mesma regra vale para quando o fundo for uma
fotografia ou ilustracao.

Versao colorida

SENADO SENADO -'l

FEDERAL v FEDERAL el

Hé contraste SENADO v B .'l
suficiente entre fundo FEDERAL FEDERAL  |lamml

e marca grafica

SENADO SENADO l
FEDERAL FEDERAL
) O retangulo do logotipo A parte inferior do simbolo
Fundos com cores muito mescla com o fundo mescla com o fundo

proximas das cores da
marca grafica diminuem sua
visibilidade. A aplicacao da SENADO ‘l
marca esta correta quando
tanto o simbolo quanto o

logotipo tém a integridade A parte superior do sim-
plenamente mantida bolo mescla com o fundo

FEDERAL




Ha contraste suficiente

2D entre o fundo e a mar-
ca gréfica
SE| 0 ! - : e
FEDERAL . ! i . .
T _ = B % A marca grafica foi

aplicada em uma area
da fotografia em que ha
muitos elementos. Isso
deve ser evitado porque
diminui a visibilidade da
marca grafica



Fundos com cores muito
proximas das cores da
marca grafica diminuem
sua visibilidade e, nesses
casos, é preferivel utilizar
sua versao filetada

Versdes monocromaticas filetadas

SENADO
FEDERAL

SENADO
FEDERAL

senapo [ |
FEDERAL




Versdes monocromaticas

SENADO .'l
FEDERAL
SENADO .'!
FEDERAL

SENADO -'!
FEDERAL
SENADO -'}
FEDERAL

SENADO
FEDERAL .1‘

Mesmo em impressoes
monocromaticas, é
possivel que o fundo
do suporte em que

a marca gréfica €
aplicada seja colorido.
Nesses casos, deve-
se atentar para a
visibilidade da marca
gréfica, buscando-

se sempre 0 melhor
contraste

O uso da versao mo-
nocroméatica da marca
gréfica s6 é permitido
quando acompanha a
cor da pega grafica

(o que ndo é o caso
ao lado)



4.6 Escala de reducao

O limite de redugéo da marca grafica é definido
pela altura de seu simbolo. Independentemente de
sua forma de aplicagéo, o simbolo ndo podera ter
uma altura menor do que 5 mm.

SENADO
EEEEN | srm

senn0o reoena, | A

E]Smm

SENADO
FEDERAL



4.7 Area de nao interferéncia

Para garantir boa visibilidade, a marca grafica deve
contar com uma area de protegao correspondente
a metade da altura de seu simbolo. Nenhum outro
elemento do layout deve ultrapassar essa area de
protecao.

_if

X/2 X/2
|—| |—|

SENADO -'{
FEDERAL

X2 [

X2 [




4.8 Assinaturas setoriais

As unidades administrativas do Senado Federal
devem usar o padrao abaixo quando assinarem
qualquer material.

— Tipografia: ITC Stone Sans Std Medium
Alinhamento: a direita | Entrelinha: 120% do tamanho
do tipo| Cor: 100C 20M (branco e preto também séo
aceitos para garantir legibilidade em fundos coloridos.
(Veja pagina 33)

Versao preferencial

T Marca gréafica em sua

X

Comunicacgao Social
Z X/2 Z

A primeira Altura da A linha da assi- A distancia

linha da caixa alta da natura deve ser entre a marca

assinatura  assinatura é a quebrada antes gréfica e a as-

estd alinhada  mesma altura de ultrapassar sinatura é me-

abaseda dotipo usado alargura da tade da altura

tipografia da na marca marca*. Sao do simbolo
marca gréfica gréfica permitidas apenas
duas linhas

* excegOes a essa regra estéo expostas na pagina 40



Algumas unidades administrativas tém nomes
longos. Esses casos NAO seguem a regra de
quebra de linhas, sendo permitido ultrapassar a
largura da marca gréafica para que se mantenha
0 padrdo maximo de duas linhas.

Coordenacao de Informacéo Legislativa e SENADO .l X f
Atendimento ao Usudério do Processo Legislativo N
L L 1

1
z X/2 z

Coordenacao de
Informacao

Legislativa e SENADO .1 X
Atendimento ao FEDERAL |
Usuario do Processo

Legislativo

1 J

X/2 z

N



As assinaturas s6 podem ser aplicadas com a
versao preferencial da marca ou com as variantes
horizontais 1 das versdes monocromatica, filetada e
em cor sélida. Qualquer outra variagao é proibida.

Versao preferencial

Secretaria Especial de SENADO -!
Comunicagao Social FEDERAL el

Versdo monocromética - variante horizontal 1

Secretaria Especial de SENADO .!
Comunicacao Social FEDERAL  [ammX

Versao filetada - variante horizontal 1

Secretaria Especial de SENADO
Comunicacio Social FEDERAL A‘I

Versao cor sdlida - variante horizontal 1

Secretaria Especial de SENADO -1
Comunicacao Social FEDERAL —




Variante horizontal 2

Secretaria Especial de _
Comunicagdo Social SIENAIBOFERTE 2l E X

Variante vertical 1

Secretaria Especial de -'I *
Comunicacéo Social |
—
SENADO
FEDERAL

Variante vertical 2

Secretaria Especial de .-} *
Comunicagdo Social

SENADO FEDERAL



Na versao horizontal,
as assinaturas nao
devem ultrapassar a
altura da marca gréfica
Senado

Na versao vertical, as
assinaturas nao devem
ultrapassar a largura da

marca grafica Senado

Quando mais de uma unidade administrativa
assinar a pega promocional, a ordem hierarquica
deve ser considerada.

Assim, a marca grafica do Senado Federal ficara
sempre a DIREITA ou ABAIXO do grupo de
assinaturas. As demais unidades serao dispostas,
na versao horizontal, da direita para a esquerda
e, na vertical, de baixo para cima conforme
exemplificado abaixo:

Subsecretaria de  Secretaria Especial de SENADO ..I } X
' iai icacio Soci FEDERAL ‘
Projetos Especiais__ Comunicacdo Social e
[ —

X/2 X/2

Subsecretaria de

Projetos Especiais
X/2
Secretaria Especial de

Comunicagéo Social

SENADO .'1 } «
FEDERAL

X/2




Nos casos de assinaturas muito longas, em que
a quebra de linha ultrapassa a largura da marca
gréfica, é vedada a aplicacéo da versao vertical
de assinatura.

Coordenacao de Informacéo Legislativa e SENADO .l
FEDERAL || W
1

Atendimento ao Usudério do Processo Legislativo
L L ]
z X/2 z

Coordenacao de Informacéo Legislativa e
Atendimento ao Usuario do Processo Legislativo

X/2
SENADO -'} y x
FEDERAL

|

z



Quando, além das unidades administrativas,
assinam a pega outros 6rgéos, entidades ou
empresas parceiras, a area de néo interferéncia é
o dobro da &rea de n&o interferéncia da marca
gréfica aplicada sozinha (veja pagina 38).

Essa diferenciacao deve-se ao fato de que a

entidade parceira ndo tem vinculo hierarquico
com o Senado Federal.

Logomarca
entidade parceira

X

Coordenacdo de
Patrimonio

x2 [
Departamento
de Material e
Patrimonio

x2 [
Diretoria-Geral

x2 [

SENADO -'! } «
FEDERAL
Logomarca Coordenacdo de Departamento de  Diretoria-Geral SENADO -I
entidade parceira FEDERAL |

Patrim6nio  Material e Patrimonio
| — [ | —
X X/2 X/2 X/2




4.9 Usos proibidos

Ao aplicar a marca, deve-se usar somente arquivos
disponiveis na versao digital do manual.

Abaixo seguem alguns exemplos de erros na
aplicagéo da marca grafica.

Contornos

SENADO SENADO x N&o ha contorno nas versoes
FEDERAL AI FEDERAL coloridas

SENADO SENADO l x Nao se deve alterar a espessura
FEDERAL FEDERAL do contorno na versao filetada

Cores

SENADO .‘ X Nao se deve alterar as cores da
FEDERAL — marca grafica

Posicao do Simbolo

.I SENADO N,ao se deve alterar a posi¢ao do\
| FEDERAL simbolo, que permance sempre a

direita da marca gréafica



Tipografia

N&o se deve
orats s mores Y BN I EEAN
gréfica Federal |«al FEDERAL 1

Dimensoes

N&o se deve alte- SENADO
rar as dimensoes % -..}
FEDERAL

da marca grafica

Arestas
N&o se deve
arredondar as % SENADO FEDERAL -]l
arestas da marca —
grafica

Caixa de seguranca

N&o é permitido

0 uso de caixa de
seguranga para a
marca grafica do
Senado. Se o fundo
nao permitir boa
visibilidade da mar-
ca, novas solucoes
de layout devem
ser buscadas




Assinaturas setoriais em
fundos coloridos

A aplicagdo da assinatura em fundos coloridos é
permitida desde que a visibilidade esteja garantida.
A mesma regra vale para quando o fundo for uma
fotografia ou ilustragéo.

Secretaria Especial de SENADO .‘
Comunicagéo Social FEDERAL |amiiENV ey

Secretaria Especial de SENADO
Comunicacéo Social FEDERAL

Secretaria Especial de SENADO
Comunicacdo Social FEDERAL A cor preferencial do texto
das assinaturas € azul (100C
20M). Contudo, quando nao
houver contraste suficiente
Secretaria Especial de SENADO .’ v entre a cor da tipografia &
FEDERAL o fundo, pode-se adotar

Comunicagao Social
as cores preta ou branca,

conforme o caso




Fundo com cores mui-
to proximas das cores
da marca gréafica dimi-
nuem sua visibilidade

Secretaria Especial de
Comunicagao Social

Secretaria Especial de
Comunicagao Social

Secretaria Especial de
Comunicagao Social

Secretaria Especial de
Comunicagao Social

SENADO .'|
FEDERAL |
]

SENADO
FEDERAL

SENADO
FEDERAL




4.10 Assinaturas em publicidade

As unidades administrativas do Senado Federal
NAO assinam pecas de publicidade voltadas para
o publico externo.

Nesse tipo de peca, a marca gréfica do Senado
Federal sera aplicada sozinha ou endossando
as marcas pertencentes ao portfélio de marcas
do Senado, tais como as dos veiculos de
comunicacao, as dos programas do Senado,
produtos e servicos.

Pecas publicitarias
voltadas para o publico
externo sao assinadas
com a marca gréafica do
Senado Federal



Patie tisl delesting et ullan

Secretaria Especial de
Comunicagao Social

Pecas publicitarias institucionais
voltadas para o publico externo
NAO devem ser assinadas por
unidades administrativas



Patie tisl delesting et ullan

oy
“ ALO SENADO ,

a2

Pecas publicitarias institucionais
voltadas para o publico externo
podem ser assinadas com as mar-
cas pertencentes ao portfélio de
marcas do Senado Federal, desde
que sejam aplicadas em conjunto
com a marca institucional.

Nesses casos, a marca grafica
do Senado Federal deve sempre
ser aplicada a direita das outras
marcas.



Pecas publicitarias institucionais
voltadas para o publico externo nao
podem ser assinadas SEM o endosso
da marca institucional.

A Unica excegao a essa regra €
quando o aniincio de um veiculo de
comunicagao da Casa é divulgado em
seu proprio ambiente. Por exemplo,
se a TV Senado veicula antincio DE
sua propria programagdo EM sua
programagéo, néo é obrigatdrio o uso
da marca institucional

Patie tisl delesting et ullan




Quando as campanhas promovidas pelo Senado
Federal forem assinadas também por outros
orgaos, empresas ou instituigdes, a marca grafica
do Senado deve ocupar a extrema direita do /ayout,
em relagdo as outras marcas.

Patie tisl dele
ing et ullan

Realiza
™ SENADO
FEDERAL




A marca gréfica do
Senado esta sem
destaque em relacéo

as outras dispostas no
layout. N&o fica claro,
portanto, quem assina a
peca publicitéaria

K

Patie tisl dele
ing et ullan




Assinaturas em televisao

Ao final de qualquer VT de publicidade institucional
do Senado Federal, a marca gréfica deve ser usada
para assinar a pega.

Nessa assinatura, deve-se priorizar a aplicagao
da versao preferencial da marca gréafica, que deve
permancer na tela nos dois segundos finais do
video, ndo podendo ser cortada ou editada.

SENADO .’!
FEDERAL

Verséo preferencial da marca grafica

SENADO .’!
FEDERAL

X X X

A marca gréfica do Senado
deve ser centralizada na
tela e ocupar um tergo (1/3)
da largura.



A tela de assinatura pode ser colorida ou branca,
mas deve-se atentar sempre para a perfeita
visibilidade da marca gréfica (veja pagina 33).

Ainclusdo de um slogan também é permitida,
desde que respeitada a distancia padrao de
metade da altura da marca gréfica.

O slogan deve ser escrito em caixa alta e baixa,
sendo que o tamanho da caixa alta deve ter, no
maéaximo, a altura do tamanho da tipografia do
logotipo Senado e ndo deve ultrapassar a largura
da marca.

SENADO

FEDERAL




Publicacoes editoriais

Nas publicacdes editoriais deve-se usar somente a
versao filetada, em sua variante horizontal 2. Pode-
se optar pela cor preta ou pela cor branca.

Para efeitos deste manual, sdo consideradas
publicagdes todo material impresso que possuli
ISBN.

| SENADO FEDERAL l-“l

Versao filetada - variante horizontal 2

SENADO FEDERAL m
—

Versao filetada - variante horizontal 2

As publicacdes editoriais

do Senado Federal n&o séo
de cunho oficial e, portanto,
dispensam o uso das Armas
Nacionais. Ao langar uma
publicacao editorial, o Senado
visa ampliar 0 acesso da
populacéo a legislagéo

e a produgao artistica e
cientifica nacional, atendendo,
prioritariamente, a sua funcao
institucional. Por isso, a
importancia do uso da marca
gréfica do Senado.



Na contracapa, a altura
minima da marca gréfica é
de 5 mm e, a maxima, de 10
mm. A distancia da base do
livro € de duas vezes a altura
da marca grafica.

Nas publicagbes editoriais, a marca grafica do
Senado deve ser aplicada sempre na contracapa €,
adicionalmente, na lombada, quando esta possuir
pelo menos 10 mm de largura.

Nao se deve aplicar a marca grafica na capa.

Teuo)pa ogdeariqnd ep ojmiL

]
3
2
z

Covmorom LT X
2X

Contracapa




Na lombada, a marca
gréfica é aplicada com uma
inclinacao de 90 graus e
com sua base voltada para
a contracapa, de modo que
a sua leitura seja de cima
para baixo.

O titulo da publicagao
aparece primeiro e a marca
gréfica em seguida.

A altura minima da marca
gréficaéde5mme, a
méxima, de 10 mm.

A distancia em relagédo as
margens é de, no minimo,
metade da altura da marca.

[eriopa ogdeorjqnd ep ofmrL
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4.11 Papelaria Institucional

O uso da marca grafica do Senado na papelaria
institucional deve seguir os padroes estabelecidos
neste manual, de forma a garantir uniformidade e
unicidade a toda comunicagéo da Casa.

No espago cinza, usa-se imagem definida por outro
documento, o Manual de Imagem Institucional, tam-
bém desenvolvido pela Secs.

A seguir, exemplos de aplicagdo da marca grafica
nos materiais de papelaria institucional.

Tipografia padrao da papelaria

Os textos escritos pelos usuarios nos materias de
papelaria impressa devem usar sempre a fonte
Times New Roman. Assim, todos devem configurar
essa fonte como fonte padrao.

Times New Roman
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYWZ
1234567890

abcdefghijklmnopqrstuvxwz



Timbrado

Secretaria Especial
de Loren Ipsun

SENADO
FEDERAL |

Fonte unidade administrativa:
ITC Stone Sans Std TT 22
Caixa alta e baixa

Fonte enderego:
ITC Stone Sans Std TT 11
Caixa alta e baixa

Formato: A4 (21 cm X 29,7 cm)
Papel: AP (comum)

Gramatura: 75 g/m?



Envelope tamanho A3

Secretaria Especial
de Comunicacao Social

Fonte unidade administrativa
ITC Stone Sans Std TT 22
Caixa alta e baixa

Fonte endereco:

ITC Stone Sans Std TT 11
Caixa alta e baixa

Formato fechado: 36 cm X 50 cm

Papel: AP (comum)

N
Gramatura: 120 g/m?

Acabamento: Faca de corte



Bloco de notas

Fonte unidade administrativa:
ITC Stone Sans Std TT 8
Caixa alta e baixa

CAPA

Formato: 10 cm X 20 cm
Papel: couche fosco
Gramatura: 180 g/m?

Acabamento: laminagéo

MIOLO

Formato: 10 cm X 20 cm
Secretaria Especial de SENADO .‘l
Comunicagao Social FEDERAL —‘ Papel, AP (COmUm)

Gramatura: de 75 g/m? a 90 g/m?



Pasta

Titulo do Evento

11/11/2011

Titulo do Evento:
ITC Stone Sans Std TT 45
Caixa alta e baixa

Fonte Data:
ITC Stone Sans Std TT 20 Capae
Caixa alta e baixa - contracapa

Fonte Unidade Administrativa:
ITC Stone Sans Std TT 9,9
Caixa alta e baixa

Formato Fechado: 23 cm X 32 cm
Papel: couché fosco

Gramatura Capa: 180 g/m?
Acabamento: laminagao

Obs: com bolsa interna

Parte interna com bolsa. Obs. as partes
internas em azul também podem ser feitas
todas em branco (cor do papel usado)



Diploma

Diploma

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit.
Duis accumsan adipiscing orci non feugiat. Proin suscipit,
felis non semper iaculis, nisi magna dignissim nunc, sit
amet sodales nisi erat vitae turpis. Donec pharetra, arcu

Lorem ipsum dolor Lorem ipsum dolor

Fonte diploma:
ITC Stone Sans Std TT 38
Caixa alta e baixa

Fonte texto:
ITC Stone Sans Std TT 12
Caixa alta e baixa

Fonte assinaturas:

ITC Stone Sans Std TT 12
Caixa alta e baixa

Formato: A4 (21 cm X29,7 cm)
Papel: couché fosco
Gramatura: 120 g/m?

Acabamento: laminagao



Fonte informacoes:
ITC Stone Sans Std TT 11,3
Caixa alta e baixa

Formato: 13cm X 13 cm
Papel: AP (comum)

Gramatura: 180 g/m?

Capa de papel para CD

Setor / contato

Titulo
Data

Descrigio

Arquivos

SENADO .'l
FEDERAL
—




Label personalizavel de CD

Titulo
N Data / Fonte informacdes:
 Descrigio S ITC Stone Sans Std TT 8

. Caixa alta e baixa
EEE

Formato: 11 cm X 11 ¢cm



Cartao de visita

Frente

Secretaria Especial de SENA .-l
Comunicacao Social FEDERA

Fonte unidade administrativa:
ITC Stone Sans Std TT 7,25
Caixa alta e baixa

Senado Federal
Secretaria Especial de Comunicacao Social

Praca dos Trés Poderes

Nome Loren Ipsun Edificio Principal - 1° Andar
cargo Presidéncia do Senado Federal

CEP 70165-900 | Brasilia - DF

Formato: 9 cm X5 cm

Verso

Papel: couché fosco

Tel.: (61) XXXX.XXXX
Cel.: (61) xxxX.XXXX
ipsun@senado.gov.br

Gramatura: 120 g/m?

Acabamento: vemiz localizado
nas imagens e na faixa
verde-amarela




70

Email das unidades
administrativas

Secretaria Especial
de Comunicacao Social

Lorem ipsum

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit. Nam id orci odio.
Suspendisse sodales ipsum malesuada metus mattis mattis. Ut egestas
ulputate ipsum ac semper. Donec dui elit, commodo et consequat in, mollis
vitae ligula. or, erat. 3
Tobortis vel posuere nec, luctus vitae tellus. Etiam pulvinar placerat rutrum.

Donec justo eros, fermentum ac egestas vitae, adipiscing at sapien. Donec vel
nibh augue, et tempor sem. Pellentesque orci enim, convalls at varius t,
pellentesque et velit, Suspendisse id velit nulla. Suspendisse vitae volutpat,

libero. Vestibulum pi Donec facilsis
adipiscing justo ut pellentesque. Ut posuere molestie orci ut pulvinar. Ut in
lectus sit amet dolor euismod ristique. Aliquam tistique urna auctor urna
vestibulum vulputate. I at lacus nis’, eget gravida mauris. Donec massa s,
Volutpat non faculi vitae, incidunt non dolor. Proin molestie egestas i,
on suscipit nunc tistique at. Cras faclsis dapibus nisi ut euismod. Cras
sapien magna, varius in accumsan id, venenatis ac urna. Ut tristique eleifend
lectus sed pellentesque. Fusce hendrerit eleifend moleste. Fusce vehicula nibh
alacus eleifend id volutpat diam pretium.

Assinatura
Cargo

Lorem ipsum

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit, Nam id orci adio.
Suspendisse sodales ipsum malesuada metus mattis mattis. Ut egestas
wulputate Donec dui elt, in

Assinatura
Cargo

IMAGEM

Fonte unidade administrativa:
ITC Stone Sans Std TT 3,83
Caixa alta e baixa

Fonte titulo:
ITC Stone Sans Std TT 5,746
Caixa alta e baixa

Fonte texto:
ITC Stone Sans Std TT 3,512
Caixa alta e baixa

Fonte assinaturas:
ITC Stone Sans Std TT 4,15
Caixa alta e baixa

Fonte cargo:
ITC Stone Sans Std TT 3,51
Caixa alta e baixa

Fonte enderecos:
ITC Stone Sans Std TT 2,234
Caixa alta e baixa

Formato: 800 pixels de largura X
altura proporcional ao contetido



Fonte saudagao:
Arial Bold 4,139
Caixa alta e baixa

Fonte texto:
|Arial 3,763
Caixa alta e baixa

Fonte nome:
Arial Bold 3,762
Caixa alta e baixa

Fonte cargo:
Arial Bold 3,0
Caixa alta e baixa

Fonte enderecos:
Arial 1,9
Caixa alta e baixa

Formato: 800 pixels de largura
X altura proporcional ao contetido

Email dos servidores

Saudagéo,

Texto do e-mail. Mauris ut lectus eget neque euismod molestie. Nullam dictum vehicula
nulla nec tempus. Praesent vestibulum aliquam magna, eget molestie ipsum feugiat ac.
Nullam tempor risus eu felis pulvinar dictum rutrum purus cursus. Etfam hendrerit
imperdiet eros ut semper. Curabitur nec fermentur tellus.

Texto do e-mail. Mauris ut lectus eget neque euismod molestie. Nullam dictum vehicula
nulla nec tempus. Praesent vestibulum aliquam magna, eget moleste ipsum feugiat ac.
Nullam tempor risus eu felis pulvinar dictum rutrum purus cursus. Etfam hendrerit
imperdiet eros ut semper. Curabilur nec fermenturn tellus. Proin volutpat, ortor sit amet
facilisis adipiscing, tortor metus dignissim.

Despedida,

71




5.ARMAS
NACIONAIS
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Referéncias:

3. PRESIDENCIA DA
REPUBLICA. Disponivel

em <hitp://www.presi-
dencia.gov.br/presidenta/
simbolos-nacionais/simbolos-
onais/?searchterm=>braséao>.
Acesso em 3 fev. 2011

4. BRASIL. Presidéncia da
Republica. Lei 5.700, de 1° de
Setembro de 1971. Disponivel
em < http://www.planalto.gov.
br/ccivil_03/Leis/L5700.htm>.

Acesso em 3 fev. 2011

5.1 Concepcao

O Brasao de Armas do Brasil foi concebido pelo
engenheiro Artur Zauer, a pedido do Presidente
Manuel Deodoro da Fonseca®.

Seu desenho obedece a proporcao de 15 de altura
por 14 de largura, e compde-se de:

| - 0 escudo redondo sera constituido em campo
azul-celeste, contendo cinco estrelas de prata,
dispostas na forma da constelagao Cruzeiro do sul,
com a bordadura do campo perfilada de ouro, car-
regada de estrelas de prata em nimero igual ao das
estrelas existentes na Bandeira Nacional; (Redagao
dada pela Lei n°® 8.421, de 1992)

Il - O escudo ficara pousado numa estréla partida-
gironada, de 10 (dez) pecas de sinopla e ouro,
bordada de 2 (duas) tiras, a interior de goles e a
exterior de ouro.

Il - O todo brocante sébre uma espada, em pala,
empunhada de ouro, guardas de blau, salvo a parte
do centro, que é de goles e contendo uma estréla
de prata, figurara s6bre uma coroa formada de um
ramo de café frutificado, a destra, e de outro de
fumo florido, a sinistra, ambos da propria cor, atados
de blau, ficando o conjunto sébre um resplendor

de ouro, cujos contornos formam uma estréla de 20
(vinte) pontas.

IV - Em listel de blau, brocante sébre os punhos da
espada, inscrever-se-a, em ouro, a legenda Repubili-
ca Federativa do Brasil, no centro, e ainda as expres-
sées “15 de novembro”, na extremidade destra, e as
expressoes “de 1889”, na sinistra.*




5.2 Caracteristicas gerais

O uso do brasao é obrigatério nas Casas do
Congresso Nacional e nos papéis de expediente,
convites e publicagdes oficiais de ambito federal. ®°

Estrela de 10 pegas de sinopla (verde) e ouro,
bordada de duas tiras, a interior de goles
(vermlelho), a exterior de ouro

Resplendor de ouro

Cruzeiro do Sul, sobre um escudo azul-celeste

Mesmo numero de estrelas
da Bandeira Nacional

Ramos de fumo florido
|

Estrela de prata, sobre guarda de blau (azul),
com centro de goles (vermelho)

SO e

= s”

4/ ey FEDE-Ii\TNP«““%\ S
”lb \ o/ (W3

Referéncia:

Espada em

pala, empunhada 5. BRASIL. Presidéncia da
de ouro Legenda em ouro, Republica. Lei 5.700, de 1° de
sobre listel de blau Setembro de 1971. Anexo n.° 8

L Ramos de café frutificado (azul)



5.3 Tipografia Padrao

A tipografia que acompanha o braséo deve ser
usada para os nomes das unidades de servicos
e outras assinaturas.

Stone

ITC Stone Sans Std Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYWZ

1234567890 75
abcdefghijklmnopgrstuvxwz

Os textos escritos pelos usuarios nos materias de
papelaria impressa devem usar sempre a fonte
Times New Roman. Assim, todos devem configurar
essa fonte como fonte padrao.

Times New Roman
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYWZ
1234567890

abcdefghijklmnopqrstuvxwz



5.4 Padrao cromatico

As cores do brasdo devem ser respeitadas.

Para tanto, deve-se seguir os padrdes apontados
abaixo. Para evitar erros, ndo se deve tentar
reproduzir esse simbolo.

Acesse e baixe 0 arquivo original na versao digital
do manual e busque os arquivos originais.

K100

C100 Y100
M100 Y100
C100 M65
C100 M20
M10 Y100
Y40

M20 Y60 K20
White
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A versao
monocromatica pode
ser aplicada em preto,
dourado ou branco.

O uso de outras

cores é permitido

em impressao
monocromatica

5.5 Variantes de uso

O Brasao da Republica possuitrés variagbes: colorida
chapada, colorida com degradés e monocromatica
filetada. Deve-se somente aplicar o arquivo original
do brasao que esta na versao digital do manual.

Cor sélida




5.6 Escala de reducao

O limite de redugéo do braséo ¢ definido pela
altura. Independentemente de sua forma de
aplicacéo, ndo podera ter uma altura menor
do que 10 mm.

Jmmm



5.7 Area de nao interferéncia

Para garantir boa visibilidade, o simbolo devera
contar com uma area de protecédo minima
correspondente a ponta da estrela. Nenhum outro
elemento do layout deve ultrapassar essa area de
protecao.
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5.8 Assinaturas setoriais
O braséao devera ser aplicado, obrigatoriamente,
nos papéis de expediente, convites e publicacdes

oficiais de nivel federal.

Para identificar o Senado, ha a versao vertical e a
versao horizontal da assinatura padrao.

Versao vertical

20mm

3mm

SENADO FEDERAL ITC Stone Sans Std Medium

cor preta | corpo 12 | Caixa Alta

Versao horizontal

O nome “Senado
Federal” deve estar

— centralizado horizon-
talmente em relagao
ao braséo.

As medidas em milimetros e
ADO FEDERAL o tamanho da fonte nao séao
fixos. Com a ampliagédo do
simbolo, a proporgao entre o
tamanho da fonte e o espa-
gamento entre os elementos
deveréa ser mantida

20mm

L ITC Stone Sans Std Medium
cor preta | corpo 12 | Caixa Alta



ITC Stone Sans Std Medium
cor preta | corpo 12 | Caixa
alta | espagamento entrelinha
100% | espagamento entre
paragrafos 1 mm

ITC Stone Sans Std Medium
cor preta | corpo 11
| Caixa alta e baixa |

espagamento entrelinha
100% | espagamento entre
paragrafos 1 mm
alinhamento centralizado

O nome “Senado
Federal” deve estar
sempre centralizado
horizontalmente em
relacéo ao brasao

Quando houver a necessidade de identificar as
unidades administrativas do Senado Federal, os
modelos abaixo deverao ser usados:

Versoes verticais

20 mm

| SENADO FEDERAL mm

[ — Nome da unidade administrativa

Versoes horizontais

----- SENADO FEDERAL
XNome da unidade administrativa




— ITC Stone Sans Std Medium

cor preta | corpo 12 | Caixa Alta
espagcamento entrelinha 100%
espagamento entre paragrafos 1 mm

SENADO FEDERAL
Nome da Unidade Administrativa

L ITC Stone Sans Std Medium

cor preta | corpo 11 | Caixa Alta e
baixa

espagamento entrelinha 100%
espagamento entre paragrafos 1 mm
alinhamento a esquerda



Quando houver mais de uma unidade
administrativa, as regras permanecem as mesmas.

Versoes verticais

20 mm

3 mm

SENADO FEDERAL
Nome da unidade administrativa 1
Nome da unidade administrativa 2

Versoes horizontais

----- SENADO FEDERAL

21 XNome da unidade administrativa 1
~-Nome da unidade administrativa 2




5.9 Usos proibidos

Abaixo seguem alguns exemplos de erros na
aplicagéo do brasao:

N&o se deve rotacionar
o brasao

As dimensoes do
braséo nao devem ser
modificadas



O nome “Senado
Federal” esta
centralizado em
relagéo ao brasao.

As assinaturas

das unidades
administrativas

estao dipostas
imediatamente abaixo

A caixa de texto
esté centralizada
horizontalmente
com o Braséo da
Republica, o que
desloca o nome
“Senado Federal” de
sua posigao correta

Na versao horizontal,
o0 nome “Senado
Federal” deve estar
sempre centralizado
horizontalmente em
relacéo ao brasao

Na verséo vertical,

o0 nome “Senado
Federal” deve estar
sempre centralizado
verticalmente em
relacéo ao brasao

SENADO FEDERAL

Secretaria Especial de Comunicacao Social
Subsecretaria de Projetos Especiais

SENADO FEDERAL

Secretaria Especial de Comunicacao Social
Subsecretaria de Projetos Especiais

SENADO FEDERAL

SENADO FEDERAL



SENADO FEDERAL
Secretaria Especial de Comunicacdo Social

Secretaria Agéncia Senado
Secretaria Jornal do Senado
Secretaria Radio Senado

SENADO FEDERAL
Secretaria Especial de Comunicacdo Social
Secretaria Agéncia Senado
Secretaria Jornal do Senado
Secretaria Radio Senado

K

As assinaturas das
unidades administrativas
ultrapassam a altura do
Brasdo da Republica

Quando as assinaturas
ocuparem mais de duas
linhas, deve-se adotar

o padrao vertical de
assinatura



O nome “Senado
Federal” sera
grafado sempre em
caixa alta

Somente o nome
“Senado Federal”
sera grafado em
caixa alta. O nome
das unidades
administrativas sera
grafado sempre em
caixa alta e baixa

I\

B senado Federal
Secretaria Especial de Comunicagao Social
Subsecretaria de Projetos Especiais

ke

> SENADO FEDERAL
SECRETARIA ESPECIAL DE COMUNICAGCAO SOCIAL
SUBSECRETARIA DE PROJETOS ESPECIAIS



N&o sé&o permitidas outras
versdes monocromaticas
senao a versao exibida na
pagina 7

Né&o é permitido o uso
do brasao hachurado

em pegas graficas e
eletrénicas. Essa versao,
presente no anexo da Lei
5.700/71, € um indicativo
de cores para aplicagao
em esculturas e gravuras,
sendo improéprio o

seu uso em materiais
impressos ou eletronicos.
Para esses casos,
recomenda-se usar a
versao simplificada do
brasao



O uso do Braséao da
Republica é restrito a
materiais oficiais politico-
administrativos

N&o é permitido o uso do
brasdo em publicidade
institucional ou outros
materiais com esse perfil

O Braséo da Republica é
simbolo nacional e deve
ser respeitado como tal.
Por isso, nao é permitido

sua aplicacao sobre
fotografias ou outros
fundos irregulares que
diminuam sua visibilidade

Patie tis| delesting et ullan

alit adipit la alit la-
to eummodo

Senado Federal

|‘r|=|| |

e ST
ado/Federal.




5.10 Papelaria oficial

A papelaria oficial do Senado é constituida por
papéis timbrados, envelopes, cartdes de visita,
cartdes de cumprimento, convites e formularios.

A lista a seguir € exemplificativa, ndo exaustiva.
Pegas individualizadas, segundo a necessidade
dos setores, seréo feitas por demanda.

Entretanto, todas as pecas futuras devem respeitar
essas premissas, ndo sendo admitida a impresséo
de conteldos oficiais do Senado em outros papéis
ou diagramados em desacordo com as regras
deste manual.



Papel timbrado

8

SENADO FEDERAL
Nome da Unidade Administrativa

Fonte Senado Federal:
ITC Stone Sans Std 12
Caixa alta

Fonte unidade administrativa:
ITC Stone Sans Std 11
Caixa alta e baixa

Fonte enderego:
ITC Stone Sans Std 7
Caixa alta e baixa

Formato: A4 (21 cm X 29,7 cm)
Papel: AP (comum)

Gramatura: 75 g/m?



Cartao de visita

SENADO FEDERAL
Nome da Unidade Administrativa

Nome Loren Ipsun
Cargo

Praca dos Trés Poderes . Senado Federal Telefone: +55 (61) 3303-1270
Anexo | . 21° andar . Sala 210 Fax: +55 (61) 2027-7188
CEP: 70165-900 - Brasilia-DF ipsun@senado.gov.br

Fonte Senado Federal:
ITC Stone Sans Std 7,15
Caixa alta

Fonte unidade administrativa:
ITC Stone Sans Std 6,55
Caixa alta e baixa

Fonte nome:
ITC Stone Sans Std Bold 9
Caixa alta e baixa

Fonte cargo:
ITC Stone Sans 7
Caixa alta e baixa

Fonte endereco:
ITC Stone Sans Std 6
Caixa alta e baixa

Formato: 9cm X 5cm
Papel: AP (comum)

Gramatura: 180 g/m?2



Pasta canguru A4

SENADO FEDERAL
Fonte Senado Federal:

ITC Stone Sans Std 42
Caixa alta

Fonte endereco:
ITC Stone Sans Std 8
Caixa alta e baixa

Parte interna: Capa e contracapa

Fundo:
Azul C100 M10 Y5 K15
transparéncia 75%

Bolsa:
Azul C100 M10 Y5 K15

Formato Fechado: 23 cm X 32 cm
Papel: Couché Fosco

Gramatura: 180 g/m?

) Parte interna com bolsa. Obs. as partes
Acabamento: laminagéo internas em azul também podem ser feitas
todas em branco (cor do papel usado)



Envelope saco A3

Nome da Unidade.

Fonte Senado Federal:
ITC Stone Sans Std 24
Caixa alta

Fonte unidade administrativa:
ITC Stone Sans Std 22
Caixa alta e baixa

Fonte endereco:
ITC Stone Sans Std 15

Formato Fechado: 36 cm X 50 cm
Papel: AP (comum)
Gramatura: 150 g/m?

Acabamento: faca de corte



Envelope saco A4

SENADO FEDERAL
Nome da Unidade Adminisrativa

Fonte Senado Federal:
ITC Stone Sans Std 18
Caixa alta

Fonte unidade administrativa:
ITC Stone Sans Std 16,5
Caixa alta e baixa \\

Fonte enderecgo:
ITC Stone Sans Std 11
Caixa alta e baixa

Formato Fechado: 26 cm X 36 cm
Papel: Ap (comum)
Gramatura: 150 g/m?

Acabamento: faca de corte



Envelope carta

SENADO FEDERAL
aaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaa

Fonte Senado Federal:
ITC Stone Sans Std 12
Caixa alta

Fonte unidade administrativa:
ITC Stone Sans Std 11
Caixa alta e baixa

Fonte endereco:
ITC Stone Sans Std 7,5
Caixa alta e baixa

Formato Fechado: 23cm X 11,5cm
Papel: AP (comum)
Gramatura: 150 g/m?

Acabamento: faca de corte






6.SINALIZACAO



Sinalizacao

O uso da marca do Senado Federal nos materiais
de sinalizacéo atendera a regras definidas

no Manual de Sinalizagéo do Senado Federal,

de responsabilidade da Secretaria Especial

de Comunicagéao Social (Secs), seguindo,
subsidiariamente, este Manual de Identidade.




(AL IS0
E INTRANET



Internet e Intranet

A identidade visual do Senado Federal na internet
(portal, banners, hotsites etc.) e intranet atenderéa a
regras definidas no Manual de Internet e Intranet do
Senado Federal, de responsabilidade da Secretaria
Especial de Comunicagao Social (Secs), seguindo,
subsidiariamente, este Manual de Identidade.
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8.VEICULOS
DE COMUNICAGAO



Veiculos de Comunicacao

A identidade visual dos veiculos de comunicagao
atendera a regras do Manual de Identidade dos
Veiculos de Comunicacéo do Senado Federal,

de responsabilidade da Secretaria Especial

de Comunicacao Social (Secs), seguindo,
subsidiariamente, este Manual de Identidade.
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9.PRODUTOS E SERVICOS
COM MARCA PROPRIA



Produtos e servicos
com marca propria

A identidade visual dos veiculos de comunicacdo
atenderé a regras do Manual de Identidade dos
Veiculos de Comunicacéo do Senado Federal,

de responsabilidade da Secretaria Especial

de Comunicacéo Social (Secs), seguindo,
subsidiariamente, este Manual de Identidade.
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10.GLOSSARIO



10 Glossario

Area de nao interferéncia ou de protecao

E o0 espaco delimitado em torno da marca no qual
n&o podem ser colocados outros elementos visuais,
de forma a preservar a boa visibilidade dela.

Assinaturas em publicidade
Identificagcdo da empresa ou instituicao que
patrocina a peca publicitaria.

Assinaturas setoriais 1 07
Nomes das unidades administrativas do Senado
junto ao nome Senado Federal da marca grafica.

Caixa alta
Letras mailsculas ou Versal (CAIXA ALTA).

Caixa baixa
Letras minUsculas (caixa baixa).

Caixa alta e baixa
Inicial mailscula e demais minUsculas (Caixa Alta e
Baixa).

Caixa de seguranca
Area de cor chapada aplicada sob a marca, com a
funcao de tornar-se um fundo delimitador.



CMYK

Padrao cromatico em que a letra C significa ciano;
a letra M, magenta; a letra VY, amarelo; e a letra K,
preto.

Comunicacao oficial ou redacao oficial
Pode-se dizer que redacéo oficial € a maneira pela
qual o poder publico redige atos normativos e
comunicagdes. A redagao oficial deve caracterizar-
se pela impessoalidade, uso do padrao culto

de linguagem, clareza, concisao, formalidade

e uniformidade. Nao se concebe que um ato
normativo de qualquer natureza seja redigido de
forma obscura, que dificulte ou impossibilite sua
compreensao.

Cor gradiente
Gradagao da cor (degradé).

Cor solida
Cor sem variagao tonal (chapada).

Documento oficial
E todo instrumento oficial de comunicagéo utilizado
para fins politico-administrativos da Casa.

Entreletra

A relacao espacial entre as letras. A entreletra pode
ser muito frouxa ou muito apertada, por exemplo.
Kerning, em inglés.



Entrelinha
Espago entre linhas de texto, medido geralmente de
uma linha base a linha de base seguinte.

Fonte
Todos os caracteres do alfabeto, mais os sinais de
pontuacéo e nimeros que compdem uma caixa

tipogréfica.

ISBN

Criado em 1967 e oficializado como norma

internacional em 1972, o ISBN - International 1 09

Standard Book Number — é um sistema que
identifica numericamente os livros segundo o titulo,
0 autor, o pais e a editora, individualizando-os
inclusive por edicao.

Layout

Peca produzida artesanalmente para a visualizagao
e interpretacao de um projeto. Instrumento de
depuracéo do proprio projeto, quando destinado ao
cliente, deve simular, da melhor forma possivel, o
produto final.

Logotipo

Forma gréafica especifica para uma palavra, de
modo a caracteriza-la com personalidade prépria
(ADG).

Mancha grafica
Parte impressa do texto, em oposicao as margens.



Manual de identidade

A identidade organizacional é resultante da soma
das caracteristicas fundamentais que definem o
que uma instituicdo é e aquilo que ela produz.
Entende-se por imagem, a forma com que o publico
percebe essa identidade por meio de experiéncias
e interagdes com a organizacéo. Considerada a
personalidade da instituicao, a imagem nao pode
ser distante da sua identidade. O maior alinhamento
desses elementos é crucial para a formagao de uma
marca forte. O manual de identidade € o documento
criado para promover a gestao da imagem, alinha-
la de forma positiva com a identidade institucional
e orientar a concepgao e o uso das marcas que a
representam.

Manual de identidade visual ou de marca

E o instrumento que define as politicas e
diretrizes para estabelecer uma identidade

visual ou padronizar a aplicagéo de uma marca
grafica. Aspectos como proporgao, area de nao
interferéncia, padrao cromatico e variantes de
uso da marca, entre outros, s&o determinados
neste documento para garantir a uniformidade na
reproducdo dos elementos visuais.

Marca

Combinagéo de nome, logotipo e simbolo grafico,
utilizada para identificar produtos ou servigos e
diferencia-los dos concorrentes.



Marca de familia

Conjunto de marcas com caracteristicas similares
que podem representar produtos, setores e servigos
oferecidos por uma empresa.

Marca preferencial
Variante de aplicagao de uma marca grafica que
deve ser privilegiada quando possivel.

Material institucional

E todo material nao oficial e nao jornalistico,

publicado ou exibido em nome da instituicao 1 1 1
Senado Federal para promover e zelar pela sua

imagem. Nao ¢ obrigatorio o uso da marca grafica

do Senado em instrumentos utilizados no fluxo de

comunicagéao informal, tais como correio eletronico.

Monocromatico
Processo de impressao a uma so cor (ADG).

Papelaria

Itens que dao suporte a comunicagao oficial
impressa da instituicao. Exemplo: envelope, papel
timbrado, cartdo de visita e pasta.

Pantone
Tabela universal de cores que associa cada
tonalidade de cor a um cédigo (ADG).



Portfolio de marcas

Para efeito deste manual, considera-se portfélio

de marcas todos os simbolos graficos utilizados
para representar setores administrativos, produtos
e servicos do Senado Federal. Apos mapear e
conhecer a relagao entre as marcas graficas, pode-
se estabelecer uma politica eficiente de gestao de
marcas.

Publicidade institucional

Consiste na divulgagao de mensagens em formato
de propaganda, assinadas por um patrocinador
identificavel, com o objetivo de criar imagens e
atitudes mentais favoraveis a uma instituicdo como
um todo, seus produtos, servigos e marcas.

Publico interno (do Senado)

Para entendimento do manual, considera-se publico
interno do Senado os parlamentares, servidores e
funcionarios terceirizados.

Publico externo (do Senado)

Para entendimento do manual, considera-se publico
externo do Senado os membros da sociedade em
geral.

RGB

Padrao cromatico em que a letra R significa
vermelho (red); a letra G, verde (green); e a letra B,
azul (blue).



Serifa
Pequeno traco ou filete que finaliza as hastes de
algumas letras.

Simbolo grafico

Desenho caracteristico destinado a funcionar como
elemento de identidade visual de uma empresa,
organizagao, produto, servigo ou evento. Pode ser
abstrato ou figurativo (ADG).

Simbolos nacionais

Sao simbolos que representam a nossa patria: 1 1 3
a Bandeira Nacional, o Hino Nacional, o Braséo

das Armas Nacionais e o Selo Nacional. A forma,

a apresentagao e o uso desses simbolos estao

regulamentados na Lei 5.700/71.

Slogan: O slogan é uma frase, normalmente curta,
que sintetiza o conceito do produto, do servigo ou
da marca da empresa.

Tipografia

Arte e processo de criagao e(ou) utilizagao de
simbolos relacionados aos caracteres ortograficos
(letras) e paraortograficos (algarismos, sinais

de pontuacao etc) para fins de reproducgao,
independentemente do modo como foram criados
(@ mao livre, por meios mecanicos) ou reproduzidos
(impressos em papel ou gravados em um
documento digital) - ADG.



Variantes de uso do simbolo

Ocorre quando o simbolo grafico tem mais de uma
versao com variagoes de desenho, formato, cor e
alinhamento dos elementos visuais.

Veiculo de comunicacao

Nome da empresa/canal que utiliza determinado
meio de comunicagao para veicular conteddo.
No Senado, os veiculos séao TV Senado, Radio
Senado, Jornal do Senado e Agéncia Senado.

Versalete
Letras mailsculas, sendo a inicial em tamanho de
caixa alta e as demais do tamanho da caixa baixa
(VERSALETE)

vT
Do inglés videotape, é sinbnimo de video para
exibicao em televisao.



Fontes para os termos do glossario:

ASSOCIACAO DOS DESIGNERS GRAFICOS. ABC da ADC: glosséario de termos
e verbetes utilizados em design gréfico. Sdo Paulo: Gréfica Melhoramentos,
1998.

CARRAMILLO NETO, Mario. Produgao Gréfica Il. Sao Paulo: Global, 19975.
GAUDENCIO, Torquato. Tratado de Comunicagao Organizacional e Politica. Sao
Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2002.

HENDEL, Richard. O design do livro. Cotia: Ateli¢ Editorial, 2003.

INTERNATIONAL STANDARD BOOK NUMBER. Disponivel em <www.isbn.
bn.br>. Acesso em: 10 jun. 2011.

PRESIDENCIA DA REPUBLICA. Manual de Redagao da Presidéncia da
Republica. Brasilia: Presidéncia da Republica, 2002. 2.ed

SILVA, Rafael Souza. Diagramagéo: o planejamento visual grafico na 1 1 5
comunicacao  impressa. S&o Paulo: Summus, 1985.

VILLAS-BOAS, André. Producgéo grafica para designers. Terezépolis: 2AB, 2010.














