
A lágrima 
de Brasília 
Os publicitários també 

não ficaram indiferentes à mor-' 
te de Tancredo Neves. Com  es 
trabalho, Wellington Dias Ccie.:; 
lho e Tom Simões, urna das du-
plas de criação do Canal 3, shn-.. 
boliza a comoção nacional e 
teza pela morte do presidenW-
eleito. "Virando de cabeça paia, 
baixo o símbolo do Congress 
Nacional, procuramos retratarV 
sentimento geral pelo momen 
em que vivemos, enfatizado 
la lágrima que representa a tris-
teza do povo", explicou Welling-
ton Dias. Segundo o publicitá-
rio, a -idéia inicial foi esboçada 
após o Congresso rejeitar a 
emenda Dante de Oliveira. "N 
época, pretendíamos expressar!, 
a impressão de que Brasflizti, 
amanheceu chorando e que':,  
mundo ficou de cabeça para bá
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xo. Mas, com a morte de TancW'r 
p, do, lembrada pela data acirn:W 

5; - .,,r. %  do desenho, a nossa • mensage" „..s•  .0. 	ficou mais' forte", explicou. 
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