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sxdente Fernando Henrique Cardo-

s0-a0s recentes mimeros das pesqui-

sas, que’. apontaram uma queda

acentuada de sua p0pulandade jdno

pnmeu'o més de governo, & interes-

| vérios meses, 1o ano passado, FHC

dormm e acordou sob o condxcxona-A
mento das pesqmsas ‘de opinido pi-

‘blica; Elds oriéntaram cada atitude,
cada palavra ¢ cada iniciativa do

entdo candidato. Como foi eleito, é .

natural qué o Presidente hoje tenha
o maior respexto pelas pesquisas.

' Seé nio. fosse isto, acho que éle
ndo teria se spressado tanto em
comparecer 2 televisdo para tentar
reatar os vinculos estabelecidos
com o.éleitor brasileiro ao longo da

campanha eleitoral. Nas duas apari- -

. goes ficou nitida essa intengdo, seja
pela forma do discurso, ‘seja até pe-
la postura do presndente frente: as
cémeras. "

* Mas me chama a ateri¢do que,
mal comecado 0 governo, o primei-
10 marndatdrio: j& demonstre tanto
témor com a'qiieda de sua populari-

dade E possfvel até’ que ele esteja

*

i agem'

te ri Gue ele-estd vindo-de :
. uma- campanha eleitoral.” Durante

certo, mas tal comportamento per-
mite duas leituras. A primeira ¢ que
o Presidente estd preocupado em
cumprir suas promessas de candi-
dato e quer deixar isso claro para

‘ todos os brasileiros. A segunda, na
qual prefiro néo acreditar, é que -

Fernando Henrique Cardoso confia
muito. no seu -poder-de convenci--

mento e pretende utilizar o recurso

da TV para manter sempre uma boa
imagem. :

‘Tomara que esta \ltima hip6te-
se sequer tenha passado pela cabega

_ - presidencial. Caso contrdrio, corre-
. rfamos o risco de ter novamente no

governo um polftico mais preocu-
pado em manipular a opinido pibli-
ca do que em trabalhar. Sem querer
estabelecer qualquer paralelo, nos-
0 exemplo mais recente foi o de

Collor, cujos principais assessores -
viviam o tempo todo planejando

agOes de marketing para beneficiar
a imagem do chefe — desde cami-
setas com dizeres idiotas até vdos
em cagas a jato, onde ele posava de
plloto

O Brasil é um pafs com proble-'

mas demais para que um presidente
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Para entender a reacao do pre-‘

se dé ao luxo de superestimar a pré-
pria capacidade. Sdo problemas que
ndo vao ser resolvidos por um ho-
mem apenas, - mesmo que bem-
intencionado e’ competente. Nio
precisamos de super-homens € mui- .
to menos de presidentes: apenas’
bons' de telev:sao Corn a sensibili-
dade qie tem, 0. presndente Feman—
do Hennque Cardoso sabe disso.

-E sé ndo. soubesse, hé dezenas

‘de bons motivos apontando o que

deve ser feito ¢ o que precisa ser
feito. A‘inflagéio ndo s6 se mantém

~ estdvel como estd baixando. A arre- -

cadacao de tributos vem aumentan-
do. A producao mdustnal sustenta
bom. nivel de crescimento e até as
reservas ‘cambiais do pafs, que ten- " |
diam a reduzir-se, continuam altas.
O quadro, portanto,. é amplamente
favordvel e permite ao governo fol-
ga suficiente para dedicar-se ao tra-
tamento das grandes questdes estru-
turais. E, evidentementé, aos as-
pectos- mais urgentes das tarefas do
Estado, principalmente Educagdo e
Saiide: Feito isso, a boa imagem se- |
r4 apenas conseqiiéncia. ' {
: : ;

& Carlos Monforte ¢ jornalista . |
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