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BRASILIA — O presidente Fer-
nando Henrique Cardoso assina

hoje, em solenidade no Palacio do.
m1::Planalto, a Declaragio de Chapul-

tepec, -assumindo o compromisso
de honrar o documento que destaca
os dez principios basicos para uma
imprensa livre nas Ameéricas. A de-
claragio leva este nome por ter sido
aprovada na cidade mexicana de
Chapultepec, durante a Conferén-
cia Hemisférica Sobre Liberdade de
Expressdo, promovida pela Socie-
dade Interamericana de Imprensa,
em 1994. '

O documento foi assinado pelos
governos do México, Argentina,

Uruguai, Paraguai, Bolivia, Co-
l6mbia, Estados Unidos ¢ outros.

Sdo os seguintes.os dez princi-
pios que o presidente Fernando
Henrique passa a assumir: .

1) Néo ha pessoasnem socieda-
des hivres sem liberdade de expres-
sdo e de imprensa. O exercicio desta
¢ um direito tnalienavel do povo.

2) Toda pessoa tem o direito de

buscar e receber informacio, ex-
pressar opinides € divulga-las.

3) As autoridades devem estar
obrigadas a por 4 disposicio dos
cidaddos a informagao gerada pelo
setor publico. Nenhum jornalista
podera ser compelido a revelar suas
fontes.

4) O assassinato, 0 terronsmo 0

sequestro, a intimidagao, qualquer
tipo de violéncia (...) afetam seria-
mente a liberdade de expressao ¢ de

‘imprensa. Estes, atos devem ser in-

vestigados e punidos.

5) A censura prévia, as restrioes
a circulagdo dos meios de comuni-
cagdo, a imposigdo arbitraria de in-
formagdo (...) se opdem 4 liberdade

- de imprensa.

6) Os meios de comumcagao €0s
jornalistas ndo devem ser objeto de
discriminagdes ou favores em fun-
¢do do que escrevam ou digam.

“7) As politicas tarifarias e cam-

. biais, as licencas de importagio de

papel ou equipamento jomialistico,
a concessio de fregiiéncias de radio
e televisdo (...) ndo devem ser utili-

riXSgietigar os

meios de comunicagio ou os joma-
listas. D

A mcorporacao de Jomahstas
a associagoes profissionais ou sindi-
caisea aﬁhacao de meios de comu-
nicagdo a cimaras empresariais de-
vem ser voluntarias.

9) A credibilidade da i 1mprensa
esta ligada ao.compromisso com a
verdade, & busca de precisdo, im:
parcialidade, equidade e a clara di=
ferenciacdo entre as mensagens jor-
nalisticas ¢ as comerciais. S
10) Nenhum meio de comunicacio.
ou jornalista deve ser- sancionado'
por difundir a verdade, criticar ou:
fazer dendncias contra o poder pi-:
blico. . L



