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Roriz investe no marketing
(0 A estratégia é se antecipar aos ataques

Oswaldo Buarim Jr

Nem s6 de comicios e carta-
zes na rua é feita a campanha
eleitoral de Joaquim Roriz. Sua
assessoria de comunicagdo j&
prepara estratégia de marke-
ting politico para garantir uma
boa imagem do candidato nos
noticidrios e evitar erros de per-
curso que facilitem a critica de
seus adversdrios. A .primeira
grovidéncia é a redagédo didria

e um boletim intitulado “ter-
mometro de imagem”, entregue
todas as manhés a Roriz com a
andlise das noticias de jornal e
os conselhos do dia, alguns pou-
co sutis e até bastante marotos.

Um boletim-piloto, elabora-
do na ultima sexta-feira, comen-
tava os incidentes com o candi-
dato em uma invasdo do assen-
tamento do Guara II, onde Roriz
foi vaiado. Alertava para a ne-
cessidade de criar um “esqua-
drdao precursor”’ para “prepa-
rar”’ as visitas e informar o can-
didato sobre os problemas que
poder4 encontrar em cada local
.que_comparecer. Recomendava
ainda que Roriz procure o gover-
nador Wanderley Vallim para
pedir que ndo seja enfatizada
demais a mudanca de critérios
para a distribuigcdo de lotes
semi-urbanizados. ‘“Pode pare-
cer — e isto estd implicito -~ que
os critérios anteriores ndo eram
bons ou confidveis”, lembra o
boletim,

Evitar apuraciao

Outra informacgao do ‘‘ter-
mométo de imagem” a Roriz era
a criagdo no Congresso  Nacio-
nal, ia semana passada, de uma
tomisséo especial para apurar a
“favelizacdo” de Brasilia e o
programa de assentamentos. A
noticia vinha acompanhada pe-
la sugestdo: “O candidato deve
trabalhdr para desmantelé-la;
ou para aproveitar-se dela caso
seja inevitdvel”. Deve também
pedir publicamente a Vallim
providéncias para resolver a in-

vasao do assentamento do Gua-
r4, por se tratar de “questdo
muito delicada. Ndo pode dar
munig¢do aos adversarios”. Um
fato politico ainda para esta se-
mana é a divulgagdo de uma
carta-compromisso com os cerca
de 20 partidos de sua coligagéo
— 0 niimero impressiona” -—
ressalta o boletim.

Informética

Mas .ndo se restringe a
orienta¢bes de sua prépria as-
sessoria a estratégia para fazer -

.- de Joaquim Roriz novamente -

governador. Recentemente ele .
recebeu uma proposta da Cap -
Software para a montagem do"
Projeto Governador, semelhan- -
te ao Projeto Presidente desen-
volvido pela empresa na campa- -
nha eleitoral de Fernando Col--
lor de Mello. O assessor de im- -
prensa Renato Riella afirmou
ue este contrato néo foi fecha-
0 porque a intensdo é néo usar
computadores na atual fase da
campanha. Riela ja comegou, no -

. entanto, a formar arquivo de vi- -

deo para a edigéo dos programas -

- do horério gratuito na TV, com

cenas de Roriz 4 frente do GDF
e em sua viagem ao Japdo e Es-
tados Unidos. _

O objetivo final de toda esta
articulacgéo é garantir que Roriz
ocupe espago na imprensa so-
mente com noticias favoraveis, .
antecipando-se a ataques oposi-

.cionistas principalmerte na

questdo dos assentarnentos po-
pulacioais. Sabe-se que militan-
tes do PDT j4 fazem campanha .
em Santd Maria, no Gama; € ou-
tros politicos — “nem todos da
oposi¢do” — estariam se apro-
veitando das invasdes para con- ..

. seguirem votos. Roriz também ~

ja foi lembrado do atraso nas |
obras do Shopping do Lago Nor:.
te, cuja inauguragdo foi prome:
tida pafra setembro, nids sequer.-
os alicérces eéstdo prontos..
“Mais um fato a setr explorado .
péla oposi¢ao”, alerta o beletim.
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