Roriz padroniza campanha das c
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Especialistas
em marketing e
até mesmo um
cientista politi-
" co estdo em fase
final de elabo-
ragao da propa-
ganda eleitoral
das trés coliga-
¢bes partiddrias
que apbiam a
‘ .candidaturﬁ de
= Joaquim Roriz
DF VA1 AS ao Governo- do
URNAS Distrito Fede-
‘ . ral. Nas duas
primeiras reunioes com os candida-
‘tos do PTB e do PBM Roriz disse
ontem gue a propaganda da cha-
mada “Frente Comunidade” tera
que ser padronizada e que uma cor
est4a prestes a ser escolhida para
identificar as propagandas dos
quase 300 candidatos. “Queremos
deixar uma marca da propaganda
através da cor”, enfatizou Roriz
tanto para os petebistas como para
as candidatas do PBM (Partido
Brasileiro de Mulheres).

A definicdo dessa cor, segundo
Roriz, podera sair nos -prdximos
dias, “talvez amanhd ou depois”.
Nas duas reunides que fez em seu
escritério central de campanha, no
edificio Denasa, Setor Comercial
Sul, Roriz repetiu praticamente o
mesmo discurso ¢ anunciou aos
candidatos que a coordenagdo da
campanha vai dispor de um labora-
tério fotografico.

‘Quando encerrar a rodada de
reunides com os 16 partidos que ja
se coligaram em torno de seu no-
me, Roriz fard reunides setoriais
com. cada uma das trés coligacdes.
Sempre preocupade com o marke-
ting politico da campanha, o ex-
governador de Brasilia disse &s

candidatas do PBM gue deseja que

todos os candidatos das trés coliga-
¢des gravem suss propagandas
eleitorais para o horario gratuito
do TSE no més de julho.

“E melhor gravarmos tudo em
julho, porque agosto e setembro é
hora de estarmos na rua fazendo
campanha de corpo-a-corpo”, sus-
tentou Roriz, acréscentando que a

. sua assessoria de marketing enca-
minhara os candidatos as produto-
ras de video.

Campelo
A primeira reunido de Roriz, as

“exemplificou Roriz.

15h00 de ontem, foi com os dez can-
didatos a deputado distrital do
PTB e com o candidato a senador
na sua chapa, o deputado.Valmir
Campelo, presidente regional do
PTB. Roriz lamentou que tenham
ficado alguns nomes de fora nas
trés coligagoes. “E um trabalho ar-
tesanal, mas garanto que nio dei-
xarei nenhuma forga
discriminada”. -

O objetivo desse tipo de reu-
nido, segundo explicou Roriz aos
candidatos, é o de conhecé-los. Di-
daticamente, Roriz chegou a apli-
car um questionario de 20 quesitos
a cada candidato. Todos também
serdo fotografados. Ele quer ter um
arquivo, com fichas, com os dados
pessoais, curriculares e platafor-
mas de campanha, um verdadeiro
perfil de cada candidato.

A segunda reunido — com o
PBM — atrasou, s6 comegando no
inicio da noite de ontem. Roriz re-
petiu sua intengdo de padronizar a
propaganda e definir uma cor para
identificar os candidatos. “Se ve-
mos uma bandeira vermelha num
carro, sabemos logo que é do PT”,

¥

Em reuniio com candidatos do PTB, Roriz disse que as coligacées deverao definir uma cor para identificar os candidatos

oligacoes




