Sol brilhara

nos cartazes
da Frente

Um sol de fundo vermelho e
contorno laranjado bem nitidos se-
ra a marca de campanha do candi-
dato ‘'da Frente Popular — PDT,
PSB, PSDB, PCB, IgC do B, PV e
PEB — ao GDF, senador Mauricio
Corréa. O layout da campanha,
que estard nas ruas ja a partir de
segunda-feira em um cartaz convo-
cando a populagdo para o ato de
langamento da candidatura no pré-
¥imo dai 14, vai nortear todo o ma-
terial de propaganda e divulgacdo
dos candigatos da Frente Popular.
Para esse ato ja confirmaram pre-
sen¢a os lideres nacionais desses
partidos, Leonel Brizola, Mario Co-
vas, Roberto Freire, Jodo Amazo-
nas, dJamil Haddad, Fernando
Gabeira. :

O senador Mauricio Corréa
classificou de ‘“‘simples, mas niti-
do”, o layout da sua campanha e
da Frente Popular. O material de
campanha foi apresentado por
Benjamim Sicsu, da Companhia de
Propaganda da Frente para elabo-
rar um simbolo que norteasse to-
das as pegas de publicidade nio sé
das candidaturas majoritarias,
mas também dos candidatos pro-
porcionais de todos os partidos que
a compdem. Nos cartazes, faixas e
outdoors saird e marca da Frente,
que € o sol vermelho e laranja e a
identifica¢do do partido do candi-
dato. ‘“Procuramos associar a Fren-
te Popular a um signo que desper-
tasse familiaridade, ou mesmo
cumplicidade, a qualquer morador
do Distrito Federal”, afirma Sicsu.

Luminosidade

O Sol foi escolhido por ser um
elemento da natureza muito forte
no Planalto, segundo Sicsu. ‘“Para
nés candangos, a vivéncia da lumi-
nosidade do Planalto é singularis-
sima e seguramente compartilha-
da por todos”. O Sol representa
aim‘fa o calor, a luminosidade, irra-
dia vida e est4 presente no nosso
hino: “O Sol da liberdade em raios
filgidos”. O idealizador do mate-
rial de campanha da Frente Popu-
lar afirma também que a idéia é
vincular todo esse universo asso-
ciativo ao projeto politico da coliga-
gﬁo: “Vamos trazer luz, calor, com-

ater o mofo e a espessura das
idéias e praticas politicas dos alti-
mos anos’’, assegura.

Segundo Sicsu, a escolha do Sol
para a marca da campanha vai ba-
ratear o custo de impressdo dos
cartazes, faixas e outdoors, pois
tem como bésico apenas duas cores
fortes, o vermelho e ¢ laranja. Per-
mite também diferentes associa-
¢0es com imagem. Seu uso ir4
tornando-se o signo que indentifi-
card a Frente”.

O candidato a governador ga-
nhou ainda outro simbolo que o ca-
racterizard dos demais correntes.
Haver4 cartazes e material de pro-
gaganda com o slogan. ‘“Mauricio

orréa, E Claro”. O claro tem ai
dois significados, o primeiro de
limpeza, transparéncia e o segundo
a antitese do “collorido”, que seria
representado por Joaquim Roriz.
Além desse material de campanha,
que estard nas ruas a partir de
segunda-feira, o comité de Mauri-
cio Corréa langou ontem a primei-
ra edigdio do jornal Prestando
Contas.



