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O preco de uma cadeira na
Camara Legislativa nas préximas
elei¢oes vai oscilar entre dez mil
-dolares (cerca de CR$ 2 milhoes),
para os candidatos considerados
programaticos, e 500 mil délares
(quase CR§ 1 bilhao), para os
tidos como pragmaticos. A distin-
¢io com sabor de trocadilho ¢ da
lavra do deputado distrital Carlos
Alberto (PPS), que ¢ condidato a
reelei¢io e espera gastar os mes-
mos dez mil délares empenhados
em 1990. Mais que uma fronteira
ideoldgica, a distingio demarca o
modelo de pritica politica e a
profundidade do bolso de quem
tentard a reelei¢iio ou ensaiard o
pulo do gato pela primeira vez.
“Quanto mais a direita estiver o
candidato, mais ele terd que gas-
tar”, afirma Ricardo Penna, dire-
tor de pesquisa da Soma Opinido
e Mercado, autor da previsio so-
bre os gastos mdximos de campa-
nha.

Penna também € autor de uma
curiosa tese para explicar a osci-
la¢io dos gastos de campanlm
Segundo ele, a “rede eleitoral” ¢,
na verdade, um arco que, para a
direita, expande-se sempre no
sentido comercial, com o saldo
bancdrio do candidato determi-
nando as chances de sucesso. Pa-
ra a esquerda, o arco expande-se
no sentido ideoldgico, com a for-
¢a da militincia empurrando para
cima os politicos ditos progressis-
tas ou que representam interesses
corporativistas — os sindicatos,
por: exemplo. “Quem nio tem
essa base ideoldgica ou mesmo
geogrifica, vai precisar de muito

para

dinheiro para decolar”
Ricardo Penna.

A tese do diretor da Soma re-
pete, com outras palavras, a dis-

, explica

“tingio arranjada pelo duputado

Carlos Alberto. QO que Pemna
chama de “rede” ¢ 0 esquema de
cabos eleitorais, movidos a di-
nheiro ou ideologia, que com-
poem a estrutura de qualquer
andidato. No caso dos progra-
maticos prevalece o ardor da mili-
tincia partiddria ou sindical,
custo quase zero. Pra os pragma-
ticos, porém, a tropa de choque
funciona sob o signo do efeito
cascata, no qual as mios sio mo-
lhadas em quantidade proporcio-
nal a importancia do cabo eleito-

ral e das patentes mais rasas, que -

estio abaixo dele mas também
querem levar o seu. “Em muitos
aspectos, a eleicio é um negécio
onde todo mundo quer dar a sua
bocada”, afirma Ricardo Penna.
Concorréncia —  Vista pelo
prisma da ironia, a elei¢io pode
ser considerada um bem, por me-
lhorar a distribui¢io da renda.
Mas para os atuais deputados dis-
tritais, a presenca de candidatos
empresdrios transforma o pdreo
eleitoral numa corrida do medo.
Nos gabinetes da Cimara Legis-
lativa, 0 nome que mais assusta é
o de Luis Estévio Martins de
Oliveira, que nio tem economi-
zado esf()rg()s para fincar o seu
nome nas regioes mais pobres do
Distrito Federal, onde o figurino
do clientelismo costuma vestir
muitos descamisadados. Através
da fundagio, que tem o seu no-
me, 0 empresdrio distribui leite e
outros beneficios, demarcando
bases e amealhando apoios para a

disputa. Outros nomes tidos co-
mo cerrtos — e imbativeis — sio
os do presidente da Federacio
das Industrias de Brasilia (Fibra),
Antonio Fibio Ribeiro, ¢ o de
Wigberto Tartucci.

Os candidatos empresdrios ti-
ram de boa parte dos atuais depu-
tados uma generosa fonte de fi-
nanciamentos, deixando-os érfios
até na hora de pensar em dobra-
dinhas. Exemplo sintomdtico é o
deputado Manoel Andrade (PP),
o Manoelzinho, que deve muito
dos cinco mil e 600 votos obtidos
em 1990 ao nome e & bolsa do
empresdrio Osério Adriano, com
quem fez dobradinha (0 empresi-
rio disputou uma vaga na Camara
Federal). Manoelzinho  prefere
acreditar que teria sido eleito
mesmo sem o suporte do empre-
sdrio, gracas ao que ele chama de
“apoio  dos. amigos”, | especial-
mente os taxistas, junto a quem

diz ter 13 anos de trabalho como |

sindicalista. ]

Manoelzinho, que preside a
Comissao e Justica da Camara
Legislativa, diz que ¢ candidato a
reelei¢io e estima em 200 mil a

300 mil ddélares o custo da nova |

campanha. Ele acredita que o
candidato precisard imprimir pe-
lo menos 20 mil camisetas, mon-
tar dez carros de som e distribuir
santinhos, cartazes e outros brin-
des. O deputado afirma que cus-
teou sua campanha — e o fard
novamente na préxima — com a
ajuda da militincia e, num rasgo

e entusiasmo que roga a demo-
gagia, proclama: “Manoelzinho
nio pagou e e nem pagard pelo
voto de ninguém”

distrital custara peso em our
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