
Tribunal sorteia 232 outdoors 
A finalidade foi definir pontos de propaganda eleitoral para partidos e coligações 

O Tribunal Regional Eleitoral 
do Distrito Federal (TRE) reali-
zou na manhã de ontem uma ses-
são especial para fazer o sorteio, 
entre partidos e coligações que es-
tão concorrendo a todos os cargos 
nas próximas eleições, dos 232 
outdoors que foram inscritos pe-
las empresas particulares para re-
ceber propaganda eleitoral em 
Brasília. A Frente Brasília Popu-
lar e o Partido Democrático Tra-
balhista (PDT) foram as que tive-
ram mais sorte, ganhando dois 
painéis a mais cada uma. A ausên-
cia de candidatos e de seus repre-
sentantes marcou a sessão, que te-
ve como principal platéia os pro-
prietários de outdoors. 

A sessão foi presidida pelo 
desembargador Natanael Caetano 
Fernandes, presidente do 

TRE/DF, e acompanhada pela 
procuradora Regional Eleitoral, 
Julieta Elizabeth Frajano. Ao 
abrir a sessão o desembargador 
explicou os critérios utilizados pe-
lo tribunal para a realização do 
sorteio e salientou que o processo 
foi feito da maneira "mais idônea 
possível, sem privilegiar nenhuma 
entidade". 

Os 232 painéis foram dividi-
sos em dois grupos. No de menor 
impacto visual foram classifica-
dos 51 outdoors e no de maior 
impacto visul, 181. Esta divisão 
foi feita pelos próprios proprietá-
rios e os outdoors estão distribuí-
dos por todo o Plano Piloto e 
cidades-satélites. Os partidos e 
coligações com candidados à Pre-
sidência da República concorre- 

ram a 30% dos painéis, nos car-
gos de governador e senador os 
partidos e coligações concorreram 
à mesma percentagem, enquanto 
aqueles que inscreveram candida-
tos a deputado federal e distrital 
disputaram 40% 
Preços — A partir de segunda-
feira os painéis poderão receber a 
propaganda eleitoral, dependendo 
apenas dos acordos fechados entre 
as empresas e os partidos. Todos 
eles têm a mesma metragem, 27 
toetros quadrados, e podem ser 
confeccionados com tinta e papel. 
Os preços máximos permitidos 
pela Câmara Setorial das Empre-
sas de Propaganda ao Ar Livre 
(Epal) para cada outdoor, pelo 
período de 15 dias, variam de 261 
tIRVs a 313 URVs, dependendo 
da localização. 


