Valmir cai 3 pontos,
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m Abadia e Cristovam também caem, mas
a culpa é da Selegdo Brasileira

A dltima pesquisa da Soma
Opinido & Mercado aponta que-
da na intengdo de voto para os
trés principais candidatos ao go-
verno do Distrito Federal.

Realizada nos dias 6 e 7 de
julho, a pesquisa mostra Valmir
Campelo (PP) com 31%; Maria
de Lourdes Abadia (PSDB) com
13%; e Cristovam Buarque (PT)
com 11%. Os trés cairam respec-
tivamente 3, 7 e 5 pontos percen-
tuais, em comparagio com a pes-
quisa anterior, feita em 20 de
junho.

Cresceu muito o nimero de
eleitores indecidos, passando de
24% em 20 de junho, para 44%
na atual amostragem. A Soma uti-
lizou nesta pesquisa‘o método
estimulado (com cartao e nomes
dos candidatos).

Foram entrevistadas 665 pes-
soas dos-dois sexos, de 16 a 49

anos das oito maiores zonas elei-
torais do Distrito Federal. Esta é
a quinta pesquisa da Soma este
ano para governador no DF. Na
primeira, realizada no dia 12 de
maio, Campelo estava com 35% e
Cristovam Buarque com apenas
9%.

Na opinido do diretor de pes-
quisa da Soma, Ricardo Penna, os
dados assustam a primeira vista,
mas hoje a situacio dos candida-
tos é idéntica a de 23 de maio,
quando Abadia e Cristovam apa-
reciam com 13% e 12% e Valmir
Campelo com 36%.

Segundo Penna, hoje as elei-
¢oes nio fazem parte das priori-
dades do eleitor. Em primeiro
lugar estd a Copa do Mundo e em
segundo, a nova moeda. Este ce-
nario s6 deverd mudar apés o dia
17 de julho, quando se encerra o
campeonato mundial de futebol,
observa Ricardo Penna.

As pesquisas da Soma Opinido
& Mercado sao realizadas uma
representacio da amostra igual as
proporcdes do eleitorado no uni-
Verso.

Em um primeiro estdgio sdo
selecionados todas as regices que
compordo a mostra. As maiores
sao sempre incluidas. Assenta-
mentos ou pequenas aglomera-

mas mante

: COMO EFEITA A PESQUISA

¢oes sio escolhidas aleatoriamen-
te através de niimeros equiprova-
veis.

Os entrevistadores, devida-
mente treinados, selecionam os
entrevistados através de cotas
proporcionais do perfil do eleitor
segundo sexo e idade, em pontos
de grande movimentacdo de po-
pulacdo em cada regido.
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As margens de erro dessa pes-
quisa, sio de 3,3% com um inter-
valo de confianca de 95%.

Isto significa que se aplicada
infinitivamente, através da mes-
ma metodologia, as diferencas en-
tre uma pesquisa e outra seriam,
no mdximo, de 3,3% para mais ou
para menos, em 95% das pesqui-
sas aplicadas.




