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. Outro ponto a ser observado pelo
candidato é a sua aparéncia. Ele ndio

deve fazer mudancas que choquem o

eleitor, como alterar a cor do cabelo ou
vestir-se de forma completamente dife-
rente da habitual. O mais correto € se
mostrar 0 mais natural possivel. Como?
“Sendo natural”, responde o professor.
“Sou contra modificar a aparéncia”.

Cumpnmento A forma de se

- vestir é um dilema para os candidatos.

Na hora de aparecer na televisdo, por
exemplo, sempre fica a divida se é
melhor usar terno (no caso dos
homens) ou roupa esportiva, maquila--
gem fotte, roupas insinuantes etc., para
as mulherés. A éstratégia mais sensata
é'0 bom gosto, “O candidato deve se

vestir de acordo com o seu petfil e do

seu eleitorado” exphca Hélio Doyle.
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prética na abordagem do piblico pode
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quase forcado, em natural.

Um exemplo disso aconteceu
com o candidato ao governo da Bahia,
Juracy Magalhées, nos anos 50. Ao se
aproximar do palanque onde iria fazer |
um comicio, foi puxado pela camisa
por um velhinho de aparéncia humil-
de. Magalhdes mandou que um asses-
sor lhe desse dinheiro. O velhinho
recebeu, mas ndo largou a camisa do

candidato. Juracy ndo entendeu e lhe -

perguntou: “O que vocé quer mais,
meu velho? J4 lhe dei dinheiro!”. O
eleitor foi rdpido na resposta: “Quero
consideracdo, Dr. Juracy”.




