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Cifras milionarias cobradas pelas empresas
que fazem o marketing dos candidatos deixam
claro que elei¢cdes ndo sdo para qualquer um

Uma vaga na Camara dos Deputados, por
exemplo, pode sair por R$ 1,6 milhéo.
Ao Buriti, chega a R$ 20 mil mensais

( MALU MATTOS

s capitulos preliminares

da eleicdo de trés de

outubro ndo deixam'
duvidas: a disputa exigird altas
cifras daqueles que aceitarem
participar. 56 para se ter uma
idéia, uma vaga na Camara dos
Deputados deve custar a um
candidato nada menos que R$
1,6 milhdo, conforme orgamento
jd-encomendado por um politico
interessado no cargo. E quanto
serd o valor a ser desembolsado
pelos que anseiam ocupar o
gabinete de governador do
Distrito Federal no dia 1° de
janeiro de 1999?
'~ No caso do deputado, o
maquiavélico marketing politico
consome quase um ter¢o do
valor total orcado, ou seja, R$
456 mil. A agéncia, responsavel
por toda estratégia e criagdo,
competern miseros R$ 10 mil.
Uma projecdo desses valores
deixa claro, portanto, que a con-
quista do Buriti vai exigir muito,

mas = muito dinheiro.
Especialistas marquetolégicos
garantem: o profissional de mar-
keting que aceitar assumir uma
das quatro campanhas que se
anunciam na disputa do GDF
terd entre R$ 8 mil e R$ 20 mil
mensais depositados na sua
conta bancdria.

Sondagens e mnegociagles.
Apenas um nome foi oficialmen-
te confirmado. O deputado Luiz
Estevdo garantiu publicamente
que a Duda Mendonga
Representagdes deve ter como
clientes alguns politicos do
PMDB na elei¢ao deste ano. O
ex-governador Joaquim Roriz,
portanto, deve entrar na campa-
nha sob a consultoria baiana, que
se envolverd em niveis diferentes
em cada estado onde atuar. No
dltimo final de semana, o mar-
queteiro circulou entre as elocu-
bracGes peemedebistas, na con-
vengao nacional do partido.

a vez dos marqueteiros




