Por que o consumo deve aumentar

" 1 - Reposicéo salarial da au-

mentos de até 18,7% e o dinhei-
ro deve ir para as compras

2 - Trabalhadores fazem mais
greves e conseguem reajustes
adicionais de salarios

3- Cal a remuneracio nominal
da poupanca, o que incentiva os
saques de dinheiro para compras

Reposicédo salarial por
categoria - em %
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4 - As taxas estdo em baixa e
desestimulam aplicacoes fi-
nanceiras

Taxas médias do overnight
em % ao més

Evolucédo do numero de
greves nos primeiros
trimestres

5 . As tarifas pablicas conti-
nuam congeladas e ficam
mais baratas em termos reais

Rendimenfo da poupanca
em %

6 - Devolucées do IR de 1986
colocam mais dinheiro no bol-
so do consumidor

Variacdo de precos da

gasolina em comparagéo

com a inflacéo -
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Comércio espera vender mais 60%

e ——
MARLENE JAGGI

O comércio estd apostando
alto nas vendas de maio. Os
mais otimistas esperam cresci-
mento de 609% no faturamento
do més, em relacao a0 mesmo
periodo do ano anterior. Os
mais moderados tém poucas du-
vidas: neste ano, o Dia das Méaes
vai ser muito bom. Razbes para
previsdes tdo positivas ndo fal-
tam. H4 apelos publicitarios de
sobra e mais dinheiro no bolso
do consumidor, fatores que
também explicam a auséncia de
promocdes expressivas nas lo-
jas.

O economista Marcel Soli-
. meo, diretor do Instituto dew
Economia Gastido Vidigal, da
Associacdo Comercial de Sio
Paulo, lembra que a recupera-
¢do das vendas do comércio co-
mecou em fevereiro, um més de-
pois do Plano Veréo, e se acen-
tuou em abril, més em que preveé
crescimento maior do que o re-
gistrado em mar¢o — 109, sobre
o mesmo més de 88. Para ele, o
Dia das Mdes, € a segunda data
mais importante do setor (per-
de apenas para o Natal), razdo
que o leva a esperar em maio
vendas ainda melhores do que
as de abril.

Solimeo relaciona os bons
resultados do comércio a uma
concreta recuperacédo do poder

de compra dos consumidores.
Segundo ele, isso aconteceu de
varias formas. O Plano Verio,
diz, aumentou a folha global de
saldrios, congelando os mais al-
tos e puxando os mais baixos pa-
ra a média. Antes disso, em ja-
neiro, a correcio feita na tabela
do Imposto de Renda diminuiu a
retencido na fonte, proporcio-
nando também mais dinheiro
no bolso dos consumidores. So-
limeo acredita ainda que o con-
gelamento de precos realmente
foi cumprido em determinados
itens do orcamento doméstico
—como a prestacido da casa pro-
pria, pagamentos de consorcio,
mensalidades escolares e até
mesmo a cesta basica — e libe-
Tou recursos para. outro tipo de
consumo.’

(o) economista. lembra, tam-
bém, que devolugédo da ultima
parcela do Imposto de Renda de
86, os reajustes salariais auto-
rizados pelo governo e a renda
financeira extra obtida pelos
consumidores com as altas ta-
xas de juros engordaram Os sSa-
ldrios de muitas pessoas. Além
disso, varias categorias obtive-
ram expressivas antecipagoes
salariais, fruto das greves re-
centes. Todos esses fatores ali-
ados a expectativa de um des-
congelamento de precos induz a
populacdo ao consumo, racioci-
na.
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FUGA DA POUPANCA

O diretor de propaganda do
Mappin, Oscar Bonilha, acres-
centa mais um motivo: a baixa
remuneracio da caderneta de
poupanca atualmente. A corre-
¢do proxima de 109 levara boa
parte dos poupadores a desviar
seus recursos para 0 consumeo.
Bonilha acredita em vendas
muito boas em maio, em decor-
réncia do Dia das Mées. Ele te-
me, apenas, que sejam prejudi-
cadas por problemas de abaste-
cimento, localizados, segundo
ele, nas dreas de eletrodomésti-
cos, aco € aluminio.

O Mappin é uma das poucas
lojas que ndo desenvolveu cam-
panha publicitaria especifica
para o Dia das Mées. No entan-~

to, os apelos ve1cu1ados para.o. .
lancamento da colecio outo-

no/inverno e da quinzena de ma-
lhas — que comecga a ser anun-
ciada hoje — séo suficientes pa-
ra convencer os consumidores
de que ““Dia das Mées é dia de
presente Mappin”, argumenta.
Na maioria das lojas, a es-
tratégia para aumentar as ven-
das no Dia das Mées foi a propa-
ganda. No horario nobre da TV,
os consumidores sdo convida~
dos a comprar os mais variados
tipos de presentes — da secado-
ra Enxuta da Arapud ao relégio
Dummont ou o0 purificador Sug-
gar. Outdoors anunciam uma ca-
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ricatura de presente nas com-
pras feitas no Eldorado. No réa-
dio, o Shopping Iguatemi pro-
mete um refresco para as maes
neurotizadas pelo dia-a-dia com
as criancas.

Veiculada também nas re-
vistas e nos jornais, a campa-
nha do Iguatemi custou aos lo-
jistas US$ 100 mil, mas, segundo
a vice-presidente do Clube dos
Lojistas do Shopping Iguatemi,
Marly Adaime, devera trazer
retorno de 609, nas vendas do
shopping. No Morumbi Shop-
ping, a previsdo é de crescimen-
to de 35% no faturamento, em
decorréncia de campanha orca-
da em US$ 200 mil. O Morumbi
traz de volta os filmes em que
Marilia Péra representa situa-
¢Oes vividas pelas méies no
dia-a-dia, veiculados ¢ su-
£Eesso no ano passado Além dis-
so, promete, por meio de cha-
madas no radio, surpresas para
as mées que forem almocgar no
Courmet Shopping (a ala nova
de restaurantes) no dia 14 de
maio. No Mappin, o.presente pa-
ra quem-comprar um secador de
cabelos Phillips é uma pulseira
deprata.-

Com orgamentos mais fol-
gados, tanto apelo e presente,
as ruas e corredores dos shop-
pings ja comecam a ficar mais
movimentados — um claro indi-

" cio de que este serd, certamen-

te, um'festivo Dia das Maes.



