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PAGINAS DA HISTORIA BRASILIENSE

'BRASILIA

40 ANOS

Da Redagio

omo parte das comemo-

ragoes do aniversdrio da

cidade, o Correio Brazi-
liense e a TV Brasilia lancam a
edicdo tinica da revista Brasilia
40 anos — uma historia que
continua sendo contada. A par-
tir de hoje, a revista estard a dis-
posic¢do do piblico em bancas
de jornais de todo o Distrito Fe-
deral. O exemplar custa R$ 9,90
e tem tiragem limitada — 15
mil exemplares.

Editada pelo jornalista TT
Cataldo, a revista contém os
principais textos e fotografias
do CD-Rom Brasilia 40 anos. O
conteudo esté divididoem trés
grandes temas: 0 meio — traz

aspectos geofisicos, vegetacao,
flora e fauna; a constru¢ao —
apresenta a retrospectiva da
transferéncia da capital; ea
consolidacdo — mostra a cida-
de atual, seus habitantes e ha-
bitos.

H4 exatamente um ano, 0
Correio Braziliense e a TV Bra-
silia langaram o projeto Brasilia
40 anos, iniciativa com finalida-
de de oferecer um registro his-
térico da capital. Surgidos jun-
tamente com Brasilia, os veicu-
los pediram a participagdo da
comunidade para resgatar a
memoria ainda viva da cidade.

O projeto contribui e com-
plementa o trabalho de histo-
riadores que se empenharam

"em estudar os fatos que marca-

UMA HISTORTA
QUE CONTINUA

m - SENDO ESCRITA.

A revista tem 152 pdginas e estd
a venda nas bancas por R$ 9,90

ram a capital federal. O resulta-
do do trabalho est4 concretiza-

“de-no CD-Rom e na revista.

700 FOTOS

Com os mais variados recur-
sos multimidia, o CD-Rom con-
tém mais de 700 fotos, 24 minu-
tos de video e aproximadamen-
te mil pdginas de texto que po-
dem ser consultadas ou impres-
sas. F4cil de instalar, ele pode
ser adquirido em bancas de jor-
nais e em livrarias. Também es-
t4 disponivel nas principais ci-
dades do Brasil.

O CD-Rom e a revista conso-
lidam fatos histéricos, geogra-
ficos e culturais. Possuem um
valor histérico acentuado pelo
valor testemunhal e servem co-
mo uma excelente base de pes-
quisa. A revista é uma forma
mais democrética de compar-
tilhar a informacao, voltada

para o publico que nao tem
computador.

O trabalho é fruto do que a
populacdo encaminhou. “O re-
torno dos brasilienses foi enor-
me. Nenhum outro documen-
to conseguiu mostrar o antes,
o durante e o depois”, diz Ceci-
1 Bontempo, superintendente
de Marketing dos Didrios Asso-
ciados.

Na tinica edi¢do darevista
Brasilia 40 anos, hd pesquisa in-
dispensdvel para conhecer me-
lhor a capital do pais. Como em
todas as promogoes realizadas
pela empresa, os assinantes do
Correio Braziliense podem ad-
quirir o exemplar da revista por
apenas R$ 6,90. Basta ligar 342-
1111 e garantiroseu.




