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Projeto de lei a ser enviado & CAmara prevé restricdes até para propaganda oficial &

FRANCISCO STUBCKERT

DEPOIS DE

UM ANO DE
TOLERANCIA,
MULTAS PARA
INFRATORES
SERAQ PESADAS

KArLA MENDES

h projeto de lei do novo
| Plano Diretor de Pu-

v blicidade, elaborado
pela Secretaria de Desenvol-
vimento Urbano e Habitagao,
chega a Camara Legislativa
na semana que vem depois
de dois anos de discussao en-
tre técnicos do governo e em-
presas de publicidade. Estao
previstas no projeto restri-
¢des ao tamanho e aos locais
onde poderdo ser instaladas
as publicidades, nos logra-
douros publicos, além de
multas pesadas para os infra-
tores.

Entre as novidades, proi-
bigdo para publicidade priva-
da em locais tombados e vias
publicas. Propagandas ofi-
ciais ou culturais serdo permi-
tidas, mas s6 por pouco tem-
po e com autorizagdo do GDF
e do Instituto de Patrimdnio
Histdrico Nacional. Nas mar-
quises, apenas as da W3 e da
W2 Norte e Sul poderao con-
ter publicidade, que serd proi-
bida nas superquadras.

As comerciais de entrequa-
dras, que hoje espalham pai-

néis de publicidade até nas

calgadas, ficardao mais limpas.
Nas fachadas, s6 poderao ocu-
par 25% do espaco. E nada de
painéis acima dos prédios. A

“propaganda vertical, feitaem-

pirulitos ou tétens, vai ser tini-
‘ca por prédio.

Quem desrespeitar as nor-
mas terd de pagar multas, que
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NOVO plano prevé proibicao para publicidade privad em locais tombados e vias publicas

vdo de R$ 100 a R$ 600. Mas o
valor podera ser multiplicado
até nove vezes, dependendo
do tamanho da propaganda.
O projeto de lei prevé um pe-
riodo de tolerancia de um ano
para comerciantes, publicita-

» Comércio de entrequadras - deverao sair as placas
das calcadas, a publicidade vertical devera ser Uni- |

rios e 0 governo se adaptarem.

De acordo com a secretdria
de Desenvolvimento Urbano
e Habitagdo, Ivelise Longhi, as
novas regras poderdo ainda
ser modificadas. “Fizemos um
trabalho em parceria com as

 capara todas as lojas (ex: um tétem ou pirulito pa- |

| ratodas as placas, que vao diminuir de tamanho) e
. avertical dever4 ser para!eia fachad;a e ocupar

25% do espaco.

»Féixa‘s-e‘am»a'é ‘

ou em locais como a Praca dos Trés Poderes so-
~_mente poderao ser mstaiadas pmpagandas mttu- ;

‘-fais ou oﬁcnals d

_, 'baganda dispostos em con]unto a cada iaﬁo
via, com uma distancia de 600 metros. \
0 Resndémas aprepagahda deve ser paraiela a mu-“j
a ca

empresas e publicitdrios, mas
ainda estamos abertos a su-
gestoes”, afirma. O Plano Di-
retor de Publicidade, segundo
a secretdria, vai organizar me-
lhor a propaganda exterior no
Distrito Federal. “A midia é

com a permissdo da administracdo publica. |
bEsta‘ndes dé“vendas -a ﬁ')‘ropaganda p@dé*‘e’star a

' asrbﬂb\icas,:‘ém ) ~
. ' tant;a sé poderao ter c;nco faxxas de até trés me-
| »Zona Clvico-administrativa - em predtos pubhco&' . '

quadras dol’Plano Puoto ou Sudoeste, cante;ro .
‘ centrats das vias pubhcas pfax:mas a melos-fsos !
entre outras vedagoes. \
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muito importante, mas preci- I~
sa respeitar a paisagem urba- 3> |
na da cidade”, avalia. i
Ontem, ela apresentou; 0 5 S
projeto de lei a profissionais <
de publicidade no I Férum de &
Midia Exterior do Distrito Fe- L ‘z
deral, promovido pela Asso- o ;
ciagdo de Empresas de Propa- ~N |
ganda ao Ar Livre (Epal). 703 |
Plano Diretor va1 beneficiar 8
quem anuncia”, garante. “Es- |
tamos modernizando a legls-
lagdo anterior, que ndo acom-
panhou todas as movagoes
tecnoldgicas”. <
Atualmente, existem no
DF 35 empresas de midia éx- |
terior que faturam mensal- |
mente cerca de R$ 35 milhdes. |
O presidente da Epal, Joio |
Castanho Goddi, acredita que
as novas regras do Plano Di- ¢
retor ndo vao atrapalhar o se-
tor. “Superamos o temor ini-
cial porque conseguimos en-
trar em concordancia com o
governo”, explica. “Mas tudo
vai depender de uma regula-
mentagﬁo posterior adequa-
da.” As tnicas restrigées que
ele faz ao projeto sdo a distan-
cia de 300 metros entre otit-
doors e painéis e a redugdo do
espaco publicitdrio nos p1ru11-
tos instalados nas comerciais.
O arquiteto Carlos Maga-
lhaes, coordenador do Con-
selho de Preservacdao do Pa- |
triménio, diz temer apenas |
que o projeto seja modificado * ;
pelos deputados distritaise ¢
vire uma lei permissiva. “A ¢
poluigdo visual é um grande |
problema para Brasilia”, ava- |
lia. Na opinido do arquiteto,
o governo deve ser mais du- -
ro para evitar o desvirtua- |
mento da paisagem urbanis- |
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tica da cidade, que é tomba-

da como patrimdnio mun-
dial. “Na L2 existem painéis
que ja foram até proibidos na
Justica”, alerta.



