Um mercado impulsionado por novos empreendimentos

A expansido das grandes

Accor e Atlantica - ainda nao
se compleiot., nem em Brasi-
lia e nem no resto daregido. A
Sol Melid inaugura até o fim
do ano, muis uin empreendi-
meno no Brasil XXI, onde
hoje ja existz o Melid Com-
fort Park. O Melia Comfort
Tower turi purte de um com-
plexo que s6 estard pronto em
2004, com u construgio de
um terceiro hotel da marca
Comfort, considerado padrio
quatro estrelas plus, para exe-
cutivos, e um Grand Melia,

de cinco estrelas.
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do Melia Comfort Park, Plinio
de Souza, Brasilia € um ponto
estratégico para o Brasil, den-
tro da rede. “O nosso hotel ja
¢, inciusive, 0 que tem a me-
lhor média de ocupagdo da re-
de, no Brasil”, afirma Plinio.
Também considerando es-
tratégico o mercado brasilien-
se, a rede Atlantica Hotels,
além de planejar a inaugura-
¢d0 de alguns empreendimen-
tos, promove a conversao de
outros j4 existentes para os
padides da marca. O Bona-

parte Hotel Résivence estd na

ase fing! de conversdo para 6——

padrio ¢e bandeira Clarion, a
mats alic dureds Thoice, uma
das adminisitadus no Brasil
pela Aulanaca. O fiat ja vinha
operanuo moditicagdes no
empreendimento hd um ano e
meio, antes mesmo da deci-
s@o pela conversio, que co-
megou Ra cerce de um anio.

A rede fruncesa Accor,
com 121 hotéts em operagao
no Brasil e mais 70 em cons-
tru¢do, anunciou na semana
passada a construgdo de um
hotel cinco estrelas, o Sofitel,

projeto que sera executado em
Jozo Fortes Empreendimentos
e Agenco Eneenharia e Cons-
trugdes. A obri deve comegar
em agosto coin previsao de
conclusao para 30 meses.

O Sofitel wra 230 aparta-
mentos de luxo, além de 110
salas comerciuis. A rede ad-
ministra hoje, em Brasilia,
dois hotéis. A Accor nunca
poderia estar fora de Brasi-
lia”, afirma o diretor de de-
senvolvimento da rede, Al-
berto Ribeiro.

A rede estuda mais em-

preendimentos em Taguatin-
Ibis e Formule 1, de padrao
econdmico e superecondmi-
co, respectivamente. “O que
falta hoje em Brasilia s@o os
opostos, tanto os cinco estre-
las, como os econdmicos”,
diz Ribeiro. Taguatinga tam-
bém é um mercado promissor
para a Atlantica. “A cidade
tem vida prépria, € ativa, in-
dependente e forte. H4 uma
demanda por hospedagem”,
explica. o diretor de desen-
volvimento da Atlantica,
Cyro Fidalgo. (A.G.)



