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Numa cidade sem praças e 
esquinas, e de poucos pontos 
de encontro, nada mais natu-
ral que um moderno shop-
ping center viesse a ocupar 
esta lacuna: o ParkShopping, 
inaugurado em 1983, que 
hoje é o maior ponto de 
encontro de divertimento e 
lazer da cidade, principal-
mente para o público jovem, 
de classe média alta, que 
mora no Plano Piloto. 

Mais do que fazer com-
pras, as pessoas vão ao 
ParkShopping para se diver-
tir. O local reúne o maior 
número de cinemas da cida-
de — são oito salas, que apre-
sentam programação variada, 
com destaque para ós lança-
mentos internacionais de 
produção norte-americana. 
Além disso, conta com uma 
ampla praça de alimentação 
e uma "divertilândia", com 
brinquedos para a criançada. 
Nas férias escolares e nos 
finais de semana, o movi-
mento é tamanho no ParkS-
hopping que até o presidente 
da Repúblic.a às vezes fica 
sem_ ItuAes,so para o cinema. 

Mesmo com todo este 
sucesso, o ParkShopping não 
quer parar de crescer. Em 
1995, será inaugurada uma 
nova ala com mais 60 lojas —
hoje são 150 —, uma nova 
praça de alimentação e um 
boliche, mie está sendo pro-
jetado como o maior da 
América do Sul. ' 

Outros 
shoppings 

Conjunto Nacional 
Brasília (CNB) — o primeiro 
shopping center da cidade e o 
segundo a ser construído no 
Brasil — ainda consegue man-
ter seu charme e ser o maior 
shopping center da região 
Centro-Oeste, pelo critério da 
Associação Brasileira de 
Administradoras de Shop-
ping Centers, que leva em 
consideração o tráfego, fatu-
ramento e área construída. 

Localizado no centro de 

Brasília, próximo ao cruza-
mento dos Eixos Monumen-
tal e Rodoviário, o Conjunto 
Nacional possui 320 lojas 
além de dez bancos. 

Durante muito tempo, o 
Conjunto Nacional reinou 
sozinho em Brasília, mais 
exatamente de 1971, quando 
abriu suas portas, até 1983, 
quando foi inaugurado o seu 
mais forte concorrente, o 
Park Shopping. Em vez de se 
desesperar com a concorrên-
cia, o conjunto tratou de 
melhorar, passando por uma 
reformulação: as vitrines das 
lojas se tornaram mais atrati-
vas, foram realizadas muitas 
campanhas publicitárias, e 
no espaço que durante muito 
tempo abrigou a loja de 
departamentos Sears, foi 
construída a Ala Norte, nos 
moldes dos shoppings atuais, 
ou seja, com muito espaço 
livre, escadas rolantes pano-
râmicas, entre outros. 

Apesar de dispor de duas 
praças de alimentação e um 
cinema, o Conjunto Nacional 
é um shopping essencial-
mente de compras. 

Conic — Ao lado do 
Conjunto Nacional, e com 
uma estrutura arquitetônica 
semelhante, se destaca na 
paisagem central de Brasília 
um conjunto de prédios, 
mais conhecido como Conic. 
E,um shopping center, com 
lojas diversificadas, mas 
também abriga escritórios 
comerciais e representações 
sindicais. O Conic, apesar de 
nos últimos anos ter adquiri-
do uma fama ,  de marginal, 
principalmente à noite, ainda 
é um dos pontos mais atrati-
vos para as pessoas interes-
sadas em cultura da cidade. 
Possui três salas de cinema, 
o segundo teatro mais 
importante da cidade, o Dul-
cina, boas livrarias e a 
melhor loja de instrumentos 
musicais, além de bares e 
um café. 

Valparaíso — O Valpa-
raíso Shopping se diferencia 
dos demais centros de com-
pras do Distrito Federal por 
três razões: não está situado 
no limite geográfico do DF,  

e sim na região denominada 
de Entorno; tem uma estrutu-
ra de "mall", ou seja, aberta, 
e de um piso apenas; e abre 
aos domingos. Apesar de 
pequeno e modesto, o Valpa-
raíso Shopping, tem 58 lojas, 
dois cinemas e uma praça de 
alimentação. 

Alameda — Prestes a 
completar cinco anos de ida-
de, o Alameda Shopping, 
primeiro e único shoppping 
center da maior cidade satéli-
te do Distrito Federal, 
Taguatinga, está consolidan-
do sua posição no mercado 
local. No ano de 1994, o 
Alameda viu crescer sua 
influência na cidade, tripli-
cando a média diária de visi-
tantes — passou de 5 mil para 
15 mil. 

Além de uma gama bas-
tante variada de lojas, com 
destaque para confecções, o 
Alameda conta com uma boa 
estrutura de lazer: dois cine-
mas, praça de alimentação, 
área de diversão infantil e de 
jogos eletrônicos. 

Venâncio 2000 — com 
localização privilegiada no 
Plano Piloto, na área central, 
entre os setores comercial, 
hoteleiro e de rádio e televi-
são da Asa Sul. Este shop- .  
ping, que não obedece aos 
padrões modernos de um 
centro de compras e lazer, é 
visita obrigatória para aque-
les que preferem mercadorias 
com preços mais acessíveis. 
Possui uma série de joalhe-
rias, que trabalham, princi-
palmente, com pedras pre-
ciosas e semipreciosas da 
região. 

Venâncio 3000 — Irmão 
do Venâncio 2000, só que 
está localizado na área cen-
tral, no início da Asa Norte. 
Possui um amplo supermer-
cado, e as lojas de móveis se 
destacam entre as demais. 

Gilberto Salomão — O 
Centro Comercial Gilberto 
Salomão é um dos mais 
movimentados da cidade e 
fica situado no Lago Sul, na 
quadra 05. Além de um 
shopping, é um local de lazer 
e reúne muitos bares, restau-
rantes e boates. 


