.

Plano sem prazo para aprovacao

A polémica sobre o Plano Di-
retor de Publicidade comecou
em 2002. Um més depois da
aprovacao da lei, o Instituto do
Patriménio Histérico e Artisti-
co Nacional (Iphan) e o Minis-

8 tério Pablico Federal (MPF)

acionaram a Justica para anular
o projeto. Em abril, a relatora
do caso no Conselho de Gestéo
da Area Preservada de Brasilia,
Heliete Ribeiro, também apon-
tou falhas na lei.

O parecer motivou a forma-
¢30 de um grupo de trabalho no

Conselho para corrigir os pro-
blemas. A fixag¢do do prazo de
trés anos para a retirada de
antncios instalados antes da
aprovagdo da lei é a principal
critica dos conselheiros. Eles su-
gerem a criagdo de um projeto
de lei que modifica o prazo de
ajuste as novas regras para um
ano. A proposta serd enviada a
Camara Legislativa, para que se-
jadiscutida e votada.

O Conselho também quer
mudar a distancia minima entre
um outdoor e outro de 100m pa-

ra 200m. Qutra sugestao € a li-
mitacdo de propagandas nas
quadras comerciais. Os conse-
lheiros propdem a instalacio de
um totem por bloco para fixa-
¢do das placas somente das lo-
jas que ficam atrds dos blocos.
Os comércios virados para a rua
perderiam sua publicidade.

As propostas do Conselho es-
tdo sendo analisadas pela Procu-
radoria do Distrito Federal. “Te-
mos que saber, por exemplo, se é
legal limitar a propaganda para
as lojas, dependendo de sua

localizag4o”, pondera a secreta-
ria de Desenvolvimento Urbano
e Habitagao, Ivelise Longhi.

A secretdria ressalta que o go-
verno tem interesse de colocar
em lei em vigor o mais rdpido
possivel, mas ndo hd como esti-
pular prazo. Ela explica que os
resultados da andlise dos advo-
gados do governo serdo levados
ao conhecimento do Conselho
de Preservacao de Brasilia. Iveli-
se defende o plano e rebate as
criticas alegando que “nao ha
como agradar a todos”.



