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aérea de Brasilia evidencia o planejamento urbano da cidade

PLANO PILOTO vista

Mercado, valores
e socledade

Tendéncias mercadolégicas apontam para a promocio de novos valores e mobilizam a sociedade na buscade
solugoes i

As novas tendéncias de mercado apontam
para uma valorizacdo dos produtos
promotores da qualidade de vida, mas ainda
ndo solucionam a falta de qualidade nas
agdes, oportunidades e demandas da
sociedade. A geragdo da qualidade de vida
¢, portanto, bem mais complexa do que
simplesmente um movimento econdmico e
uma posigdo mercadologica. Ela depende
muito dos nossos valores, de nossas
prioridades e de nossas escolhas; da forma
como cuidamos da saide de nosso corpo, de
nossa mente e de nossas emogoes.
Seguindo essa tendéncia, os paradigmas
mercadolégicos também estdo mudando: o
mercado tem hoje o terceiro setor, com
atividades voltadas ao bem-estar,
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Brasilia pode se gabar do alto IDH porque
- promove valores de educacdo, saiide, |
cidadania e agdo social de uma forma que a
populagdo ndo se sinta excluida, mas sim
participativa no processo de construcdo da
qualidade de vida de toda a cidade.




