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de Promçao da Capital Federal revela compromisso com o crescimento do setor 
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Uma  das  principais ações adi-
adas pelo Conselho é a real-
ao de uma campanha para a 

promoção da capital federal,  com 
o conceito Brasília. Muito mais  do 
que você imagina. Ainda em fase 
de elaboração, a campanha tem o 
objetivo de demonstrar para 
moradores, turistas e empresários 
que a cidade é um bom lugar para 
viver, visitar e investir. "Apesar  do 
grande interesse que Brasília 
desperta eia ainda  .i  uma grande 
desconhecida para a maioria dos 
turistas". explica  a  secretária de 
Turismo. Lúcia Flecha de Lima 

O Conselho de Promoção da 
Capital Federal já aprovou vários 
projetos e estabeleceu priori-
dades: entre elas, está a revitai-
ização da Torre de TV e da Fonte 
Luminosa  do  Palácio do Buriti. a 
elaboração do Calendário de 

Eventos  do  DF. a padronização e 
qualificação dos táxis que servem 
ao aeroporto e a elaboração de 
um planejamento estratégico de 
turismo para a cidade. 

Em 2003, obras voltadas para 
o incremento  do  turismo foram 

Idas QMO 4,r, 

s cá, 
cria  de  Turismo ;  várias 

ações foram realizadas  com  esse 
fim. Um bom exemplo foi a mu-
dança de horário da cerimônia 

ensal da troca da bandeira na 
ça dos Três Poderes  -  antes 

alizada nas manhãs de domingo 
- que passou a ocorrer á tarde. 
atraindo um numero muito maior 
de pessoas. 

A Secretaria também passou a 
atuar com força na promoção de 
Brasília  no  exterior. Do  ano  passa-
do para cá. marcou presença em 
oito feiras internacionais de turis-
mo, em países corno a Inglaterra. 
a Itália e a Espanha, trabalhando 
para divulgar a cidade entre os 
profissionais do setor. O  fruto 
desse trabalho já começa a apare-
cer, como explica a secretária Lú-
cia Flecha de Lima: "Duas oper-
adoras de viagem, uma italiana e 
outra portuguesa, trarão  uma 
primeira leva de turistas para 
Brasília ainda este ano." 

AÇÕES E PROJETOS DO GDF PARA A PROMOÇÃO DO TURISMO 

Planejamenia --tire 	ao 
ti-Maior° de mime, „ o a se j m i  
para fazer o levantar -ma -4 , i de toda a 
infra-estrutura turística do DF e de-
senvolver projetos para curto médio 
e longo prazo até 2007. A licitação já 
foi realizada e as propostas das em-
presas estão sendo avaliadas 

Revitalização da Torre de TV: Pre-
vê a constri .ição de novos banheiros 
públicos, a reforma do mirante e 
melhorias na feira de artesanato 

Revitalização da fonte luminosa 
do Palácio do Buriti as obras já 

lutdas mara ano. 

Projeto de capacitação dos taxis-
tas do aeroporto os veículos re-
ceberão uma classificação (ouro • 
prata e bronze) e serão pintados 
de forma diferenciada. Todos os 
taxis deverão cumprir requisitos 
mínimos corno ter quatro portas e 
ar condicionado. 

Pró-Turismo: programa de isenção 
fiscal e financiamento para as em-
presas do setor, nos moldes do Pró-
DF e do Pró -Rural. Em fase de es- 
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Ampliação do Centro de Con-
venções As obras estão em anda-
mento e têm sua conclusão prevista 
para o segundo semestre deste 
ano. O novo Centro terá capaci-
dade para cerca de 7 mil pessoas .  

Construção do Conjunto Cultural 
da República: Com o traço do ar-
quiteto Oscar Niernever, o Conjunto 
completará o projeto da Esplanada 
dos Ministérios e contará com 
museu e biblioteca. A previsão de 

Calenclario da Cidade íslabolaçao 
de calendano com os eventos mais 
importantes da cidade a e fea 
da Festa dos Estados 	, • 
Brasília do Cinen -là 
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Brasília, Muito mais do que 
você imagina Campanha 
publIcitaria nacional vis -arrd0 
promover a imagem positiva de 
Brasília O projeto esta em fase 
de elaboração .  

Um longo caminho Agora vai 
A diretora  no  Centro de Excelência  em  iii,mno da Universidade de Brasília, 
Núbia Macedo, avalia que as medidas do governo local e nacional para o 
desenvolvimento da indústria turística são corretas. Poderiam ter sido 
adotadas há mais tempo mas devem aumentar a participação do  segmento 
no resultado do Produto Interno Bruto local e nacional .  

Embora o mercado mundial de 
turismo tenha registrado franco 
crescimento rios últimos anos, 2003 
foi um ano particularmente desam-
mador O número de turistas, inter-
nacionais no tinindo chegou a 694 
milhões de pessoas , uma queda de 
1,2 ponto percentual em compara 
ção a 2002 - a maior já registrada 
pela Organização Mundial de Tons-
mo (OMT) Esse resultado é atribuí-
do à guerra rio Iraque, á epidemia 
na Ásia e à fragilidade do cresci-
mento econômico. 

Enquanto o mundo se ressente 
dessa queda no turismo o Brasil 
comemora o recorde histórico nos 
gastos de turistas estrangeiros no 
país, que atingiu a marca de US$ 
2.479 milhões no ano passado. Se-
gundo o Banco Central que faz es-
sa pesquisa desde 1969 , essa mar-
ca nunca antes foi atingida .  

Esse numero refere-se a via-
gens internacionais apuradas pelas 
trocas cambiais oficiais feitas no 
Brasil e  a  gastos em cartões de 
crédito internacionais• O saldo entre 
o que foi gasto por estrangeiros aqui 
e o que os brasileiros gastaram fora, 
em janeiro foi de US$ 100 milhões 
de superávit para o Brasil. Mas o 
País ainda tem um longo caminho  a 

percorrer na promoção do turismo 
nacional. Segundo pesquisa da Or-
ganização Mundial do Turismo, em 
2002 a participação do Brasil no 
mercado mundial de turismo foi de 
apenas O 64%, um crescimento de 
apenas 021% em relação a 1992 

A promoção é uma das priori-
dades na politica brasileira para o tu-
rismo. Em janeiro o ministro do Turis -
mo. Walfndo Mares Guia, inaugurou 
o Escritório Brasileiro de Turismo em 
Portugal, uma entre nove unidades 
de promoção, rnarketing e apoio à 
comercialização de produtos• ser-
viços e destinos turisticos do Brasil 
a  serem instalados pelo mundo 

O Ministério do Turismo vai in-
vestir R$ 3 milhões em 2004 para 
colocar em funcionamento os es-
oratórios nas cidades de Lisboa 
(Portugal) Paris (França). Madri 
(Espanha) Roma (Itália) Berlim 
(Alemanha) Londres (Reino 
Unido) Nova York, Washington e 
Los Angeles (Estados Umclos1 

A outra iniciativa para o desen-
volvimento do turismo nacional é o 
Programa de Regionalização do 
Turismo - Roterros do Brasil que 
propõe o ordenamento da atividade 
turística direcionado para o desen-
volvimento regionalizado 

As ações de governo para 
o incremento do turismo 
são adequadas? 
Elas chegaram tarde ,  mas servirão 
de alavanca para o crescimento 
desse segmento de atividade Num 
primeiro momento não deve ser 
percebido um crescimento tão sig-
nificativo isso só notaremos em 
médio e longo prazo A regionallza-
oão  e  R  segmentação do setor es-
tão dentro do contexto das ter.déri-
cias mundiais para o turismo 

Como se percebe 'Õ .  
impacto do turismo na 
vida das populações locais? 
O turismo é uma atividade  por 
tem efeito multiplicador, gera re-
flexos em outras áreas.. Além iite 
contribuir para a geração de em  • 
pregos, as atividadee ligastati, 
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E  a  situação do turismo no DF? 
Com as politicas investimentos e 
ações locais tende a melhorar O 
Prodetur JK (programa para o de-
senvolvimento do turismo no Cen-
tro-Oeste)•sobre o qual se fala rio 
governo federal, é imprescindivel 
para o desenvoi /imanto da ativi-
dade em toda a região 

Nossos profissionais são 
qualificados para enfrentar 
a complexidade da 
indústria do turismo? 
Nos últimos anos taar 
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