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GDF BAIXA DECRETO ESTABELECENDO REGRAS PARA A
COLOCACAO DE ENGENHOS PUBLICITARIOS NAS CIDADES

Ordem na bagunga

Licia Leal

poluigdo visual nas ci-
Adades do Distrito Fede-
ral estd com os dias con-
tados. Empresas de publicidade
e anunciantes ganharam um
prazo de trés anos para se ade-
quar 3s regras da Lei 3.036, que
trata do Plano Diretor de Pu-
blicidade das Regices Adminis-
trativas do Distrito Federal. A lei,
sancionada em 2002, s6 agora
foi regulamentada.

O decreto estabelece normas
para publicidade em canteiro de
obras, estande de vendas, ter-
renos particulares, comércio. Pe-
las regras, esté fixada a distAncia
minima de 100 metros de um
engenho publicitdrio para outro.
Um alivio para a maioria das
regides administrativas, j4 que
nos centros e dreas de grande
movimento placas de propagan-
da se amontoam.

Frontlights e backlights, por
sua vez, terdo de ter um raio de
1,1 metro livre, para possibilitar
a passagem dos pedestres. A
altura maxima do meio de pro-
paganda ser4 calculada com ba-
se em todos os elementos acima
do solo. No caso de engenhos
publicitarios fixados no solo, em
lotes edificados, sua altura nio
poderd ultrapassar a da cons-
trucdo. Se o meio de propa-

ganda estiver em solo particular,
nao podera exceder os limites do
terreno particular.

# Obra

Para publicidade em canteiro
de obras, o engenho publicitario
terd de respeitar a construgdo.
Nao podera ser fixado em cima
do prédio em obra, como em
caixas d’agua ou torre de cir-
culagao vertical, ainda que a
construgao nao tenha chegado a
sua altura méxima. "A publi-
cidade tera de acompanhar a
obra, nunca ultrapassi-la", ex-
plica o secretdrio da Coorde-
nagdo das Administragdes Re-
gionais (Sucar), Takane Kiyo-
tisuka do Nascimento.

De acordo com as novas
regras, oos estandes de venda,
a publicidade fixada no solo
ndo podera ter mais de trés
metros de distancia da fachada
da edificagao, nem ultrapassar
os limites da drea pdblica li-
cenciada.

A mesma distancia vai valer
para fixar faixas em terrenos
piblicos. Em areas residenciais,
a faixa estd vedada. No trans-
porte piblico, a publicidade fi-
caré a cargo da Secretaria res-
ponsavel pela drea. No entanto, é
proibida a permanéncia de re-
boques, traillers e similares em
enderegos piiblicos, desprendi-

maxima

dos dos meios con-
dutores com a fina-
lidade tinica de vei-
culagdo de meios de
propaganda.
Segundo Nascimento, a par-
tir da regulamentago, publicada
na edicdo de segunda-feira do
Didrio Oficial do DF (DODF),
as empresas € anunciantes terao
trés anos para se adequar as

regras. "Apesar desse prazo, com -

O que pode e o que nao i
pode na publicidade das regides administrativas |

= 0s engenhos publicitarios devero respeitar a distancia
de cem metros de um para o outro

= Os postes de sustenta¢ao dos frontlights e backlights
terao de ter um raio de 1,1 metro livre

= Aaltura dos engenhos publicitarios fixados no solo, em
lotes edificados, ndo podera ultrapassar a da construgao

= Se 0 meio de propaganda estiver em solo particular, nao
podera exceder os limites do terreno particular

& Em canteiro de obras, o engenho tera de respeitar a
construgéo. Nao podera ser fixado em cima do prédio em
obra, como em caixas d'dgua ou torre de circulagao vertical,
ainda que a construgd@o néo tenha chegado a sua altura

o decreto da regulamen-
tacdo da lei ja se pode
notificar aquelas publi-
cidades e seus respon-
saveis que, por ventura,
estiverem em desacordo
com a lei", afirma.
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EE No CENTRO E NA AVENIDA COMERCIAL DE TAGUATINGA, OS ANUNCIOS PUBLICITARIOS SE AMONTOAM, CONFUNDINDO O CONSUMIDOR

Sinal verde para fiscalizar

Pelo centro de Taguatinga e
na sua principal avenida co-
mercial circulam, diariamente,
cerca de um milhdo de pessoas.
De olho nesses consumidores,
os proprietarios dos mais de sete
mil estabelecimentos nio pou-
pam dinheiro ao investir em pro-
paganda. Por isso, néo € raro
encontrar em um tnico prédio
comercial mais de 20 antincios
publicitarios afixados, sem pa-
dréo de tamanho e posigéo.

Segundo a Administragao
Regional de Taguatinga, tem co-
_merciante que que aluga uma
/" sala pequena e investe em gran-
des antincios, desproporcionais
ao tamanho da loja. E, por isso,
precisam de espago extra, ge-
ralmente disponivel em drea pi-
blica. Com a regulamentagio do
Plano Diretor de Publicidade, o
administrador da cidade, Marcio
Guimaraes, garante que serd

possivel acabar com essa farra.

"Estdvamos esperando a re-
gulamentagdo para comegar o
nosso trabalho. Os comerciantes
aproyeitavam a falta de leis sobre
0 assunto para abusar das pro-
pagandas", justifica. O adminis-
trador, entretanto, ressalta que
s6 dar4 inicio a operagéo limpeza
quando a Superintendéncia das
Administragdes Regionais (Su-
car) programar uma reunidao
com todas as administragbes e
definir um plano de fiscalizagio e
treinamento dos fiscais.

De acordo com ele, desde
que o Plano Diretor de Pu-
blicidade foi aprovado na Ca-
mara Legislativa, em 2002, a
Administragdo de Taguatinga
deixou de liberar alvards para a
instalagdo de andincios publi-
citarios em areas ptblicas. "Mas
se 0s comerciantes continuam a
instalar porque ainda nio ti-

nhamos o poder para fiscalizar”,
conta o administrador.
Segundo Guimardes, a ir-
regularidade mais comum s&o os
chamados pirulitos, equipamento

nos quais sdo afixados antincios

luminosos. Eles sdo instalados
em calcadas, geralmente indi-
cando a loja ao lado. "O engenho
publicitario fica em 4rea piblica e
atrapalha a circulagio de pe-
destres, além de poluir o espago
aéreo. Nao podiamos fazer nada,
porque as leis restringiam o uso
do solo priblico, néo espago aéreo
da cidade", conta.

O atendente Welington
Francisco, 17 anos, que trabalha
no centro de Taguatinga, re-
clama da saturagéo de antncios
no local. "Por serem muitos e
dispostos de forma tdo desor-
denada, eles ndo chamam mais
atencdo. Nao servem mais ao
sew propdsito”, diz o atendente.

ESTABELECIMENTOS
ESTAO
CONCENTRADOS NO
PRINCIPAL CENTRO
COMERCIAL DE
TAGUATINGA.

NO LOCAL, NAO € &
RARO ENCONTRAR EM
UM UNICO PREDIO
COMERCIAL MAIS DE
20 ANUNCIOS
PUBLICITARIOS
AFIXADOS, SEM
PADRAO DE TAMANHO i
E POSICAO. "

| E5'Nos etindes de venda. & publicidade fixada no solo

nao podera ter mais de trés metros de disténcia da fachad
da edificagdo, nem ultrapassar os limites da rea pibl
licenciada s

= A mesma distancia vai valer para ﬁxarfaixas em
terrenos publicos

& Ja em areas residenciais, a faixa esta vedada

F> No transporte piiblico, a publicidade ficara a cargo da
Secretaria responsavel pela érea :

=DE proibida a permanéncia de reboques, traillerse

similares em enderegos piblicos, desprendidos dos meios
condutores com a finalidade Gnica de veiculagéo de meios
de propaganda ' i

O mesmo prazo, de
acordo com Nascimento,
vale para a Lei 3.035, que
trata do Plano Diretor de
Publicidade na Area Tom-
bada do DF. Regulamentada
em fevereiro deste ano, a lei
da trés anos para que anun-
ciantes e empresas de pu-

O caos

Em Ceilandia, na Ave-
nida Hélio Prates, a si-
tuacéo nao € diferente da
de Taguatinga. O pro-
blema da desordem visual
€ agravado pela distribui-
¢do de panfletos, que aca-
bam se acumulando no
chao, e pelo barulho dos
veiculos usados para
anunciar.

Gerente de uma dro-
garia instalada no local,
Evilmar Pereira, 40 anos,
conta que a moda entre os
donos de estabelecimen-
tos & fazer propaganda
com grandes equipamen-
tos de som. "Tem vezes
que volto para casa com
dor de ouvido. Além do
volume sonoro ser muito
alto, vérias lojas utilizam
desse recurso a0 mesmo
tempo. O transtorno pio-
ra quando os carros de
propaganda politica pas-

nosso ouvido", reclama.
Apesar de nao usar esse
recurso, o estabelecimen-

sam e também disputamo

B Em CEILANDIA, SITUACAO E IGUAL A DE TAGUATINGA

blicidade se adaptem.

De acordo com estimativa do
Sindicato das Empresas de Pu-
blicidade Exterior (Sepex), 2
época da regulamentaggo da lei,
apenas 20% dos engenhos pu-
blicitarios estavam regulares na
area tombada de Brasilia. A re-
portagem do Jornal de Brasilia
ndo conseguiu falar com re-
presentantes do sindicato.

urbano

to onde Pereira trabalha
colocou um aniincio em
vermelho e amarelo, com
aproximadamente  dois
metros de comprimento.
"Sei que é um exagero,
mas entramos ha menos e
um ano no mercado €
temos que ser chamati-
VOS, porque 0s Cconcor-
rentes sao", justifica.

Para a auxiliar de es-
critério Maria Adelaide do
Socorro, 22 anos, que foi a
uma loja de mdveis na
comprar um jogo de sofés,
0 excesso de propaganda
acaba espantando os fre-
gueses. "Nao fico mais de
cinco minutos em lojas on-
de, por causa do barulho,
N@0 POSSO conversar com
o vendedor”, reclama. Ela
pede que os comerciantes
fagam uma pesquisa para
saber uma alternativa mais
eficiente e saudével fixar o
nome da empresa. "Somos
pobres, mas queremos

propagandas de bom gos-

to", reivindica.




