Governador revoga

POLUICAO VISUAL -

regulamentacao do Plano Diretor
de Publicidade e determina retirada de 50% das placas

Outdoors
no chao

JORGE DE CASTRO
DA EQUIPE DO CORREIO

std proibida a perma-
néncia de qualquer
outdoor na drea tomba-
da de Brasilia e nao ape-
nas na zona civico-administra-
tiva — que engloba o Eixdo, o
Eixo Monumental e a Esplana-
da dos Ministérios —, como era
previsto no Plano Diretor de
Publicidade. Em acordo firma-
do ontem com o Governo do
Distrito Federal, a Associagao
das Empresas Exibidoras de
Propaganda ao Ar Livre do DF e
o Sindicato das Empresas de
Publicidade Exterior se com-
prometeram a retirar os painéis
“publicitirios em 30 dias. O go--
vernador José Roberto Arruda
também determinou que 50%
dos 750 outdoors espalhados
pelo DF sejam removidos.
Pararealizar a limpeza da drea
visual do DE o governador assi-
nou um decreto que revoga a re-
gulamentac@o do Plano Diretor
de Publicidade. “Os empresarios
concordaram em tirar toda a pu-
blicidade no Eixo Monumental e
no acesso as pontes, além dos
banners dos prédios”, afirmou o
governador Arruda. Além disso, o
GDF ird pedir ao governo federal
que elimine a publicidade dos
ministérios. Logo apds a assina-
tura do decreto, os empresarios
iniciaram a retirada da propa-
ganda. Quatro outdoors foram
derrubados no Setor Comercial

Sul, dentro do terreno onde fun-
cionaria a Bi Ba Bo, cujo prédio
foi implodido no més passado.

A Secretaria de Desenvolvi-
mento Urbano e Meio Ambiente
apresentard em 180 dias um es-
tudo sobre a nova regulamenta-
¢do do Plano Diretor de Publici-
dade. A secretaria também far4
a fiscalizagdo de retirada das
placas. “Os fiscais da secretaria
irdo, inclusive, notificar as em-
presas que anunciam nessas
placas”, disse o secretério de De-
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Eo tempo que os
empresdrios vdo ter para
retirar os painéis
publicitdrios.

senvolvimento Urbano e Meio
Ambiente, Cdssio Taniguchi,
ressaltando que os antincios fi-
xados nas cal¢adas de Brasilia
também serdo retirados.

0 governador Arruda afirmou
que inclusive os antincios regu-
lares serao derrubados. “Todos
0s que ndo tinham alvard serao
derrubados e mesmo aqueles
que foram construidos com a li-
cenga sao questionaveis, como,
por exemplo, as escolas priblicas
que tém outdoors no interior,

Iremos tirar todos”, afirmou. Os
empresdrios, segundo Arruda,
nao tiveram op¢ao. “Se os em-
presdrios nao quisessem tirar,
n6s irfamos derrubar na marra,
de acordo com o decreto que eu
assinei hoje (ontem)”, disse. O
presidente do Sindicato das Em-
presas de Publicidade Exterior,
Raimundo Liberato, nao retor-
nou as liga¢des do jornal. Ne-
nhum representante da Associa-
¢ao das Empresas Exibidoras de
Propaganda ao Ar Livre do DF foi
encontrado.

Normas brandas

E a segunda vez que os empre-
sarios firmam acordo com o
governo local para a retirada
das placas: No'ano passado,
durante a gestao anterior, as
empresas se comprometeram a
retirar os antncios. Cerca de
280 outdoors ilegais chegaram
a ser removidos. Algumas em-
presas, no entanto, descumpri-
ram o acordo e as placas nunca
foram removidas.

Até ontem, a exibicédo de
outdoors era proibida na zona
civico-administrativa, no Setor
Militar Urbano e naVila Planal-
to. Nas outras 4reas, os outdoors
deveriam manter distancia de

100m um do outro quando ins-

talados em via puiblica. Em ter-
renos particulares, eles nao po-
dem ocupar mais de 60% das fa-
chadas. Para o governo essas
normas eram muito brandas e
polufam a cidade.
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@ Todas as empresas de
publicidade terdo 30 dias para
retirar todos os outdoors da
drea tombada de Brasilia e das
imediagoes da Ponte JK, e 50%
das placas do Distrito Federal.

SERA FEITO

A Secretaria de

Desenvolvimento Urbano e

Meio Ambiente vai fiscalizar a
atividade. Quem ndo cumprir
a determinacdo serd multado.

@ O governo também vai
preparar um estudo com a

novaregulamentacao do
Plano Diretor de Publicidade.
Aidéia é deixd-lo com normas
mais rigidas para todo o
Distrito Federal. O
documento deve ficar

pronto em 180 dias.
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Despoluicdo da cidade
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menta Gastal.

Reivindicacdo antiga do Ins-
tituto do Patrimdnio Histdrico
e Artistico Nacional (Iphan), o
superintendente regional do
6rgdo, Alfredo Gastal, conside-
ra aretirada dos outdoors da
capital federal uma vitéria. ‘A
sociedade reivindicava isso
também. Significa despoluir a
cidade. Ou seja, vai permitir
que enxerguemos novamente
o céu de Brasilia, que estava
desaparecendo gradativamen-
te por causa dos outdoors”, co-

Para que o tombamento da
cidade seja respeitado, ele de-
fende uma fiscalizacao forte
por parte do governo. Segundo
Gastal, a criacdo da uma agén-
cia de fiscalizagédo é funda-
mental. Além disso, ele sugere

uma descentralizacao da ativi-
dade economica do DE Segun-
do ele, 80% dela estd concen-
trada em Brasilia. “Isso é uma
loucura. O DF tem uma area 55
vezes maior que a capital da
Repiiblica. As empresas imo-
bilidrias tém um campo fan-
tastico para se desenvolve-
rem’, disse Gastal.

“S6 precisamos proteger
uma pequena 4rea”, completa.
Para ele, Taguatinga desponta-
ria como a favorita para ser o
centro da regido metropolitana
do Distrito Federal. “Isso desa-
fogaria a cidade. A descentrali-
Zacao nao acontecerd em trés
ou quatro anos, mas se 0 gover-
no iniciar agora e planejar o DF
como um todo, haverd solugao”,
afirma. (JC)

GASTAL: REMOGAO DE OUTDOOR
E UMA VITORIA DA SOCIEDADE
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A DERRUBADA DOS OUTDOORS COMECOU PELO SETOR COMERCIAL SUL, NO TERRENO ONDE FUNCIONARIA A BI BA BO



