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Para resgatar a auto-estima

Luciene Cruz

"Moro num quadrado. Falar do
meu céu ndo é novidade, nem do
clima, nem da vegetagdo. Ao lem-

brar dele, penso no sol quente e na
- chuva que se revezam, em criangas
que ainda podem brincar pelas
ruas, na educagdo, na estrutura
familiar que é reconhecida e va-
lorizada. Penso numa das melhores
qualidades de vida do mundo, que
me permite dizer: eu prefiro isso
aqui. Claro que também penso no
Licio, no Oscar, na politica. As
pessoas s6 véem isso..."

O trecho intimista é apenas
uma mostra das agOes publi-
citarias que comegam a ser vei-
culadas, a partir de hoje, em
todos os meios de comunicagao
para resgatar os valores da ca-
pital federal. A iniciativa faz par-
te da campanha intitulada Bra-
silia Meu Amor, langada ontem,
que quer mobilizar os mais de
dois milhdes de moradores da
cidade para retomarem a ver-
dadeira imagem da cidade.

A idéia € mostrar a cidade
Brasilia, que.vai além da Es-
planada dos Ministérios ¢ das
paredes dos famosos projetos
arquitetonicos. O objetivo é di-
vulgar a cidade que esta fora da
corrupgdo politica. "Queremos
resgatar a imagem do DF que é
caracterizada de forma negativa.
Na inauguragéo, a capital era
conhecida como marco de de-

senvolvimento e orgulho. Que-
remos trazer isso de volta. Atual-
mente, temos nossa imagem as-
sociada a corrupgdo, mas néo
somos culpados por isso, tam-

bém somos vitimas", afirmou o
idealizador do projeto e pre-
sidente do Sindicato das Agén-
cias Publicitérias de Propaganda
do Distrito Federal (Sina-
pro-DF), Fernando Brettas.

Para o coronel Afonso He-
liodoro, pioneiro em Brasilia, é a
Brasilia do dia-a-dia que precisa
ser apresentada ao Brasil. "Bra-
silia sofreu com os descuidos
dos governos, mas essa cor-
rupgdo vem de fora. A falta de
moral nao € caracteristica dos
brasilienses. Aqui € a capital do
Brasil, com uma populagéo dig-
na e batalhadora", mostrou.

O projeto local foi inspirado
na campanha I Love New York
para valorizar a cidade ame-
ricana. O uso da logomarca po-
dera ser utilizado por meio de
contrato ligado ao Sinapro. Em-
presas podem vincular a logo-
marca da campanha a logos
proprias em agdes publicitarias,
produtos ou em brindes. A idéia
€ que Brasilia Meu Amor tenha
cardter permanente com duas
grandes campanhas anuais e ou-
tras agOes continuas.

"A cidade € muito tranquila, o
clima € muito bom. E aqui que
quero envelhecer"

Elsa Almeida, 58 anos, dona
de casa. Gaticha, mora hd 25
anos na capital federal

"Brasilia € como se fosse o
retiro do Brasil, aquii s6
tem paz".

Marcos Machado, 43 anos,
supervisor de Fiscalizacao.
Brasiliense

"Aqui (em Brasflia) a condicdo
de vida é melhor: Existe mais
oportunidade de emprego"
Vera Ramos, 4| anos, dona de
casa. Paraibana, hd 22 anos na
capital federal

"Brasilia € um bom caminho
para oportunidade profissional”
Josemar Tavares, 39 anos, ’
autdnomo. Paraense, hd um ano
na capital federal




