ngio
nto, da pubhcldade. Hi

1
4 i
|

na capital paulista aponta, na gran-
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{ eu:"al: outras pessoas., Mas hi a
'fer%ngg tre amigos e conheci-

outro, 0 més — ¢

numero de solitarios é muito gra
Quem procura o CVV natura

nimero costuma aumentar”, reve-

la. De qualquer fomia, a coordena-

pretende apenas ouvir uma
-mensagem de fé — no caso uma

- Ha quase seis anos em

~ namento em Brasilia,

de populagao (excluindo-se a elite),

,‘rmxte que se trabalhe para um

‘publxco que nao é a maioria”, sus-
tenta Rattio. Em sua opinido, “se
vocé for rastrear o publico em Bra-

final db ano,na
vespera de datas unportantes, esse

'” s) estio distantes

os Umdos,

’comecem ase preocupar

um piiblico cada vez maic

“Brasilia cria condigoés para a

solidao. Hé os grupos de convivén-

0 quer
ptar pelo casamento tem mais é de
morar sozinho”, sustenta. Aos
0s, Andréa é mclependant da
milia e adora a idéia de “nao ter de
ar satlsfagoes” “Para mim pesou

sair do trabalho, querer irto-
~mar um chope e nao poder porque

pelo publicitario”. De

qualguer‘ form Ramalho ressalt

© pessoas, mas preferem mostrar os

pontos positivos de se mo»
Lacgo afetivo — A pesqulsa

mgdlta da MPM-Lintas revela da-

dos interessantes quando investiga
a configuracdo de lares junto 3 eli-

N

;(Luciano Milhomem)

-~ nasua intimidade, seus amigos héo

cobram nada”. Medo de envelhe-
cer sozinha? “Eu jd me imagino s6

'na velhice, Se eu me sentir muito

50, vou para um asilo”.

® Luciano Milhomeni

e

te. Sao 62 por cento os que vivem

em fa ilias tradicionais, 20 por
‘ alternativas e 18
nto de mdmduos que vivem
zinhos. Mas, em se falando de

 problemas pessoais, na grande po-

pulagéo as queixas de solidao e ca-
réncia afetiva em Sao Paulo sobem

patamar de 26 por cento,
Vera Aldrighi, da MPM-Lintas,
admite que “a propaganda normal-
mente nao se volta para quem vive
sozinho”. Ela se lembra da propa-
a de um tipo de nhoque, em
ugestao de um pai separa-

dog qué tenta com o filho preparar

a massa, “A propaganda tenta esti-
mular o\ago afetivo, a familia”, d1z
Vera. Em\seu ponto de vista, “

brasileiro é relacional, seu maior
esforco é ser aceito na sociedade”.




