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Populacao opina e
ajuda nas decisoes

Companhia Imobilidria de Brasilia
(Terracap) langou em junho uma nova
estratégia para ampliar o raio de agéo

da empresa no que se refere a oferta de-

lotes e de terrenos no Distrito Federal.

Esta iniciativa da Terracap, que come-
cou pela cidade-satélite do Gama, tem o obje-
tivo de promover encontros para ouvir a co-
munidade e entidades representativas sobre
as necessidades de iméveis de cada localida-
de. |

Este didlogo da Terracap com as comuni-
dades estd sendo precedido de entendimen-
tos entre a empresa e as Administragoes Re-
gionais.. Nos encontros, os técnicos da Dire-
toria Comercial, coordenados pelo diretor
Alexandre Gongalves, fazem explanagdes
com projeces de videos e com folhetos ex-
plicativos, além da apresentagdo dos planos
de trabalho da empresa em relago a cada ci-
dade. Nas visitas também sdo anunciadas as
disponibilidades em termos quantitativos, lo-
calizagdo, deshnagaﬂ ¢ formas de financia-
mento das unidades passiveis de comerciali-
zagio.

Segundo o dxretor Comercial, os primeiros
resultados do trabatho j4 foram sentidos nas
licitagdes pubhcas que aconteceram em se-
guida, pois, “a par-
tir da nova estraté-
gia estamos traba-
lhando com nime-
ros de demanda
real, na origem e,
portanto, distante
da especulagio
imobilidria, po-
dendo atender 2
comunidade de
maneira mais rapi-
da e eficiente”, es-
clarece o diretor.

Alexandre Gon-
calves diz ainda
que as licitagdes
para venda de ter-
renos realizadas
pela Terracap re-
gularmente conse-
guem atender 2
demanda do mer-
cado de maneira
satisfatdria e tem
se constituido em uma fonte de recursos in-

“questiondvel. No entanto, a direcio da em-

presa, entendendo que os resultados apre-
sentados nas tltimas vendas refletem um rea-
‘quecimento do mercado, com subsequente
crescimento de demanda, optou por um es-
treitamento nas relacées comunidade/empre-
sa. “Através do trabalho itinerante podemos
Jevantar o perfil verdadeiro do mercado con-
sumidor de cada localidade, numa auténtica
e definida sintonia entre procura e oferta de
iméveis no DF”, afirma o diretor.

Depois do Gama, a Diretoria Comercial da
Terracap se deslocou para Brazlindia, Ni-
cleo Bandeirante, Taguatinga, Sobradinho,
Planaltina e Guard, ouvindo 4 comunidade e
as entidades sobre as earéncias de imdveis
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0Os encontros com a comumdade visam assegumr unidade de pensamento e agao na implementagao de planos
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responsabilidade de
ordenar o progresso.
Esta é uma sintese
fiel do papel que a
Terracap desempenha
em Brasilia, hd 20
anos. Dona das terras
do Distrito Federal, a
~ empresa faz parceria
com Caesb, Ceb e
- indmeros 6rgaos
‘ que trabatham para
dar infra-estrutura
ao DF. Com este
suplemento, 0
Correio passa em
revista 0 que foram
essas duas décadas.




