Uma revolucdao no
mercado editorial

por Adriana Vasconcelos
de Brasilia

O parque grafico de Brasi-
lia, hoje o quarto maior do
Pafs, quer declarar sua inde-
. pendéncia em relacdo as
administra¢des piblicas
federal e local, que até agora
vinham garantindo a sobre-
vivéncia do setor como seus
principais clientes. A partir
de janeiro, comega a funcio-
nar na cidade um pélo edito-
rial que, com uma linha de
crédito do Banco do Brasil
de USS$ 10 milhdes, pretende
atrair para a capital federal o
intcresse de editoras do
mundo inteiro, em especial
as da América Latina, garan-
tindo ainda a redugio entre
30 e 50% do prego de cada
publicagfo.

Idealizado por empresd-
rios do setor grifico e
implantado pelo conselho
regional da Associacdo Bra-
sileira da Industria Grifica
(Abigraf), esse polo, que
estd em via de ser regula-
mentado e poderd financiar
ndo sO obras literdrias mas
também diddticas ou mesmo
da midia impressa, deve
criar s6 nos dois primeiros
anos de funcionamento cerca
de 2 mil a 3 mil novos
empregos no DF. A meta é
chegar até 1996 publicando
uma média de duzentos titu-
los por més, atingindo um
faturamento mensal de US$
5 milhdes a US$ 6 milhdes.

Essas sdo as expectativas
do presidente do Sindicato
das Industrias Graficas do
Distrito Federal e do conse-
tho diretivo da Abigraf,
Antdnio Carlos de Araijo
Navarro. **Esse pélo serd
um divisor de dguas dentro
do mercado gréfico de Brasi-
lia”’, garante. Com ambigdo
de ser o principal elo de inte-
gragdo com o mercado edi-
torial da América Latina,

estima-se que no final do
século o pdlo editorial da
cidade atinja um faturamen-
to mensal de US$ 15
milhdes.

Ha praticamente trés anos,
a idéia de implementacdo do
pélo editorial foi langada
como alternativa para o setor
grafico do DF sobreviver e
ter perspectivas de voltar a
crescer. A inddstria grifica
na cidade nasceu pouco
antes da inauguragio de Bra-
silia e desenvolveu-se gracas
as constantes encomendas da
drea governamental. Mas
desde o governo Sarney. o
setor vem se ressentindo
com a diminuicdo dos pedi-
dos dos 6rgios publicos e
com o crescimento das grafi-
cas oficiais, que acabaram
abocanhando uma parcela
significativa do mercado e
vém praticando uma concor-
réncia desleal, como atesta a
Abigraf.

Por meio de pesquisas, .
tentou-se definir o perfil das
publicacdes desse pélo edi-
tortal. Como a cidade abriga
praticamente todo-o ¢orpo
diplomdtico residente no
Pafs e € um centro importan-
te na produgdo de informa-
¢Oes, Brasilia torna-se atrati-
va para obras literdrias e
mesmo para revistas ou jor-
nais. Um conselho editorial,
com no minimo dezessete
membros, ficard encarregado
de dar um parecer sobre a
receptividade do mercado,
contetdo e estética de cada
obra a ser publicada.

A principio. deverfio inte-
grar esse polo editorial cerca
de duzentos graficas do DF.
*‘As editoras poderdo ser de
qualquer lugar do mundo. A
exigéncia para a liberagdo do
financiamento, no entanto, é
de que a obra seja feita no
DF"’, explica Aradjo Navar-
r0. :



