Nao da para ndo ir

Campanha BRASILIA EM ALTA revela a cidade que pulsa por trés dos monumentos e do poder e cria agenda irresistivel

odos os sotaques, uma
infinidade de sabores,
um sem-numero de rit-
mos. A Brasilia que

nasceu sob o signo da diversi-

dade e cresceu como cenario
do sonho de brasileiros tor-
nou-se um mosaico cultural
que abriga a tudo e a todos,
sem preconceito algum. Um
caldeirao onde ferve alegria,
vida, arte. Uma faceta, por
muitos anos camuflada atras
da cortina de burocracia e po-
der, que agora se revela real
na agenda do Brasilia em Al-
ta, projeto de fomento turisti-
co lancado pelo Governo do
Distrito Federal.

Palco do concreto tratado
como arte, sede do poder que
dita rumos. Antes vista ape-
nas pelos angulos que se esta-
beleceram como sina, a capi-
tal da Republica mostra que
as curvas dos monumentos de
Oscar Niemeyer e as retas do
tracado de Lucio Costa sao, is-
to sim, a bela moldura de uma
cidade que pulsa. A campa-
nha do GDF busca mostrar a
alma dessa cidade que vibra e
revelar o que sustenta toda es-
sa efervescéncia. Um conjun-
to de eventos capaz de atrair o
turista e, sem a menor cerimo-
nia, seduzi-lo.

INVESTIMENTO - Foram
destinados R$ 2 milhoes para
colocar os eventos artisticos,
esportivos e gastronomicos da-

COSMOPOLITA Caetano trouxe a Brasilia seu "som estrangeiro", recebido, como todos os ritmos, de bragos abertos

qui na eclética vitrine do Bra-
sil. Segundo o secretdrio de
Cultura, Pedro Borio, um inves-
timento pequeno se compara-
do aos resultados que se proje-
tam. "Trata-se de uma aposta
no desenvolvimento economi-

co local. Vamos avaliar o retor-
no deste primeiro ano para de-
pois termos uma idéia de como
vamos conduzir o projeto nas
etapas seguintes. Quem sabe,
investiremos mais em 2005",
preve.
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O Brasilia em alta mobiliza
diversos setores da iniciativa
privada. O presidente do Sin-
dicato dos Hotéis, Bares e
Restaurantes (Sindhobar),
César Gongalves, afirma que
a campanha tem a adesao de
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300 hotéis, 3 mil restaurantes
e 6,4 mil bares da cidade. As
atracoOes saoigualmente gran-
diosas. Caetano Veloso esteve
em Brasilia no ultimo fim de
semana com o show A Foreign
Sound, baseado no ultimo dis-
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* NUmero de estabelecimentos que
participam do Brasiliaem Alta.

co do cantor, que se apresen-
tou acompanhado de orques-
tra composta por 21 instru-
mentistas. A sala Villa-Lobos
do Teatro Nacional lotou.
Ainda vém por ai Rita Lee,
Ira! e Elza Soares, todos em
apresentacoes gratuitas. O ri-
so também tem vez. Pecas de
teatro, com especial enfoque
nas comédias, estao em cartaz
nacidade. Festival do Cinema
de Animacao e Campeonato
Brasileiro de V6o Livre cons-
tam também dessa versatil
programacao de meio de ano
em Brasilia, o que confere um
clima de alta temporada. Até
aqui sazonais, as tradicionais
rodas de samba e os encontros
regados a chorinho chegaram
para ficar e esquentar os dias
frios de julho e agosto. Para
brasilienses e turistas, o fato é
que ndo da para nao ir a esses
eventos. it
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