Satélites estio
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Daeditoria de cidade

Os grandes investidores de
shopping-centers de Brasilia e de ou-
tras capitais brasileiras ainda nio des--
‘cobriram o potenclal do mercado das
cidades-satélites,” ' em especial Tagua-
tinga e Ceilandia. A montagem desses
verdadeiros ‘monstros arquitetonicos,
com dezenas'de lojas, pistas de patina-
.cdo, diversao infantil e inimeros outros
atrativos, tem sido feita no Distrito Fe-
deral em locais préoximos a populacao
de alta renda do Plano Piloto.

Os empresarios de Taguatinga e Cei-
landia sabem que iniciativas idénticas
logo ganharao o seu entio mercado ca-
tivo. Ha poucos aiios, o0 comércio de Ta-
guatinga era dominado exclusivamente
por empresarios‘nascidos com a pro-
pria cidade, e a figura das grandes em-*
presas era contemplada apenas nas péa-
ginas dos ]ornals ou entao no. video da

felevisao.
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Este quadro, entretanto, comeca a
sofrer profundas alteracées. AS gran-
des lojas de departamentos, trabalhan-
do em economia,de escala, vém ga-
nhando oS prmclpais pontos de Tagua-
-tinga, € ja penetram também no centro

| de Ceilandia. ‘Estas lojas — eletrodo-

meésticos, roupas e artigos’ de consumo
néo-duravels — dominam atualmente
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uma fatia consideravel do mercado de
consumo, colocando em segundo plano
empresas de médio porte, muito conhe-,
cidas e conqlderadas pela populacao lo-
cal. Uma passagem rapida pela aveni-
da Comercial Norte de Taguatinga pro-
porciona a gualquer pessoa uma visao
bastante clara deste fendmeno.

Taguatinga e-Ceildndia nao possuem
experiéncial de centros comerciais di-
namicos, como os montados no Plano
Piloto. As galerias existentes no centro
-~ de Taguatinga, por exemplo, sdo verda-
deiras cabecas-de-porco e servem a
uma parte da populacdo para encurtar
o0 caminho dé uma quadra para outra. O
Taguacenter, construido no extremo
norte.de Taguatinga, nas imediac¢oes da
~ QNG, foi mal planejado e existem ainda
hoje inameras salas disponiveis para
aliiguel. Os comerciantes do Taguacen-
ter lutam para aumentar um pouco o
volume de fregueses e, assim, garantir
a sua prépria sobrevivéncia.
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As lojas de depal fameitos sigmﬁca—- -
ram uma alteracao radical no comercio |,
. de Taguatinga e Ceilandia. Nésta 'tri--
1ha, logo, logo virdo grupos mais'pode-
rosos, com técnicas revolucionarias de’
marketing, |para dominar o, mercado.
Afinal, uma populacio estimada em 800
mil pessoas nio pode ser desprezada
com tanta facilidade.
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