 fases de afirmacao mercadoiégi
ca, quando gravou pnmeu'a de-
mo, hagquase 20anos.

- fudo com xerox, mas bem edita-

“Se for para fazer, entao'que se

faca o melhor”, aconselha Mar-

celo, que também é musico e tra-

balha com editoragéo grafica. -
Formado em producdo cultural,

ele proprio ja passou por todas as

Marcelo e Rodrigo, h Je gerente

artistico da Polygram, montaram

uma banda de garagem na adoles-
¢éncia e decidiram engrenar a car-
reira mandando uma amostra do
trabalho a radios, revistas e jorais.

_ A experiéncia motivou a ela-
boracdo de uma apostila inde-

pendente, em 1994, numa espé-

cie de prévia do manual publica-
do este més. 'Na época, fizemos

do, tiramos 100 exemplares e
mandamos para musicos, esti-
dios, revistas e jornais. As pes-
soas comecaram a ligar e pedir
dicas, entdo resolvemos fazer o
livro”, conta Marcelo.

Depois de entender como fun-
ciona o mercado, a assinatura de
contratos e garantias de direitos
autorais, o iniciante deve partir
para defini¢des praticas. E a cha-
mada pré-producdo, quando o
artista encara o mais diffcil:
guanto tem para gastar.

Para isso, o manual sugere
uma planilha de custos, um cro-
nograma de atividades e levanta
pontos a serem avaliados, como a
sele¢do do equipamento, arran-
jos e ensaios. “E a parte pratica,
onde a gravagao deve ser exce-
lente, a capa e encarte tém que
ser planejados e a divulgacao,
bem pensada”, lembra Marcelo.

MANUAL DE PRODUGAO DE

CDs E FITAS DEMO

De Marcelo Carvalho de Oliveira e Rodri-
go de Castro Lopes. Editora Gryphus, 257

inas, R$ 21. Lancamento, as 19h, no
urante Carpe Diem (SCLS 104).

pd

tempo.
Mas na& és6 (s67). Em setem-‘

_bro, o ator veste a alma
do maestro e

rodar
Villa-Lo-
bos, sob a
¥ batutado dire-
tor Zelito Vianna. E
no inicio do ano que
vem, Marcos Palmeira es-
tard em Brasilia na pele do
malandro carioca Raul, apaixo-
nada pela fleumdtica diplomata

-mesma forma que as pessoas
- saem de casa paraver o De Niro,

 José Wilker. Ndo se trata de fazer
~ um filme comercial s6 para ga-

‘brando as esquinas”, defende.

‘quer muito mais do que isso: quer

comega o ptiblico fazendo fila para ver a

‘fNéo seise tenho essa capaci-
dade, mas se tiver, 6timo. D

tém que sair também para ver o

nhar dinheiro, mas a palavra
‘popular’ ndo pode mais ser um
pejorativo. Quero ver as filas do

Na verdade, Marcos Palmeira

prépria cara na tela.‘Nés temos
preconceito contra nds mesmos.
Eéhora da gente se enxergar,
porque o brasileiro é um

. povo supercriativo, ge- -
neroso, solidario’’
elogia o ator que
chegou ao estrelato
interpretando perso-
nagens broncos, mas
irresistiveis como os
brasileirissimos Tadeu,
de Pantanal, e Jodo Pe-

dro, em Renascer.

“Sabe qual foi o maior elo-
gio que eu recebi? Foi durante as
gravacoes de Pantanal, quando
um homem 14 da regiao comen-
tou com a equipe de producéo:
‘Mas vecés arrumaram um pan-
taneiro bom, heim? O caboclo sa-
be até decorar as falas!’ O panta-
neiroeraeu”’, lembra, com um
sorriso. E ja ndo se sabe se esse é 0
sorriso do gaticho saqueador de
caddveres, do caub6i paulista, do
capixaba apaixonado...




