o) { €
O F- Lo (L0

534 _Brasilia, segunda-feira, édenovembro de 1987 CORREIO BRAZILIEN SE CIDADE

- Comércio quer resgatar o boom da W-3 Sul

Pro eto preve alargamento da; avemda com mais estacmnamento € um amplo calgadao
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2+ A W-3 Sul pode voltar aos bons tempos, quando era o gran-
de — e tnico — centro comercial da cidade. Para tanto, os
“‘éomerciantes da avenida acabam de entregar ao secretario
i de ‘Viacéo e Obras, Carlos Magalhaes, um plano de revitali-
‘zacdo da area. Ele inclui, entre outros itens, a transforma-
éao da W-3 Sul numa via mais larga, com estacionamento
,ﬁos dois lados e um calcaddo. A W-2 seria atingida por me-
didas semelhantes — com mudanca do sentido do trafego
. para facilitar o estacionamento perto da loja desejada.
orsEnquanto ndo surge uma solucao definitiva, o fato € que o
;comérclo da W-3 passa por uma séria crise. A avenida, que
1a fol a mais movimentada da cidade, com um comércio ex-
.iremamente dindmico, vive hoje do passado. Lojas fecha-
e das. prédios abandonados e comerciantes em sltuacao
wdiffcll so faceis de encontrar,
2= Através da proposta entregue a Magalhaes, A Associacdo
~Comercial tenta resolver os problemas basicos que afligem
“6°'comércio da avenida, comecando pela ampliacio dos es-
taclnnamentos e malores facilidades de circulacio. O proje-
“to é ambicioso e chega a sugerir a criacio de servicos e
atrativos que poderéo até superar as vantagens proporcio-
nadas pelos shoppings. Nesse caso, a prépria W-3 seria
transformada num imenso shopping-center horizontal, Sera

(
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...... . Revitalizar a Avenida W-3
V~Sul Esse é o objetivo do docu-
»mento entregue terca-feira pas-
-esada ao secretario de Viacao e

-!Obras, Carlos Magalhdes, pelo

-ipresidente da Associacdo Co-

s{ACDF), Nuri Andraus. Tam-
5Bém recebeu uma copia do tra-
-balho, elaborado por uma ¢o-
missdo integrada por comer-
ciantes da avenida, o gerente de
“Engenharia de Trafego do De-
n, Antonio Bonfim Teles.
e o plano dos comerciantes
for colocado em pratica, dentro

40 ganhar contornos bastan-
“tes diferentes dos atuais. Em
{roca, o brasiliense teria um no-
"Vyo centro de compras, com

“maiores facilidades de desloca-

‘mento e estacionamento, e ca-
de proporcionar servicos
> nem os shoppings ofere-
m.
O projeto. entregue a Maga-
s contém trés propostas,
wlassiﬂcadas de “ideal”, ‘meé-
ma” e “minima’’. Todas pedem
“a inverséo do sentido do trafego
na W-2, que ganharia nova cal-
i:¢ada e estacionamento, com o

i.da area verde, e a reconstitui-
‘¢ao dos retornos e estaciona-
, mentos originais da W-3.

| “Se uma pessoa procura de-
! terminada loja na W-3 e acaba
t passando do local, ela é obtiga-
' da a fazer uma longa volta para
novamente se aproximar da lo-
ja e, além disso, ndo encontra
estacionamento. Nossa reivin-
dicacdo é um dlsclpllnamento

i
Jx

! mudancas que 0 tornem mais
, racional”, observa Nuri An-
draus.

‘A proposta considerada “i-
deal” pelos comerciantes inclui
uma mudanca mais radical. Os

L blocos residenciais das quadras :

Z As trés altemnativas

1 desse transito, com a adocao de

700 ganhariam status
comercial/residencial. Seria
eliminado o canteiro central da
W-3," permanecendo apenas
uma divisio de 50 centimetros,
thada de tela de protecao.

Com o espaco liberado pelo
canteiro central, surgiria lugar
para a criacio de de estaciona-

mentos em diagnoal nos dois la- -

dos da avenida.
A alternativa ‘meédia” man-

‘ tém a aplicacdo e a inversio da

W-2, bem como a retirada do
canteiro central da W-3, mas
abre mao da transformacéo da
parte residencial em area mis-
ta. Nesse caso, haveria calca-
dao e estacionamento em diago-
nal apenas do lado em que fi-
cam aslojas.

| Além das trés pmpostas o es-
tudo apresenta varias sugestdes
que. podem resultar em be-
neficio para os comerciantes e o
publico. Nas entrequadras, pro-
p6e a colocacéo de oito cabines
.pollcials equipadas com radio,
a criacéo de bancos de granito
— com pecas promocionais no
encosto. a exemplo das cidades
do interior —e a criacdo de mi-
nilanchonetes com toldos, me-
sps e cadeiras.

| Entre as sugestoes também °
constam a criaciio de banheiros
publicos, arborizacdo dos e ;
cionamentos das entrequ
e a colocacéo de bicas para
vagem de carros. Outra medida
ue os comerciantes desejam €&
substituicdo das pedras do
calcamento atual por ardosia.
| No calcamento atual, as pe-

» Queda nas

.vendas vem

desde 79

“Nao queremos mais ver a W-
3 rejeitada, tratada pelo Gover-

~ no como refugo’’. Com estas pa-

lavras, o gerente de marketing
da Slaviero, Walter de Deus, re-
sume a disposicdo dos comer-
ciantes de mudar o perfil da
avenida. Ele acredita que as
modificacbes propostas a Se-
cretaria de Viacdo e Obras pro-
porcionardo grande melhoria
 para o comeércio da area.

Walter acha que as reivindi-
cacoes levantadas em 1979,
quando os comerciantes come-
caram a detectar a queda nas
_vendas, 'sio ainda bastante

_atuais. Ele tem autoridade para

"'tanto: na época, fol um dos dire-
tores da Associacdo de Lojistas
da W-3, entidade que teve vida
efémera. As reunides do grupo
eram feitas no saldo da Slavie-

\dras soltam-se com muita faci- — ro, o maior espaco disponivel.

lidade,
cheia de buracos. O pior, contu-
do, é que & noite sdo usadas por
bébados e mendigos para que-

do’ grande prejuizo aos comer-

(0] sonho dos lojistas é voltar avender como antes

A volta aos bons tempos

,Nbs bons tempos, as familias
mal safam da missa na igreja
Dom Bosco e corriam para ver
! ag-vitrines. As mocinhas desfi-
rlavam com a ultima moda, de
. acordo com o que se estivesse
; usando no Rio de Janeiro, € o lu-
gar era considerado 6timo para
umé paquera. Nas calcadas, a
multldao era tanta que ficava
! dmcﬂ nio evitar esbarrdes.

; No auge da W-3 Sul, um bom

{programa era pegar a matiné
i dessabado no Cine Cultura, que
x ficava na 507 Sul ou comer a piz-
;za_do Roma, considerada uma
;das melhores da época. A Asa
) Norte era considerada um lugar
; dlstante Nao havia a passagem
fpara a W-3 Norte e a iinica ma-
! ne;ra de chegar do outro lado da
,avenida era através de um re-
torno na Rodoviaria.

{oy SHOPPINGS

oA cidade comecou a mudar,
porém, primeiro vieram os
shoppings. A primeira etapa do
Conjunto Nacional, construida
eln 1973, ndo parecia constituir
grande ameaca. Mas velo a se-
;gunda e terceira parte e, quan-
; dovos comerciantes da avenida
i se deram conta, a cidade tinha

um- novo centro de compras e
lazer..

-/Aos poucos, a W-3 deixou de
ser o centro das atencdes e do
movimento na cidade. Mesmo a
' ndvidade introduzida pelo Con-
jjunto Nacional — as lojas néo
;efam vendidas, mas alugadas
i—=-acabou assimilada por al-
guns comerciantes. As inaugu-
racdes do Venancio 2.000, do
Carrefour, e, principalmente,
do ParksShopping, levaram to-
dos a uma concluséo: a avenida
n3o era mais a mesma.

' Em 1979, j4 sentindo os refle-
,xos do problema, os comercian-

!tes. se reuniram para tomar al-
iguma atitude. A primeira rei-
ivindicacéo fol-a de que fossem
;reabertos '0S retornos e os esta-
i clonamentos' que haviam sido

b

alteracﬁes haviam atendido ' a
grupos interessados em fortale-
cer o Conjunto Nacional — mo-
tivo pelo qual o GDF se recusou
a revé—las

‘““Era um governo autorltarlo,
o0 que tinhamos na época, o que
dificultava muito o dialogo”’,
lembra o comerciante Geissler
da Silva, da Casas Nordeste.
Pressionados pela queda nas
vendas, os comerciantes chega-
ram a constituir uma associa-
c80. Atuando em conjunto com
a Associacdo Comercial, o gru-
po encomendou, através de um
convénio com o Centro de Apoio
a Pequena e Média Empresa
(Ceag-DF') uma pesquisa sobre
a situacdo do comércio na W-3 e
W-2 Sul. ‘

o relatério trouxe um dado alar-
mante: 89 por cento dos comer-
clantes queixavam-se de queda
no movimento. Os principais
motivos alegados eram a redu-
clo do estacionamento (66 por
cento) e a criacdo dos shop-

vpmgs (52 por cento).

¢ SUGESTOES

O documento inclufa varias
sugestées de como reativar o
comércio da W-3, que foram en-
tregues ao Governo. Nenhuma
providéncia foi tomada, o que
deixou os comerciantes sem
estimulo para prosseguirem

‘com o movimento. Também

n&o obteve resposta um projeto

- do arquiteto Antonio Carlos de

Oliveira para a revitalizacdo da
&rea. Pouco depois, a associa-
c8o da W-3 deixava de existir.

Ironlcamente. varias das su-
gestbes encaminhadas a Secre-
taria de Viacao e Obras consta-
vam do projeto de Antonio Car-
los: eliminac#o do canteiro cen-
tral e criacdo de um calcadao,
com - estacionamento, no lado
das casas comerciais; ampli:
cao da W-2 e de seu estaci
mento; e dinamizacio dos se
cos (lazer, 6rgaos publicos, p
cas e jardins), nos espacos -
vres daavenida.
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deixando - a avenida

brar vidracas das lojas, causan-

/Concluido em marco de 1979,

‘Para compensar a diminui-
cao do fluxo de pessoas, Waiter
conta que a Slaviero, que fun-
ciona desde 1963 na avenida,
adotou uma nova filosofia de
' trabalho. Como forma de man-
‘_ter o cliente na W-3, conta ele, a
“loja redobrou os esforcos no

atendimento, oferecendo vanta- .

gens até entao inexistentes. Isso
ocorreu principalmente na loja
de revenda de automéveis, com
frente para a W-3. O supermer-
cado do grupo sentiu menos os
efeitos da crise, explica.

Ele admite, contudo, que al-
guns problemas ainda ndo tém
soluc-ao no documento entregue
a SVO. Um deles é o horario de
carga e descarga. Com a trans-
formacdo da W-2 em rua co-
mercial auténoma, a entrega de
mercadorias teria que ser feita
em horarios pré-determinados,
preferencialmente pela manha
e a noite. Walter teme que nem
todos os fornecedores concor-
dem com a medida: “O Detran
tera que estudar uma solucdo’’.

Quem também deposita con-,
fianca na acao do GDF é o sécio
da Casa Nordeste, Geissler da
Silva. Ele ficou muito bem im-
pressionado com a atitude do
secretario Carlos Magalhdes,
ao receber o documento dos em-
presarios: “Magalhdes nos sur-
preendeu. Pensavamos que fos-
se uma pessoa mais fechada,
mas ele demonstrou grande

~ abertura, além de muita dlspo—

sicao de resolver o problema’’.
.Estabelecida ha 15 anos na W—
3, a Casa Nordeste fol uma ob-

servadora privilegiada das mu- -

dancas que a. via atravessou.
Na época o comércio de confec-
cbes se concentrava no local,
onde quatro lojas — a prépria
Casa Nordeste, Bibabd, Fofi e
Vestil, que ndo existe mais —
vestiam praticamente toda a
populacdo. Com a entrada dos
shoppings no cenario e, simulta-
neamente, das grandes confec-

- ¢oes, o quadro nunca mais foi o
mesmo. .

A saida encontrada pela loja
foi a especializacdo. “Nos parti-
mos para o segmernto da classe
média e classe média baixa,
que ndo é atendido pelas lojas
de departamentos. Assim, fol
possivel dividir a clientela e se-
gurar uma faixa do mercado. O
nosso segmento, por sinal, en-
globa a grande maioria da po-
pulacdo, embora tenha um po-
der aquisitivo menor’’, acres-
centa o comerciante.

Indagado sobre
vendas nos ultimos anos, Geiss-

ler calcula que foi de 35 a 40 por

cento desde 1982. A maior parte

desse percentual ele atribui, po-

rém, as dificuldades econémi-

cas que o Pais atravessa. Fica -

dificil determinar com exatiddo
a causa da retracao lembra
ele.

Geissler também atribui a
conjuntura econdémica o fato de
muitas lojas se encontrarem de-
socupadas. Ele acha que assim
que os investimentos retorna-
rem, surgir-ao lnteressados em

pingS”

'queda nas *

menor. que kas lojas dos shop- | ]

A W-3/Su| que ja foi o principal comérc|o de Brasilla ho;e vive do passado e alguns pontos estﬂo totalmente abandonados

Microempresdrio
conta seu drama

Em 1976, guando instalou o
Foto Canada niima sobreloja da
502 Sul, Edmar Feitosa da Silva
acreditava estar comecando
um negoécio que Ihe traria gran-

de prosperidadé. O tempo se en-
carregou de cenvencé-lo do en-

gano. Ce uma inédia de 12 por
dia, os fregueses foram escas-
seando até sumirem, e os lucros
decrescendo, até que, ha quatro
anos, o contader sugeriu que fe-
chasse a firma:

Edmar ainda ndo fechou a lo-
ja, mas desde 0 inicio do ano
trabalha como empregado (la-
boratorista e miotorista) de ou-
tro foto da W/3 Sul. Enquanto
nio arruma outra ocupacdo no
Sine, sua muther, Fatima, ain-
da atende aos poucos desavisa-
dos que batem as portas do Foto
Canada. E a encomenda ocasio-

ou aniversario pode ser atendi-

da pelo irmé&o, Antonio, que ga-

nha a vida conio0 artesdo, mas
também & fotografo.

. DIFICULDADE
A trajetoria de Edmar ilustra

‘bem o que ocorfe com centenas

de profissionais que estabelece-
ram pequenos comeércios ao lon-

go da W/3 Sul. Sao alfaiates, ou-
rives, cabeleireiros e sapatei-
ros, que lutam com dificuldade
para continuar funcionando nas
sobrelojas da W/3. As conse-
giiéncias ndo tardaramasur-
" gir: salas fechadas ou abando-
nadas, corredores escuros com
pintura estragada e banheiros
quebrados, sdo comumente en-
contrados nesses locais. -

Os primeiros sinais de que a
firma de Edmar néo ia bem sur-
giram em 1980. O movimento
havia caido muito e os rendi-
mentos nio eram mais suficien-
tes para pagar a pensio 703
Norte, onde residia com a mu-
lher. Desde entéo, os Silva mo-
ram na loja, que nio chega a ter
20 metros quadrados, junto com
 0s filhos Leonardo, Herculano e
Débora.

~nal de fotografar umcasamento-——-A primelra: vista-ndo ticacla- -

ro para o cliente que a loja tam-
bém serve de residéncia. Um
olhar mais atento, porém, mos-
tra que no pequeno espaco ha

. geladeira, televisio e até um

pequeno fogio escondido pelo
biombo. O laboratério retomou
as funcdes originais de banhei-

Em cima dos refletores, re-

pousa agora uma grande bola |
colorida das criancas. Qualquer |

cuidado com o equipamento, po-

rém, seria desnecessario. O Fo- -

to Canada deixou de fazer fotos

de estudio ha trés anos, excecdo |
aberta apenas para os conheci-

dos, e sem garantia de prazo.

Pesou na decisdo a concorrén--
cia das grandes redes, como
Fujioka e Junior, que ofereciam |

0 servico a preco menor.
FANTASMA

“Né6s passamos de microem- |
presa para empresa-

fantasma’’, ironiza Antonio, ir-

mio de Edmar. Nesses anos,

ele viu muitas lojas fecharem
na W/3: ‘Tantas, que a gente |

ra.

nem lembra o nome”, assegu- |

Apesar das_dificuldades, o |

_Foto Canada ainda esta de por- !

‘tas abertas. Durante o dia,
- aguardam o surgimento de al-

- gum fregués afinal, o Natal

e

vem ai. Na ultima quinta‘felra &

contudo, eles completavam:

uma semana sem essa boa
noticia. A noite, o jeito é esticar
os colchonetes pela sala, ja que
0 espaco ndo comporta a coloca-
cdo de camas.

Fregueses apontam vantagens

passar na W-3, ao sair do servi-
¢o, no- Ministério da Adminis- '
tracdo, porque depois pode to-
mar onibus direto para o Setor
O da Ceilandia, onde mora. '
Acostumada a andar pela ave- |
nida, ela acha mais facil fazer

Apesar da faita de estaciona-
mento, do peqiieno nimero de
retornos e da dificuldade de
acesso .as lojas, fazer compras
na W-3 Sul ainda € um habito de
muitos consumidores. Eles
apontam varias vantagens em
comprar na avenida, destacan-
do os precos menores, mas
acham que ha muita coisa a ser
melhorada.

Foi por causa do preco. por
exemplo, que Wilson Teixeira,
aposentado, morador do Lago
Norte, se deslocou até a W-3 pa-
ra adquirir um aparelho de
som. Satisfeito com a aquisicéo,
contudo, acha que a via perdeu
muitos atrativos nos altimos
anos. Sua maior queixa € a falta
de estacionamento: “E uma ju-

Pesquisa

Qual a importadncia da W-3
para o comércio de Brasilia? A
pergunta podera ser respondida
brevemente. A Associacdo Co-
mercial promoveu uma pesqui-
sa que:ocupou cinco moc¢as du-

' rante 25 dias. Ao final do prazo,

o numero de questionarios res-
pondidos chegava a 600, que
dever-ao ser agora tabulados.

A pesquisa tem uma carac-
teristica importante: € um le-
vantamento confidencial. Isto

F.GUALBERTO

diacéao, princlpalmente quando
vou ao banco na 504 e chego per-
todahora de fechar’’.
Wilson acredita que a inver-
sdo do trafego na W-2 ira facili-
tar o deslocamento: “Inclusive,
acho que era essa a idéia origi-
nal”. Cecilia Pereira, dona-de-
casa residente no Setor Militar
Urbano, ja chegou a voltar para
casa, num dia em que chovia e
teve dificuldade em encontrar
vaga. Mesmo, assim, € uma fre-

guesa fiel a W-3: “S6 ful ao shop-

ping uma vez, para conhecer, €
nunca mais voltei. La s6 tem lu-
xo e é tudo caro”’.

. Fazer compras na W-3 tam-
bém pode ser uma questio de
comodidade. E o caso de Marli
Gomes dos Santos. Ela prefere

ascomprasla.

A facilidade de Anastacio .

‘Francisco de Aguir, funcionario |
_do GDF, é utilizar o tempo livre |

antes do horario das aulas no

Colégio Maria Auxiliadora, on-
de cursa a 62 série, para com-
prar o que precisa. Como nao

tem carro, nio sofre com a falta :

de estacionamento e economiza
com o transporte: “A passagem

e i

de onibus agora esta muito ca- |

ra"

revela importdncia

significa que os comerciantes
poderdo responder a vontade,
sem preocupacoes com o fisco,
permitindo que se tenha a vis-

ao ‘mais préxima do real -

possivel.

Mesmo antes da analise ficar
pronta, ha quem arrisque uma
previsdo sobre a participacao
do comércio da W-3 na cidade.
Segundo uma fonte que 0s co-
merciantes consideram “segu-
ra”, a avenida arrecada nada

A W-2 podera ter o sentido de trafego invertido
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menos que 30% dos tributos co- _,i

merciais de todo o DF'.
ASSOCIACAO

O levantamento também @
mostrou que a maloria dos em- :
presarios é favoravel a criacdo
de uma entidade que retna os
estabelecimentos da W-3. Numa .
amostragem preliminar, 80 por |
cento dos entrevistados respon-
deram positivamente a
indagac-ao de se participariam
de uma associacdo ou con-
dominio da avenida, & seme- -
lhanca do que existe nos shop- :

pings.

No caso da W-3, a solucdo .

mais viavel parece ser uma as- >

sociagio. A legislacio brasilef- |

ra da ao condominio um sentido

de verticalidade, incompativel °
com as caracteristicas da ave-
nida. A associacéio promoveria
campanhas publicitarias e |

eventos, da mesma maneira
que os shoppings, mas a partici-
pacéo nio seria obrigatoéria.

Uma das primeiras tarefas
da futura entidade, segundo a .
opinido de socios da ACDF, se- .

ria enderecar correspondéncia

a todos os proprietarios de imé- °
veis ndo ocupados na W-3. Na .
carta indagariam a razdo da lo-
ja ndo vir sendo aproveitada e :
poderiam até se oferecer ¢omo
intermediarios para encontrar .
interessados em compra-las ou .

aluga-las.

Os imoveis desocupados cons- |
tituem hoje um dos grandes :
problemas da via. Em cada
quadra ha uma média de duas

lojas vazias. Da 502 a 504, por :

exemplo, sdo inimeros os ban- .
cos, cadernetas de poupanca e
outras empresas que fecharam
as portas e nunca mais foram
ocupados. Na 514 & possivel en- -

contrar um prédio de trés lojas i

totalmente abandonado hé qua-

tro anos. .




