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Semana inglesa terd mediacao da Camara

A Caimara Legislativa patroci-
na hoje, as 9h, um entendimento
entre comerciantes e comercii-
rios com vistas a pér um fim no
impasse provocado pela aprova-
¢do do projeto de lei que institui
a semana inglesa para o comér-
cio. O convite foi fI(’)rmulado pelo
presidente da Casa, deputado
Salviano Guimaraes (PFL), aos
presidentes dos Sindicatos do
Comércio Varejista, Nei Carnei-
ro, e dos Comercidrios, Raimun-
do Nonato. Vio participar tam-
bém da mesa de negociagio os
24 distritais e empresdrios do se-
tor.

Salviano informou ontem que
nem a Cimara nem ele préprio
tém uma proposta acabada para
apresentar aos comerciantes e
comercidrios. “A nossa intengio
é buscar um entendimento. Va-
mos ouvir as partes (patrbes e
empregados) e insistir para que
cheguem logo a um acordo sobre
o funcionamento do comércio
nos sibados a tarde e a noite”,
revelou.

O presidente da Camara acha
que a governador Joaquim Roriz
tambem espera esse entendimen-
to. “Se levarmos uma proposta
em conjunto, ele vai naturalmen-
te examinar a matéria embasado
€m um consenso entre as partes
envolvidas,

O lider do governo, Maurilio
Silva lsPTR), estd apostando no
entendimento antes que o gover-
nador Joaquim Roriz tome uma
posicdo sobre o projeto da sema-
na inglesa. Indagado sobre a pos-
sibilidade de um veto ao projeto,
Maurflio disse que ndo quer falar
sobre ¢ assunto, porque cabe ao
governador se manifestar.

(ueremos resolver o impasse
em ¥irtude de o projeto ter sido
votadp de forma apressada e a
comipnidade, a parte mais inte-
ressada, nao foi ouvida. S6 depois
da aprovagio da semana inglesa
através de pesquisa de opinido
ptiblica é que a comunidade foi
consultada, desaprovando a me-
dida, com um indice de 70 por
cento de rejei¢io”, comentou.

Comerciario lanca outro video

O Sindicato dos Comercidrios
jd investiu Cr$ 3,5 milhdes nas
duas pecas publicitdrias para a
tevé, em defesa da semana ingle-
$a e vai gastar mais Cr$ 2,5 mi-
thées num novo video, que pro-
mete transformar-se em mais
uma bomba na guerra contra os
empresdrios do comércio.

No video, que estd sendo diri-
gido por uma produtora de pe-
queno porte e que deve ir ao ar
nos préximos dias, em hordrio
nobre na TV Globo, dois atores
va0 encenar uma situagdo em
que uma comercidria convence
um consumidor da importincia

da semana inglesa.
O video tera 45 segundos — os

dois anteriores tinham apenas 30
segundos — e serd veiculado até
o dia 24, prazo final para o go-
vernador Joaquim Roriz sancio-
nar ou vetar o projeto que insti-
tui a semana inglesa, jd aprovado
na Cimara Legislativa.

‘O presidente do Sindicato dos
Comercidrios, Raimundo Neves,
que confirmou os nimeros, ga-
rantiu que os custos de producio
e veicu(iagﬁo das pecas publicité-
rias pela tevé estio sendo banca-
das pelo préprio sindicato. O di-

eiro é proveniente das contri-
buicées e mensalidades dos asso-
ciados.

“A populagio estd acostumada
a ver sindicato como uma coisa
amadora, rancorosa. Estamos in-
vestindo na tevé porque, além de
ser um espago muito eficaz para

4 COmunicagdo com a massa, tira
essa jmagem amadoristica do
sindijcalismo. Na verdade, esta-
mos modernizando ao investir na
propaganda na tevé”, diz Rai-
mundo.

A guerra na tevé entre comer-
cidrios e empresdrios explodiu no
dia 5. Nesse dia, e por uma se-
mana, o Sindicato dos Comercid-
rios veiculou pega de propaganda
em defesa da semana inglesa,
apresentando videoteipe de uma
declaragio do governador, feita
em 30 §e novembro de 1989, de-
fendendo a semana inglesa. Em
resposta, o0 GDF foi a tevé e ta-
chou o sindicato de “leviano”.

Na semana seguinte, o sindica-
to voltou a atacar com uma nova
peca, desta vez mais contida, em
que um locutor em off lia um te-
xto, apresentado em caracteres
na tela, explicando as vantagens
da semana inglesa. Os empresd-
rios reagiram levando ao ar um
bem feito comercial para detonar
o projeto aprovado pela Camara.

Afora, o sindicato estd prepa-
rando sua terceira investida. Em
vez de pecas tradicionais, o sin-
dicato optou por um video em
que um “consumidor” fica sa-
bendo por uma “comercidria”
que a semana inglesa ndo é uma
camisa-de-forca e que as lojas
podem ser abertas aos sibados a
tarde, desde que haja entendi-
mento entre comercidrio e em-
presarios.
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Luta é também  Empresdrio atirma que o
grupo jogou para ganhar

pelo reajuste

Nem s6 com a polémica sema-
na inglesa estio ocupados os co-
mercidrios. Os saldrios represen-
tam uma outra frente de luta tra-
vada pela categoria, que hoje, as
18 h, realiza assembléia na sede
do sindicato. A campanha salarial
de emergéncia busca um reajuste
de 72 por cento, a fim de repor
as perdas que a categoria alega
ter acumulado de novembro §o
ano passado a margo udltimo. A
data-base dos comercidrios € 1°
de novembro, mas, de acordo
com Moacir Braiina, diretor do
Sindicato dos Empregados no
Comércio, foi necessirio desen-
cadear uma campanha emergen-
ci:ll, em vista da defasagem sala-
ri

O DF possui 65 mil pessoas
empregadas no comércio, mas os
diretores do Sindicato dos Co-
mercidrios nio esperam mais que
400 funciondrios na assembléia
de hoje. “Com qualquer nimero
de pessoas nés vamos colocar em
votagio a pauta de reivindica-

¢Oes, pois a assembléia é sobera-

na para decidir”, explicou Moa-
cir. Além do reajuste de 72 por
cento, a pauta inclui o pedido de
Cr$ 51 mil como piso salarial, ga-
rantia de vale-transporte, horas
extras pagas em dobro e tiquete
de refeicio.

O presidente da Associagio de
Dirigentes de Empresas de Mer-
cado Imobilidrio (Ademi), em-
presdrio Wigberto Tartuce, afir-
mou ontem que, se tivesse que
avaliar a drea adquirida pelo Car-
refour, “‘nédo o faria por menos de
Cr$ 9 bilhoes, ou seja, 31 mi-
lhoes de ddlares. O grupo Faro
Comércio Ltda, proprietdrio da
rede de supermercados Carre-
four, adquiriu um lote com 135
mil 22 metros quadrados por Cr$
3,54 bilhoes para construir um
hipermercado no Setor de Ofici-
nas Norte.

“Acho que o Carrefour entrou
na concorréncia para ganhar.
Nio importa se o prego da com-
pra € alto ou baixo. Importa que
o Carrefour comprou a drea que

ueria”, defendeu o presidente
o Sindicato dos Corretores de
Imdveis, Haroldo Moll. Ele ex-
plica que quem ganhou com esta
compra foi a comunidade.

Moll entendeu que o grupo
Faro Comércio Ltda, entrou na
disputa da licitagdo da Terracap
para ganhar. “Foi o dnico grupo
a concorrer. S6 o grupo Carre-
four tinha condigoes de partici-
par”, avalia. Segundo o presiden-
te do Sindicato dos Corretores,
recentemente o grupo entrou na

concorréncia para compra da
drea para construgio do shopping
center no Lago Norte e perdeu
para um consércio denominado
LPS. “Eles (Carrefour) nio que-
riam perder outra vez e superva-
lorizaram a drea”.

Tartuce disse que o terreno foi
bem adquirido pelo grupo Faro.
“Representa a realidade do mer-
cado imobilidrio”, argumenta.
Ele aproveita, e explica uma pra-
xe adl())tada em concorréncia, das
quais participam empresdrios de
incorporadoras. “As vezes dupli-
camos e até triplicamos o valor
da proposta minima para vencer
a disputa”, observa. Ele entende
que Cr$ 3,54 bilhes “nio é mui-
to dinheiro”, j4 que se trata de
uma empresa que detém um dos
maiores faturamentos do Pais.

“O terreno estd baratissimo.
Se tivesse que avalid-lo ndo o fa-
ria por menos de Cr$ 9 bilhoes”,
revelou Tartuce, achando “razo-
dvel” o peco de compra. O presi-
dente da Admi faz uma indaga-
¢do: “Por que um pequeno em-

presdrio pode dobrar de Cr$ 100

milhdes para Cr$ 200 milhdes
uma proposta e o Carrefour néo
pode?” O grupo adquiriu uma
drea supervalorizada e, por isso,
na opinidio da Tartuce, o grupo
Faro fez um 6timo negéct J



