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Mauricio Exenberger

O comércio varejista do Distri-
to Federal vai funcionar neste do-
mingo para qiié o brasiliense pos-
sa antecipar as compras do Dia
dos Pais. As lojas estardo abertas
das 14h as 20h nos shoppings e
das 9h as 16h nos estabelecimen-
tos situados em outros locais. Co-
mo os clientes terdo tempo dispo-
nivel para o lazer, a expectativa
dos lojistas é de que o movimento
seja hom, j4 que ndo faltam ofer-
tas, - promogbes e sorteios no
ParkSch»pping;:' Alameda Shop-
pilng e Conjunto Nacional de Bra-
silia.”- . ..

" A administragdo do ParkShop-
ping prevé o comparecimento de
cem il pessoas no local durante
o domingo e o faturamento de
600 mil délares. Segundo o supe-
rintendente déishopping, Cldudio
Sallum, o movimento deverd ser
semelhante ao- de sdbado, mas
com vendas superiores. “Como o0s
pais estardp presentes, a oportu-
nidade é boa.para quem quer
vender produtes de qualidade e
com preco acéssivel”, destaca.
Além disso, ele frisa que cem por
cento dos lgjistas aderiram 2 ini-
ciativa. i

Na avaliagiodo presidente do
Clube dos Diretores . Lojistas
(CDL-DF), Dimas Thomas da
Fonseca, a abertura do comércio
em dias que antecedem datas co-
memorativas vai beneficiar tanto
os empresérios do setor quanto os
comercidrios € consumidores. No
seu entendimento, o movimento
nas lojas deverd ser apenas regu-
lar este domingo porque a comu-
nidade precisa criar o hdbito de
consumir neste dia. Ele informa
que os servigos de SPC e SPChe-
que também vio funcionar no do-
mirlxgo, durante o hordrio comer-
it i iR i

Acordo — A abertura do co-
mércio em dias que antecedem as
datas comemorativas foi possivel
gracas a um acordo entre o Sindi-
cato do Comércio Varejista do
DF (Sindivarejista) e o Sindicato
dos Empregados no
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fixo). Para os funciondrios que
tém saldrio composto (fixo mais a
comissdo), a duplicacdo se dard
nas comissdées sobre suas vendas
realizadas. Também terdo direito
a tiquete de alimentacio, ou valor
correspondente a Cr$ 100 mil,

__sendo que essa quantia serd corri-
‘gida mensalmente pelo Indice

Geral de Precos (IGP/FGV). Os
comissionados néo terdo direito a
este beneficio. Além disso, o co-
merciante terd que oferecer vale-
transporte e uma. folga compensa-
téria a partir dos 30dias seguintes.

Comércio do DF. O

documento, que é um

As datas do acordo

termo aditivo ao acor-
‘do coletivo de traba-
lho, foi aprovado em
assembléia pelos co-
mercidrios. Ele fixa

-1° }le,agosto - Domingo que antecede o Dia dos Pais
-10 de outubro - Antecede o Dia Das Criangas

-05 de dezembro- Domingo que antecede o Natal
-12 de dezembro - Domingo que antecede o Natal
-19 de dezembro - Domingo que antecede o Natal

datas especificas para
o funcionamento dos

Em 1994

estabelecimentos = co-
merciais, hordrios e
dever4 vigorar até de-
zembro de 1994,

Os empregados que
trabalharem nos dias
acertados pelas duas
partes terdo pagamen-
to em dobro do dia
trabalhado (para

-21 de abril - Tiradentes

-08 de maio - Dia das Maes

-02 de junho - Corpus Christi

-05 de junho - Antecede o Dia dos Namorados

.07 de agosto - Domingo que antecede o Dia dos Pais
09 de outubro - Antecede o Dia das Criangas

-15 de novembro - Proclamagiio da Repiiblica

04 de dezembro - Domingo que antecede o Natal.
-11 de dezembro - Domingo que antecede o Natal
-18 de dezembro - Domingo que antecede o Natal

quem recebe’ saldrio

Shoppings atraem com sorteios

Os shoppings do Distrito Fede-
ral j4 comegaram suas promogdes
visando ganhar os consumidores
nas compras do Dia dos Pais. As
campanhas vio desde o sorteio de
um carro Mazda MX-5, promogio
do ParkShopping, até a valoriza-
¢io dos pais por meio de home-
nagens. Em Taguatinga, a gerén-
cia de Marketing do Alameda
Shopping promete divertir a co-
munidade com a Cabine de Preé-
mios. Devido & crise econdmica,
muitas lojas optaram, também,
por vender alguns produtos a
precos mais baixos. O Clube de
Diretores Lojistas do DF apdia
estas iniciativas dos comercian-
tes.

“‘Quem nio quer presentear o
seu pai com um veiculo importa-
do no valor de 42 mil délares?”,
pergunta o superintendente do
ParkShopping, Cldudio Sallum. O
shopping vai sortear o prémio no
préximo dia 7 de agosto, as 21h,
em sua Praca Central. Para con-
correr basta a pessoa comprar no
local Cr$ 1,5 milhdo em merca-

dorias e trocar a nota fiscal por

um cupom. : ‘
O Conjunto Nacional de Brasi-
lia (CNB) langou esta semana a
campanha publicitdria “Pai tam-
bém é um s6”. Ela tem por obje-
tivo valorizar o “chefe da familia”
como um membro da familia que
tem a mesma importincia dag
mies. O anudncio mostra com
humor o pai rugindo como um
ledo, demonstrando a insatisfagio
dos homens por ndo terem o
mesmo tratamento que a mae em
seu dia. :
Cabine — O Alameda Shop-

campanha de cardter popular pa-
ra o Dia dos Pais. A administragio

“comegou no sibado, dia 31 de

julho, a sortear de hora em hora
pessoas para participar da Cabine
de Prémios. Quem for contem-
plado, terd a oportunidade de le-
var para casa televisores, apare-
lhos de som, geladeiras, bicicle-
tas, fogoes e outros produtos.

Para cohcorrer, as pessoas de-

vem trocar suas notas fiscais com -

valor superior a Cr$ 400 mil por
cupons da campanha. A cada hora
exata serdo retirados da urna até
trés bilhetes. Os escolhidos vao
entrar na cabine 2 prova de som.
A tinica orientagdo € uma luz que
acende ao final de cada pergunta

‘do apresentador. E o participante

deverd dizer sim ou nido. “Por

‘isso, o sorteado vai ter que contar
‘com a sorte para no trocar tele-

visores por bolas murchas e até
cebolas”, explica Alexandre Cos-
ta Junior, gerente de Marketing
do Alameda.

Lucros — Segundo o diretor
de Marketing da Mesbla, Thomaz
Newton Ferreira Neves, a prdtica
de sorteios visa o resultado ime-
diato. Faz os clientes elegerem o
estabelecimento comercial que
pratica- a “promogdo”, jd que e
estd oferecendo algum beneficio.
Na avaliagio de Alexandre Costa
Junior, que estd promovendo a
Cabine de Prémios no Alameda
Shopping, promogoes do tipo po-
pular, com prémios de menor va-
lor, também dio 6timos resulta-
dos. “No Dia dos Namorados o
movimento das vendas subiu 50

. por cento 2 mais, em comparagio

ping lanca & comunidade uma,

ao mesmo periodo do ano passa-

oje e faz promocoes

Jd outro shopping Iangé uma estratégia mais popular, com a cabine de surpresas, em que 0 cliente pode ganhar uma cebola ou um televisor
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Vendas aumentam
25% em trés meses

O presidente do Clube dos Di-
retores Lojistas (CDL-DF), Di-
mas Thomas da Fonseca, afirma
que o comércio do Distrito Fede-
ral estd em boa fase de vendas, se
comparado com a situagio eco-
ndémica do setor no ano passado.
Ele informa que o nimero de
consultas a0 SPC e SPcheque nos
meses de abril, maio e junho des-
te ano foi' de 429 mil 99 informa-
¢oes contra 342 mil 416 no tri-
mestre anterior. Ele observa que
no periodo houve um acréscimo
positivo de 25,32 por cento nas
consultas e também nas vendas.

Dimas Thomas diz que o pro-
blema é que a demanda estd re- .
primida, h4 vérios anos, devido & -
perda do poder aquisitivo. “O
consumo aumentou por causa dos
aumentos concedidos pelo Go-
verno ao funcionalismo e do rea- -
juste dos saldrios dos aposenta-
dos.

Consumidores — O militar |
José Ribamar Silva Capelero, 49
anos, diz que o que mais assusta
no comeércio € o fato de que mui- |
tos estabelecimentos fazem al-
gumas restricdes aos cartdes de
crédito. “E s6 falar em cartéo que
os vendedores aumentam os pre-
¢os. Acho que, em vez de sortea-
rem carros e eletrodomésticos, os
shoppings deveriam melhorar as
condicoes de pagamento”. Para a
funciondria publica Valdeci Alva-
renga Brito, 49 anos, nada mais
eficaz do que uma boa campanha
publicitdria para:atrair os clien-
tes. “Eu sempre vou comprar on-
de tem promocio de précos e’
sorteios”.

T i
habituados ao lazer de domingo nos centros comerciais, hoje também poderio comprar
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