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Vendas caem 30% apés anincio

Ii6nica Prado

' As vendas em Brasilia despen-
daram na primeira semana de
margo. Pesquisa da Associagio
Comercial do Distrito Federal
tonstatou a paralisagao das ven-
das na semana do anincio da
criacio da Unidade Real de Valor
(URV) e uma queda de 30% em
relacio ao mesmo periodo de fe-
vereiro. A pesquisa owviu 500
empresdrios, dez de cada um dos
30 setores que compoem o uni-
verso de 16 mil associados da
industria, do comércio, da agri-
eultura, do setor de servigos e
profissionais liberais.

O presidente da associagio, Jo-
stzito Nascimento Andrade, atri-
buiu a queda dristica nas vendas
& apreensio tanto de consumido-
res como dos comerciantes. Os
domsumidores, disse Josezito, es-
tio com medo de comprar por-
que nao sabem como ficardo os
precos com a adogio da URV
prlo comércio. Ja os comercian-
tes estiao com medo de baixar oy
preqos ou fazer promogoes, se-

gundo Josezito.

Inseguranga — Politicamente,
os empresdrios do Distrito Fede-
ral estao inseguros quanto ao su-
cesso do plano econdmico do mi-
nistro Fernando Henrique Car-
doso. Durante reunido, ontem, na
associagiao, eles  discutiram e
apontaram as dificuldades que o
governo federal poderd ter em
controlar as estatais, os precos
dos oligopdlios (consorcio de em-
presas formadoras de precos) e o
proprio déficit publico em ano
eleitoral. Os empresirios disse-
ram também que s6 a partir de 15
de margo o cendrio de precos em
URV poderd ficar mais claro.
“Esta € a data provivel em que os
fornecedores fixario os pregos
em URV, repassando-os para o
coméreio”, explicou Josezito.

“Todos podem adiar a compra
de uma roupa mas ninguém deisa
de comprar pdo ou outro alimen-
to”, disse o presidente do Sindi-
cato do Comércio Varejista (Sin-
divarejista), Ldzaro Marques Ne-
to. Lizaro teme que o quadro de
margo hio se altere, 0 que com-

prometerd a previsio inicial de
aumento de 43% nas vendas de
1994, comparadas com as de
1993. O presidente do Sindiv are-
jista acredita que s a partir da
entrada em vigor do Real (nova
moeda) o quadro de queda nas
vendas se altere,

A obrigatoriedade de divulgar
precos em Unidade Real de Valor
(URY) e seu correspondente va-
lor em cruzeiros reuais, numa
mesma etiqueta, para todos os
produtos dentro de uma loja, estda
dificultando a adocao imediata da
URV pelo coméreio do Distrito
Federal. A Associagio do Comér-
cio vai solicitar, esta semana, a
Camara dos Deputados e ao Mi-
nistério da Fazenda a revogagio
da determinacio constante no Ar-
tigo 89, inciso I, da Medida Pro-
visoria 434,

“Esta determinagio obriga o
cliente a andar de mdquina de
calcular na mao e o comerciante a
alterar todas as etiquetas diaria-
mente porque a URV varia todo

dia”, disse o diretor-geral do Ma-_s

kro, Leo Carvalho.
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