em lucros espetaculares,
nem prejuizos. Com juros
tao altosea perspectlva de

) agmar boas noticias. Mas a ver-
de équeo Natal deste ano nao

L t0 Federal sobre as Vendas no pe-
fodo natalino foi mudando aos

oucos. Até outubro, os lopstas se

eavam na queda consecutivas
as vendas — acumulada em 43,4%
ara prever que o Natal deste ano
eria mais magro que o de 1997. As
ndas sao subiram. Apesar do Dia
s Criangas, outubro chegou ao
m apresentando uma Tetragao de
%, em relagao a0 més anterior.
Mesmo assim, a opinido de quem
tua no comércio mudou. O fato de

ia queda nas vendas em outubro ter

'sido a menor dos tiltimos seis meses
*ajudou amelhorar as expectativas.
assou-se a acreditar que o DF teria
um Natal semelhante ao do ano
ipassado — posicao que prevaleceu
JMesmo diante das medidas de ajus-
.‘te fiscal anunc1adas pelo governo

:13° SALARIO o
* " Hoje, percebe-se um clima de oti-
+mismo entre os empresdrios locais.
i consenso que o comércio fechard
s aproximadamente 3% maior em
acao ao mesmo perfodo de 1997.
‘Vamos quebrar essa sequenma de
ueda que reglstramos desde o ini-
do ano”, diz o presidente da Fe-
"deragao do Comercm Sérgio Koffes.
‘A confirmacgio do pagamento do
-13° saldrio aos funciondrios puibli-
’cos federais e do DF, a queda nos ju-
“ros a convalescenca dos pafses
tasidticos e 0 empréstimo prometido
“a0 Brasil pelo Fundo Monetério In-
sternacional (FMI) contribuiram pa-
«ra criar esse clima positivo.
“Se tivermos um Natal igual ao do
‘ano passado jd serd bom. Mas com o
vento a favor, acreditamos que che-
,.garemos a0s83% de acrésmmo no
movimento deste ano”’, afirma o
“presidente da CAmara dos Diretores
;Lojistas (CDL), Antonio Augusto
{Moraes. Também pesou nessa ava-
:liagdo dos comerciantes 0 acrésci-
‘mo nas vendas registrado nos pri-
Jneiros quinze dias de novembro.

llustragdo: Kacio

:dezembro com um volume deven- !

Segundo Edson Carvalho, diretor
da Associacdo dos Lojistas de Shop-
ping, o aumento ficou entre 10% e
15%, em relacdo ao mesmo perfodo
do ano passado. “As pessoas que es-
tavam economizando, perderam
um pouco o medo de gastar, £ um
sintoma positivo. Acredito que este
ano vamos vender entre 2% e 3% a
‘mais, avalia Carvalho. Proprietdrio
das lojas de calgados Turma do Pé,
ele contratou mais cinco funciond-

rios (10% do total que emprega) pa-
ra auxiliar nas vendas até o Natal.

“Dependendo do movimento, espe-

ro contratar mais em dezembro.”
Os empresdrios também enten-
dem que os consumidores criaram
este ano umavacina contra crise.
Eles atravessaram um perfodo de
adaptacdo e agora aprenderam a
comprar na medida certa, sem me-
do de endividamentos, apesar dos
altos ]urosﬁ E uma situacéo dlferente

da verificada no final do ano passa-
do, quando, as vésperas do Natal, 0s
brasileiros foram surpreendidos

com um pacote. Mesmo assim, as
vendas foram 6% maior do-que em

dezembrode1996. ,
Em 1998, as noticias ruins chega-
vam quase que diariamente, o que

teria feito os consumidores se acos-

tumarem a viver na ctise. “Tomando
uma dose de veneno todo dia, as pes-

soas terminaram criando imunida-

de. Hoje sabem quanto véo gastar”,
diz Luis Lancelle, dono da loja Gaso-

line, localizada no P4tio Brasil.

Ele acredita que nem o fato de o
governo atrasar o pagamento do 13¢

" — o servidor do Distrito Federal re-

ceberd a dltima parcela dia 30 de de-
zembro e o federal no dia 5 de janei-
ro — nem o fechamento dos shop-
pings aos domingos vai afetar as
vendas deste Natal. E na hora de fa-
zer as contas, Lancelle é bem mais

‘Se é o Natal das lembrancmhas, terei muitas aquipara oferecer’

.vou perder um cliente por causa do

lidade por menor prego. Hojeelr

. sumidores como vaaldo e Adailda,

’

V)

otimista que seus colegas: aposta
em 20% de aumento este ano, Em
relaqao a1997. Nasua IOJa, 0 acrés-
cimo serd de 50%, preve.

Lancelle acha que consegulra
vender muito porque se adaptoua
conjuntura econdmica. Na hora de
fazer as encomendas, optou por
produtos de menor valor. ‘'S¢ ¢ 0
Natal das lembrancinhas, terei mui-
tas aqui para oferecer.” O comer-
ciante também eliminou qualquer
regra para as vendas em sua loja. Ele
aceita pagamentos em duas vezes |
sem juros, mas, se o cliente 1n51st1r i
um pouqumho ganhaum prazo
maior. “E ao gosto do fregués. Nio

prazo, da entrada ou dos juros.” Seu
otimismo também é demonstrado
pela quantidade de funciondrios
tempordrios que contratou: saltou
de quatro para nove Vendedoras il

7
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PREMIOS
Lancelle acertou quando apostou
nos produtos de menor prego. O
vendedor auténomo Nivaldo Ollvel-
ra, de 39 anos, ndo pretende gastal
com supérfluos neste Natal, nerh
1IeSMO para CONCOITer aos Carros
que os shoppings vio sortear. “Nao
vou me deixar levar por premlos
Comprarei s6 0 necessario, pelo
menor preco possivel”, diz Ollvelra.
A dona de casa Adailda de Souza, de
48 anos, concorda com ele: “‘Vou
comprar de quem me oferecer g

dia ndo podemos abusar com gran— 1
des presentes.” i

A Associacdo Comercial de Cel- :
landia estd correndo atrés de con-

os chamados ‘‘clientes das
lembrancinhas”. No lugar de in-
vestir em sorteios de prémios, a as- |
sociacdo focou as promogdes do
fim de ano na reducdo dos precos.
““Em segmentos como material de
construgéo, calgados e  roupas néo
teremos concorréncia” garante 0
presidente Alvaro Taccino. Segundo |

ele, as lojas da cidade vdo reduzu
seus precos em até 40%. ‘

A campanha de Natal em Ceilan-
dia serd lanqada na préxima segun-
da-feira. O tinico carro oferecido
pelos lojistas, um Fiat Palio, ficard
em exposu;ao no teto do prédlo da
associagdo. “F s6 para fazer diferen-
te. Ndo acreditamos que carro-al-
gum faca as pessoas consumirem

mais. Elas querem é economlzar; A
M




