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- Quenem
- no interior

" Dois vendedores e o gerente de-
uma loja, que nédo quiseram reve-
lar 0 nome por medo de perder o
emprego, contam como passam
um dia de trabalho. “Isso aqui pa-
rece uma cidade do interior”’,
compara um, que as 13h de sexta-
feira, lanchava calmamente com
outro colega, também vendedor,
em uma lanchonete do Venéncio.
“Podemos fazer qualquer tipo de
~liquidagdo que nio-adianta. O
shopping estd sem atrativos”, opi-
na o colega, que trabalhaemuma -
" loja de calgados.

. “Passamos o dia de trabalho co-
mo se estlvessemos emuma fa- .
zenda de tdo calmo”, ironiza o ge-
rente “E tao'pouco movimento
que os vendedores de lojas dife-
‘rentes se conhecem e passam o
dia batendo papo. Ndo tem mes-
mo nem como chamar a atengéo
<deles, uma vez que a clientela é
rara”, explica. “D4 até para contar
quantas pessoas entram na lola )
brinca. “O meu maior medo é que

—esta loja também feche, como
) aconteceu com multas outras e eu
perca o emprego.’

--Noano passado, duas propostas
f@ram feitas a administragdo para
rewtallzar o Venancio 2000. Uma
igreja evangélica tentou alugar trés

. andares do shopping para montar
> um templo e foi cogitada aida da
- Feira do Paraguai para o local. Ne-
nhuma das duas propostas foram
: consumadas até hoje.

- O proprietario do Pétio Brasil,
Edmond Baracat, é enfético ao co-
. -mentar sobre inauguracdo do -
shopping e sobre a conseqiiente
- perda da clientela do Venancio
- 2000. “Nada mais natural que a
abertura do Pétio Brasil trouxesse a

. chentela e muitas lojas do Venan- -.

. Gip.para o nosso shopping”, diz. “-

- Mas trouxemos também outras lo-

- jas de vérios outros shoppings.”

. ;Outro ponto que 0 empresario

* destaca € o alto padréo de qualida-
de exigido pelos consumidores. “O
consumidor hoje é mais exigente.
Quer consumir em lugares que in-
vestem em conforto e qualidade”, -
analisa. (MV) : "
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