“Eu tinha um rolo de macar-
rdo com seis metros, feito com
fibra de vidro, onde estava o
nome do restaurante. Era o que
chamava a atencéo dos clientes.
No Natal eu o ornamentava com
pisca-pisca para alegrar a rua.
Agora estd aqui, quebrado”,
reclama Lucas Zanello, proprie-
tario do Restaurante Toscanello
Massas, na 203 Sul. Retiraram o
rolo que enfeitava a rua.

Os comerciantes da 203 sul e
de outras entrequadras estio
inconformados com as exigén-
cias da fiscalizacdo em relagéao
as placas e letreiros publicita-
rios nas fachadas das lojas. “Eles
exigiram um projeto. Contrata-
mos um engenheiro, gastamos
R$ 400,00 . Levamos o projeto na
administracdo e foi aprovado. E
os fiscais ainda vém até a loja
para cobrar a regularizacao da
placa”, queixa-se Sérgio Aratjo,
vendedor da Arrogance Modas.

Ao mesmo tempo em que

Anderson Schneider

arrocha a fiscalizagao nas lojas,
a Administracdo de Brasilia sus-
pendeu a retirada dos outdoors
espalhados pela cidade. O moti-
vo foram duas liminares obtidas
pelas empresas responsdveis
pelos outdoors na 22e 62Varas da
Fazenda Priblica.

Placas das lojas tém que ser reguladas pela Administracdo de Brasilia
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A administracdo comegou a
retirar outdoors espalhados pela
cidade, no dia 28 de junho, para
cumprir ordem da Promotoria
de Justica de Defesa da Ordem
Urbanistica (Prourb) do Minis-
tério Publico do Distrito Fede-

ral. Pelo documento da Prourb,

DF- OO

ara a publicidade

a Administracao de Brasilia
tinha até 5 de julho para retirar
todos os engenhos publicitarios
irregulares.

Aindignacdo grassou entre os
comerciantes. Na 309 Sul, os
lojistas foram notificados na ter-
ca-feira da semana passada
pelos fiscais da Administracao.
Deram-lhes prazo de 20 dias
para apresentar um projeto de
engenho publicitdrio dos letrei-
ros e placas afixados nas facha-
das das lojas.

Anotificagdo é baseada na Lei
Distrital 1.918 (mar¢o/98) que
regula a veiculagao de publici-
dade ao ar livre no Distrito
Federal. Pelalei, esse tipo de
material precisa ter um projeto
aprovado na administracao.
“Pedirampara apresentar
um projeto. Mas nao informa-
ram como deve ser o tipo de
projeto. Nem quais as medidas
deve ter o letreiro”, reclama Nilo
Ferrari, 41 anos, proprietério de

uma loja no bloco C.

Quem também néo gostou
nada da caca as placas foi o
proprietdrio da Alumi Publici-
dade e também presidente da
Associacdo das Empresas de
Propaganda ao Ar Livre, Jodo
Godoi. Foi tomar satisfagao do
vice-presidente da Associacdo
Comercial do Distrito Federal (-
ACDF), Carlos Magno. “Fui até
a associacdo para verificar se
estavam contra nés, pois um
diretor entrou com uma acéo
popular para retirar as placas”,
relata Jodo Godoi.

Carlos Magno explicou que a
Associacdo nao tomou decisao
nenhuma. Esta acdo, segundo o
vice-presidente, foi particular
do diretor. “ Promovemos o
comércio e incentivamos a
criacdo de empregos. Mas, des-
de que os comerciantes obede-
¢am as normas estabelecidas
pelo governo”, justifica Carlos

Magno. ;



