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epois de crescimentos de

apenas um digito nas ven-

das natalinas dos dois tl-
timos anos, o comércio de Bra-
silia se prepara para uma febre
de consumo no préximo més. A
expectativa do Sindicato do Co-
meércio Varejista (Sindivarejista)
é de que o Natal deste ano seja
em média 10% mais gordo do
que o0 ano passado. As adminis-
tragoes dos shoppings fazem
calculos ainda mais otimistas e
prevéem vendas entre 15% e
25% maiores do que as de 1999.

Os empresdrios apontam ape-
nas uma razdo para as expecta-
tivas elevadas: o aquecimento
da economia. “Os juros para
compra no credidrio estdo mais
baixos, os prazos para paga-
mento estdo mais longos e o
consumidor estd realmente se
beneficiando dessas condi¢oes.
Nossa estimativa de 10% € até
timida”, diz o presidente do Sin-
divarejista, Wlanir Santana.

Os empresdrios nao querem
repetir este ano os “chutes” que
deram para cima nos dois tlti-
mos anos e acabaram frustra-
dos. No Natal de 1998, o volume
de vendas foi praticamente o
mesmo do ano anterior. E em
1999, quando todos apostavam
num aquecimento de 15%, o de-
sempenho foi apenas 5,5% su-
perior ao de 1998. Com os esto-
ques lotados, os lojistas tiveram
que fazer liquidacdes em janei-
ro para diminuir os prejuizos.
“Este ano vai ser diferente”, ga-
rante Santana,

~ O cendrio realmente'estd bem .|

,ﬁghsi,mto. 0 .comércio do Distrito
“*Federal comemora o término
.“do ano com saldo positivo no
uesito vendas. Segundo dados
a Federacao do Comércio do
F (Fecomércio), no ano passa-
00 setor fechou o balanco com
ma queda acumulada nas ven-
asem torno de 17%. Este ano a
ituacdo é outra.
©  Até setembro, 0 desempenho
\=klas vendas no comércio do Dis-
={rito Federal apontava para uma
i ‘fesultado favordvel de 4%, se-
ﬁundo dados da Fecomércio.
m@nda é menos do que 0s comer-
i-Cciantes esperavam, mas desde
%997 que este fndice ndo exibia
nimero positivo. A melhora
%as vendas pode ser medida
mambem apenas pelo resultado
«=de setembro. No més passado a
esquisa da Fecomércio de-
swmonstrou uma estabilidade de
,19% em relac@o a agosto. Tam-
ém desde 1997 que o resultado
este més ndo era positivo.

AlS EMPREGOS
boa expectativa para o Na-
tal deste ano estd refletindo
.4 W nas contratagoes tempord-
uetias. Os setores de comércio e in-
“wdistria do Distrito Federal vdo
i “abrir mais vagas este ano. No va-
. gejo, a estimativa é que 0s comer-
iantes absorvam até 17% a mais
me trabalhadores do que em 1999
w— o que pode significar cerca de
4500 novas vagas. Na indstria do
E que ha dois anos néo fortale-
& e suas empresas com emprega-
mﬁos temporarios, a aposta é que
40 mercado de trabalho apresente
im crescimento de 7% a 10%.
w=s Em 1999, segundo o Sindica-
Eﬁgepsta o ntimero de pessoas
ontratadas para atender os
clientes nas lojas entre novem-
"W'Ero e dezembro foi de 2.904,
entd seapesar da queda nas vendas.
“Ndo h4 motivos para que as
ontratagoes tempordrias ndo
tinjam a 3.400 vagas que esti-
amos este ano”, diz Santana.
Boa parte dos empresdrios jd
niciaram a selecdo dos candida-
o0s. No Brasilia Shopping, por
exemplo, lojas como a Jogé, a
halé, a Taco,a San Philippo e
ummer Shop estampam na sua
vitrine um aviso de contrata-se.
superintendéncia do shopping
smcalcula que aproximadamente
T;:E5O vagas serao abertas entre a
sradministracdo (seguranga, lim-
eza e auditoria) e o atendimen-
-0 para os lojistas. Os outros
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A PAULISTA IVANIA SANTANA CONSEGUIU UMA VAGA DE COSTUREIRA NA CONFECCAO DA SUMMER SHOP E VAI RECEBER RS 315 POR MES

O periodo de Natal aquece a economia e cria mais empregos

shoppings seguem a mesima tri-
lha. Juntos, vdo abrigar cerca de
2.200 novos funciondrios no pe-
riodo de pigue no movimento.
Aloja Summer Shop que vende
moda praia, com seis pontos de
venda na cidade, deve absorver
entre deze 12 vendedoras tempo-
rdrias a partir de novembro. “Nos
dois primeiros dias depois do
anuncio, 15 pessoas preenche-
ram ficha conosco’, comenta o
dono daloja, Fernando Japiassu.
Em sociedade com sua mu-
lher, Cristina, Japiassu ainda
tem uma confeccdo prépriaem
Taguatinga. L4, as contratacdes
jé4 comecaram. H4 um més Cris-
tina ampliou o quadro de fun-
ciondrias de sua fibrica de 18
para 25 pessoas. “Tivernos que
contratar logo em outubro para
atender a demanda crescente
do final do ano”, diz Cristina. A
costureira Ivania Santana, 26
anos, acabou de chegar a Brasi-
lia vinda de Sdo Paulo e ficou
apenas uma semana sem em-
prego. Mée de dois filhos peque-
nos (3 e 6 anos), Ivania garantiu
na confecgdo da Summer Shop
sua sobrevivéncia, com um sa-
lario de R$ 315. “Ainda bem que
o mercado no DF é bom para
costureiras”, diz Ivania.
Segundo o presidente da Fe-
deracao das Indtistrias de Brasi-
lia (Fibra), Lourival Dantas, sdo
segmentos como o de vestudrio,
que trabalha tanto na producao
quanto na outra ponta, o varejo,
que vdo contribuir para as con-
tratacoes do setor este ano, “As
indstrias que prestam servicos,
como o reparagéo de veiculos e
eletroeletronicos, estdo otimis-
tas com as vendas deste final de
ano e devem aumentar seus qua-
dros entre 7% e 10%. £ uma con-
seqiiéncia da estabilidade da
economia’, diz Dantas.
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|Entre 18 e 24 anos
|64% sdo mulheres
ia | 55% estdo em busca
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Estimulo a solidariedade

0 Natal jd comecou em dois
shoppings do Distrito Federal.
O Alameda Center, em Tagua-
tinga, e o Brasilia Shopping es-
tdo recebendo seus clientes de-
vidamente decorados. Até o dia
18 deste més, todos 0s concor-
rentes estardo com suas cam-
panhas publicitdrias na rua.
Neste ano, os shoppings estéo
transferindo para a publicida-
de os recursos que até o ano
passado eram investidos em
sorteios — proibidos este ano
pelo Ministério da Fazenda.
Sem o apelo da distribuicdo de
carros, a maioria dos centros
de compras tentam resgatar o
verdadeiro espirito natalino:
solidariedade.

O Brasilia Shopping, que
inaugurou sua decoragdo na
quarta-feira passada e amanha
promove a chegada do Papai
Noel, estimula doacoes de brin-
quedos para criangas carentes.
O Brasflia investiu R$ 750 mil
no Natal deste ano — R$ 300
mil a mais do que no ano pas-
sado, informe o superinten-
dente Eduardo Romeiro.

DECORACAO CAPRICHADA

tema deste ano é o Natal

Musical Disney, com os

personagens oficiais de
Mickey e seus amigos. No Ala-
meda, que aumentou em torno
de 20% seu investimento em
publicidade, a estimativa € que
o Natal deste ano seja 16,5%
mais lucrativo do que o do ano
passado.

O ParkShopping, o Liberty
Mall e o Patio Brasil estdo apos-
tando no resgate da fraternida-
de. O Parkshopping abre ofi-
cialmente seu Natal no dia 15,

com a uma estimativa de fatu-
rar cerca de 20% a mais este
ano. Uma campanha soliddria
— com o slogan “Natal com um
milhdo de amigos” terd inicio
no dia 19 para arrecadar e doar
brinquedos.

O Pétio Brasil substituiu os
tradicionais sorteios por uma
parceria com a Organizacao
Néo Governamental (ONG) Al-
fabetizagdo Soliddria. O shop-
ping vai adotar alunos de 15 a
19 anos do municipio de Lage
da Pedra, no Rio Grande do
Norte. Estdo sendo investin-
dos R$ 600 mil na campanha e
decoracéo deste Natal, que se-
réd aberto neste domingo, com
a chegada do Papai Noel.

A decoragio do Pdtio vai ex-
plorar a globahza(;ao, apre-
sentando marcos caractetisti-
co de 16 paises (o paldcio Taj
Mahal, na India, por exem-
plo).Jd o Liberty Mall, que
inaugura o Natal no préximo
dia 18, espera crescer as ven-
das em 15%. Serdo doze drvo-
res espalhadas pelo shopping,
cada uma delas abordando te-
mas como amor e paz. O nova-
to Terrago Shopping estd in-
vestindo R$ 250 mil na decora-
¢ao, que serd inaugurada dia
18 — o Natal das Luzes.

O consumidor pode ter uma
surpresa com o Conjunto Na-
cional. A diretoria do shopping
ainda ndo perdeu a esperanca
de realizar um sorteio entre
seus clientes este ano. “Esta-
mos negociando, mas serd tu-
do dentro da lei”, diz o gerente
de Marketing, Jodo Marcos
Mesquita. O Natal do CNB co-
meca dia 14 de novembro. (FF)
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