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inda jovens, eles amargam
a decadéncia. Tém um pas-
sado turbulento com direi-
to a exames de paternidade e bri-
gas na Justica que ainda nao che-
garam ao fim. Esse € o estigma
carregado pelos centros comer-
ciais Venancio 2000 e 3000, que
uma reforma administrativa e ar-
quitetdnica de R$ 10 milhdes e
trés mil empregos promete apa-
aar da memoria dos brasilienses
até o Natal do ano que vem.
Depms de longa reunido no
1mc1o do ano passado, os quatro
ultlmos herdeiros que discutem
0 testamento do patriarca Anto-
mo Venancio da Silva resolveram
ixar as diferencas judiciais no
tribunal e se dedicar a reerguer a
empresa do pai. Primeiro em-
preendedor de Brasilia, ele dei-
xou a0s filhos Jogé Nicodemos, 62
anos, Antonio Venancio Juinior,
%9 anos, André, 24 anos, Priscilla,
37 anos, e Rafael, 20 anos, a ad-
ministracdo do Grupo Venancio.
Junto com a responsabilidade,
vieram trés mil im¢éveis em Brasi-
ha e uma fortuna que ronda a ca-
sa dos R$ 200 milhoes. O prlmo-
gemto, Nic6, também é sécio-di-
retor do grupo Venancio, mas co-
mo tem interesses bem distintos
da maioria dos irmaos, € voto
venCIdo e, por isso, decidiu se
gtar dos negocios. .« =
0 pnmeuo empreendlmento a
%héﬂ” ara nova serd 6 Veaneian,
- 3000. “Decidimos comecar pelo
negécio mais bem sucedido”,
conta o segundo filho Antonio
Vendncio Jr. A estimativa do Gru-
po € aumentar em 30% a receita
da empresa, mas Venéncio Jr, que
esté afrente da admlmstragao, se
rpcusa afalar em nimeros. “O
abjetivo da reforma € manter os
dois centros competitivos. Nao
q”"stamos nos guiando por cifras”,
1;1s1ste O tinico valor que ele faz
questao de garantir € o menor
preco do metro quadrado da ci-
(tade Hoje, o lojista do Venancio
paga, em média, R$ 12 por metro
quadrado, enquanto em outros
spoppmgs o preco varia de R$ 30
aR$ 50. “Vamos continuar com o
menor preco’, garante.

VENDA DE MOVEIS
A despeito de ter sido ultra-
. passado pelos modernos
shoppings que surgiram na
cidade, o Venéancio 3000, aos 18
nos, é 0 melhor ponto comercial
a cidade para o ramo de méveis
¢om 90% de suas 80 lojas abertas.
‘Wenho loja em Taguatinga, no
@sa Shoppmg, no Casa Park e no
nancio e meu faturamento aqui
hega a ser 60% maior do que nos
dutros pontos”, conta Miguel Dias
Fernandes, um dos sécios da loja
4;3 méveis German Interiores, hd
dez anos no 3000. O problema é
que, apesar de ser o melhor lugar
para se comprar moveis, o Venan-
clo estd esteticamente e adminis-
trativamente ultrapassado. “Pelo
movimento no Casa Park, temo
que daqui aum ano, ele supere o

nancio”, avalia Fernandes.

j“ “Até 14, o shopping serd outro”,
garante André Venancio, filho do
terceiro casamento de Antonio
Venancio da Silva. O prédio cin-
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zento e sem graca vai dar lugar a
um projeto arquitetonico esco-
lhido entre os mais renomados
arquitetos do pais. “Seleciona-
mos os melhores escritérios de
arquitetura e vamos fazer um
concurso para eleger o melhor
projeto”, adianta o arquiteto e
professor da Universidade de
Brasilia, Aleixo Furtado, que estd
a frente da selecdo da nova rou-
pagem do Venancio 3000.

Para renovar totalmente os ares
dolocal, a porta de entrada do
edificio serd transferida para a
frente do Estddio Mané Garrin-
cha. Para limpar definitivamente
amdcula deixada com a briga pe-
los milhoes do patriarca, os ir-
maos decidiram trocar o nome do
lugar. “Nossos interesses no in-
ventdrio sdo diferentes. Mas isso
ndo impede que trabalhemos pa-
ra melhorar a situacdo da
empresa’, afirma André. Com a

reforma, algumas empresas do
ramo moveleiro que nunca se
animaram a fazer parte do Venan-
cio 3000, renderam-se a iniciativa
da familia de revitalizar o local.

Nobel e Main Line sdo duas
grandes lojas de méveis de Brasi-
lia que levardo mais glamour pa-
ra o novo shopping. Transformar
o vizinho em aliado é outra estra-
tégia adotada pelo Grupo Venan-
cio para conquistar o consumi-
dor classe A. Pesquisa feita pela
Retrato Consultoria e Pesquisa de
Mercado mostra que 80% das
pessoasde classe média que com-
pram méveis em Brasilia vao ao
Venancio. Na A, esse ntimero cai
para 45%, mas as pessoas afir-
mam que freqiientariam mais o
lugar se ele fosse agraddvel e ti-
vesse melhores opgoes. “Por isso,
queremos acostumar o cliente do
Brasilia Shopping a passear pelo
novo Venancio quando o assunto
for méveis”, afirma Cristiane
Mardine, diretora de marketing
do GrupoVenancio.

ALUNOS CONSUMIDORES

mais complicado, o Grupo

Venancio deixou para de-

pois. Nas vitrines acostu-
madas a sapatos e modelitos da
moda, muitas propagandas de
cursos de lingua e informdtica. E
assim que os irmaos Venancio vi-
sualizam o novo Venancio 2000,
mas a mudanca nao serd visivel
antes de 2002. O inicio da refor-
ma do elefante branco Venancio
2000, que de 300 lojas ndo tem
100 ocupadas, ficard para o se-
gundo semestre do ano que vem.
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A estratégia é aproveitar 0s 10
mil alunos da Faculdade Miche-
langelo que estudam no terceiro
andar do edificio transformando-
o0s em consumidores. “Temos um
ptblico cativo, que vem ao
2000 todos os dias e poderia ficar
mais se o lugar suprisse suas
necessidades”, analisa Cristiane.
Para descobrir o que o brasiliense
qtieria do 2000, o Grupo Venancio
encomendou pesquisa a Connec-
tion Pesquisa de Mercado reve-
lando que 66% dos freqiientado-
res do shopping tem segundo
grau completo. “Temos um publi-
co potencial para cursos de lin-
guas e informdtica’, avalia Cristia-
ne Mardine. Cafés, livrarias e uma
sala de espetdculos foram outras
boas pedidas dos consumidores.

Se 0 3000 ganha em vendas do
setor moveleiro, o 2000 fica mi-
Ihas atrds. Com a chegada dos no-
vos shoppings nos anos 90, o lu-
gar foi perdendo lojas de peso co-
mo o Boticério, que virou um
quiosque. Outras fixaram endere-
¢os nos shoppings mais novose,
com a perda de atrativos, 0 preco
do aluguel no Venancio caiu mui-
to perante os outros shoppings.
Uma loja que custa R$ 2,1 mil por
més nos shoppings da cidade sai
por R$ 500 no 2000. A vontade de
recuperar o prestigio do Venancio
agrada a todo o comércio de Bra-
silia. “A revitalizacao vai movi-
mentar todo o setor da cidade.
Podemos esperar a geragao de 3
mil empregos com saldrio médio
de R$ 300", estima Carlos Magno
de Melo, presidente da Associa-
¢do Comercial do DE

Herdeiros de Antonio Venancio, que construiu os shoppings Venancio 2000 e 3000,
deixam divergéncias sobre divisao de heranca para a Justica e prometem investir
R$ 10 milhées na modernizacdo de dois dos mais tradicionais pontos de venda do DF

MEMORIA

Milhoes
disputados
na Justica

No dlbum de fotografias da
familia Vendncio, a histdria
dos negdcios do patriarca An-
tonio Vendncio da Silva é re-
gistrada pela prosperidade do
cearense que comegou a vida
vendendo cera de carnatiba
até chegar a Brasilia como o
primeiro construtor indepen-
dente da nova capital. Abriu
as portas do Vendncio 2000
em 1976, seis anos depois da
inauguragdo do Conjunto Na-
cional, primeiro shopping da
cidade. Em 1982, nascia a
maior concentragdo de lojas
de maveis de Brasilia levando
o nome do patriarca na verséo
3000. Ambos conheceram dias
gloriosos com todas as lojas
ocupadas e corredores abarro-
tados de consumidores. Mas a
satide do Grupo Venancio foi
abalada com o cancer que
acometeu o empresdrio Anto-
nio Vendncio na década de 90.

Centralizador, o pai nunca
dividiu com os herdeiros a ad-
ministragdo dos negocios. Os
dois centros comerciais foram
abandonados e, pressionado
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ANDRE: DISPUTA JUDICIAL

pela concorréncia dos novos”
shoppings, o Grupo assistivao
declinio das receitas. Em 1997, a
morte do patriarca levou os cm- &
co herdeiros de trés casamen tos,
José Nicodemos, 62 anos, Anto- !
nio Vendncio Junior, 39 anos, ™
André, 24 anos, Priscilla, 3 7' :
anos, e Rafael, 20 anos, a se en- o4
contrar naJustiga. Os quatro
mais novos tentam anular'o
testamento da tinica mulher'”
com quem Vendncio se casou nd
civil, Antonia Odontina, mae
do primogénito José Nicode-'"
mos. Odontina deixou parao fi-'
lho tudo o que lhe cabia na heé-"
ranga: metade de todo o patrit""
monio da familia, nunca con-’ .
firmado, mas estimando em R$"’ | /1
200 milhoes. O caso ainda estd” j‘
sendo analisado pela Justica. '
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