CLEUZA FERREIRA: EMPREENDIMENTO COMECOU COM A VENDA DE UM FUSCAG‘)

Magfé]la engorda rede

Andrea Cordeiro
Da equipe do Correio

A empresdria Cleuza Ferreira
comecou 0 ano de 2001 fechando
trés lojas da franquia Zoomp nos
shoppings Pétio Brasil, Alameda
e Brasilia Shopping. Era hora de
refazer a estratégia para manter a
franquia campea de vendas de
toda a rede no pais. Neste ano,
porém, Cleuza fez diferente. Co-
megou comprando quatro lojas
de duas importantes franquias
brasileiras. Agora, as empresas
que compde o Grupo Magrella
ganharam a companhia da Fo-
rum e da Triton.

Cleuza é proprietdria da fran-
quia Zoomp hd 17 anos. E desde
1998 suas lojas figuram no pri-
meiro lugar em vendas de todo o
pais. “Exigimos muito dos fun-
ciondrios. Tanto no tratamento
com o cliente como na aparén-
cia”, afirma. Nesse tempo, a tini-
ca aproximacao da empreséria
com a Forum foi nos desfiles de
langamento das colecoes semes-
trais que acontecem em Sao Pau-
lo. Nem a filha de Cleuza, Juana,
26 anos, jamais usou qualquer
peca da maior concorrente da
Zoomp em Brasilia.

Agora o negdcio é outro. Cleu-
za assumiu uma empresa que
passou os ultimos quatro anos
em decadéncia na cidade. A mis-
sao é dificil: transformar a nova
aquisicao em outro sucesso em-
presarial, sem comprometer o
desempenho da Zoomp. As cifras
desse negdcio a empresdria mi-

neira de Campo Florido nao reve-
la. Mas é fato que qualquer mor*
tal interessado em adquirir uma
franquia da Forum terd de inves-
tir cerca de R$ 500 mil. Paraa
franquia da Triton, o investimen-
to beira os R$ 350 mil.

A mineira ndo é uma empresa-
ria qualquer. Comegou um impé-
rio da moda no Distrito Federal
hd 30 anos, ao vender um fusca
ano 69. Hoje, esse império resulta
num faturamento anual de R$ 6,6
milhdes e é composto das seguin-
tes lojas: a Casa Magrella, maison
no Lago Sul que comercializa rou-
pas, sapatos e acessorios de gran-
des estilistas internacionais, ¢o-
mo Cristian Dior, e nacionais, co-
mo Walter Rodrigues; duas lojas
Zoomp; uma loja Magrella; duas
lojas Forum; duas lojas Triton; &
uma loja Le Lis Blanc. Esta ltima,
em pouco mais de um ano €m
Brasilia, teve o melhor desempe-
nho de todas as franquias da mar-
ca paulista Le Lis Blanc no pafs
em 2001. A loja, no ParkShopping,
s6 perdeu em vendas para a fran-
queadora, instalada no Shopping
Iguatemi, em Sao Paulo.

Cleuza assumird as novas lojas
no dia 5 de margo quando entrard
a cole¢do outono/inverno. Nos
planos da empresaria, mudangas;
Como no Conjunto Nacional as
lojas Zoomp, Triton e Forum es+
tao uma aolado da outra, Cleuza
vai unir as trés, derrubando pare-
des. “O cliente podefd, na mesma
compra, adquirir produtos das
trés lojas, mas pagando tudo jun
to. E mais confortavel’, acredita. < !\
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