Comercio prepara liquidacao
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' DA EQUIPE DO CORREIO

uem esperou até agora
para fazer compras nas
liquidagdes do comér-
cio local deve aguardar
mais um pouco. Os shoppings
e o comércio da cidade anun-

- ciam que vdo comegar a orga-
' nizar promogdes no fim de ja-

neiro e comeco de fevereiro,
depois que as lojas tiverem em
maos o balango das vendas no
fim do ano passado. Assim, po-
derdo fazer as desovas de esto-
ques. Normalmente, roupas,
acessorios, CDs e DVDs sdo os
principais produtos vendidos a

| precos mais baixos.

A Camara dos Dirigentes Lo-

| jistas (CDL) anunciou que fard

'uma agdo coordenada com 4

mil lojas de todo o Distrito Fe-
deral, incluindo comércio de
rua e shoppings, entre os dias 5

‘e 15 de fevereiro. Segundo o di-

retor financeiro da CDL, Alvaro

- Silveira Jtnior, os shoppings

também devem participar da
campanha Liquida DE “Apenas

‘0.Parkshopping ndo entraré.

Esperamos o comego de feve-
reiro justamente porque, com

| oretorno das aulas, a cidade
| vai estar mais cheia”, ressalta.

A CDL ainda ndo tem os nu-

- meros fechados do movimento

~‘tes-taxasno cheque especial -

do comércio no fim do ano pas-
sado, mas Alvaro Jtnior diz que
alguns fatores levam a crer nu-
ma melhora no setor. Ele apon-
ta a queda dos juros bancérios,
reabilitacdo de crédito e meno-

- como indicativos de que as
vendas melhoraram.

A liquidagdo da CDL estd
adiando os planos de muitos

- comerciantes de comegarem a

reduzir seus estoques ja nos
primeiros dias do ano. A maio-
ria dos lojistas decidiu atender
ao pedido da associagao e es-

- perar até o dia 5 de fevereiro,

quando terd infcio a Liquida

| DE “Estamos estimulando os

lojistas para que liquidem jun-
to com a CDL", afirma o geren-
te de Marketing do Alameda
Shopping, Alexandre Mendes.
*Os shoppings confirmaram a

- participacgdo e j estdo sepa-

rando 0s recursos para com-
prar o kit com etiquetas de vi-
trine e cartazes para fazer a pu-
blicidade. Os recursos virao de
seus fundos de promocoes co-
letivas, 0 mesmo que abastece
as propagandas e a decoracao

}
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MOVIMENTO EM SHOPPING DE BRASILIA: ALGUNS COMERCIANTES JA INICIARAM A TEMPORADA DE DESCONTOS PARA ALIVIAR O CAIXA E PAGAR OS FORNECEDORES

de Natal. A publicidade do Li-
quida DF vai-contar-também
com o patrocinio de bancos e
empresas de cartdo de crédito.

*~ Apesar da liquidacdo ser fei-

ta em conjunto, os descontos
ficardo por conta de cada co-
merciante. Ndo haverd uma
padronizacdo, mas a expectati-
va é que as reducdes fiquem
entre 20% e 50%. A promog¢éao
deve atingir tanto o comércio
de roupas e calgados, quanto o
de jéias, brinquedos e eletroe-
letronicos.

Promocdoes

Algumas lojas, no entanto, néo
conseguiram esperar até o fim
do més para aproveitar todo o
esforco de marketing da liqui-
dagdo conjunta organizada pe-
la CDL e comegaram a fazer
promog¢des pontuais para-ali-
viar um pouco o caixa. Alguns
comerciantes contavam com
um Natal muito superior ao

“AS DUPLICATAS ESTAO
VENCENDOEMUITAS
LOJAS NAO PUDERAM
ESPERAR. E PRECISO
DESOVAR 0S ESTOQUES
PARA PAGAR 0§
FORNECEDORES”

Fernando Brites,
presidente da Associagdo
Comercial do DF

que foiverificado de fato, quan-
do as vendas cresceram 3% em
relacdo a 2002. A expectativa
era de crescimento de 20% no
faturamento. “As duplicatas es-
tdo vencendo e muitas lojas
ndo.puderam esperar. E preci-
so desovar os estoques para
pagar os fornecedores”, afirma
o presidente da Associagéo Co-

"4

mercial do DF, Fernando Brites.
~-=-No shepping Pétie-Brasil, por

exemplo, cerca de 40% das 170
lojas de varejo estao fazendo
saldGes de produtos que fica-
ram encalhados nas prateleiras.
Sdo pequenos comerciantes e
grandes redes de calgados, rou-
pas e jéias. Mas mesmo estas
estdo se preparando para parti-
cipar do Liquida DE “Ultima-
mente tem havido essas promo-
cbes porque as pessoas criam
expectativas que nao se concre-
tizam no final do ano”, diz o su-
perintendente do shopping, Jo-
sé Eduardo Rezek. Ele acredita
que todas as lojas participardo
também no Liquida DE

Cada um por si

Jé o Parkshopping, um dos mais
tradicionais da cidade, vai na
diredo contrdria. A gerente de
marketing do empreendimen-
to, Patricia Santiago, diz que
neste ano as lojas serdo incenti-

vadas a fazer promocoes indivi-

duais. “A gente jad constatou que

mudou muito a atuacdo das lo-
jas. Cada rede hoje em dia faz
uma liquidagdo mundial. Por
isso, a gente ndo tem como ca-
sar as liquidacdes do shopping
com as dessas lojas”, diz.

Depois de reinar ao lado do
Conjunto Nacional como um
dos poucos shoppings da cida-
de, o ParkShopping sofreu um
esvaziamento hd cinco anos,
com a inauguracao do Brasilia
Shopping e do Pdtio Brasil. Des-
de entdo, o estabelecimento se
recuperou mudando seu foco
de atuacdo. Assim, voltou suas
atencoes para lojas destinadas
as classes A e B.

A geréncia de marketing do
Brasilia Shopping confirma
que haverd promogdo em feve-
reiro, mas ndo precisa a data. A
maior parte dos objetos em li-
quidacgdo devem ser de roupas
e acessorios. A explicacgdo é

/

que em marc¢o comega umano-
va estacdo—Eletrodeméstitos
geralmente nao tém descontos
tdo grande quanto a parte de
vestudrios”, acredita a gerente
de marketing, Paula Motta.

O maior shopping da cidade
ainda néo vive o clima de liqui-
dacdes. Com 320 lojas, o Conjun-
to Nacional estava relativamente
vazio na semana passada. Nor-
malmente, o shopping faz qua-
tro dias de grande queima de es-
toque, em que chegam a ser da-
dos descontos de até 60%. Em
dezembro, a expectativa era de
que as vendas subissem até 13%.
O gerente de marketing do Con-
junto também néo aposta num
salddo muito forte para os ele-
troeletrénicos. “Nesse caso, 0
que ocorre normalmente sao fa-
cilidades no pagamento. O que
deve vender bastante sdo 0s pro-
dutos sazonais, como jéias, brin-
quedos, sapatos e vestudrio”,
afirma Jodo Marcos Mesquita. X




