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LOJISTAS QUEREM OFERECER A POPULACAO MAIS UMA OPCAO DE LAZER COM O
FUNCIONAMENTO DOS SHOPPINGS NOS FINAIS DE SEMANA, E APOSTAM NO CRESCIMENTO DAS VENDAS

Denise Arruda

7\, dia sagrado de descan-
‘ so agora ter4d nova
7 opcao de. lazer: fazer

-compras. Pelo menos é isso que
sete grandes shoppings dé
Brasilia querem que aconteca
todos os domingos. A estratégia
de comunicagéo ji esta pronta
para mostrar a populagio do
Distrito Federal que ir ao shop-
ping no domingo € uma op¢éo
bem agradavel quando nao se

- .tem tempo de comprar durante

a sémana. Para muiitos lojistas,
esse era 0 émpurTio que faltava
para tornar rentavel o funciona-
mento das lojas nesses digs. “O
moviinento é fraco, mas acredito
que esSsa campanha vai atrair

muitos consumidores”, adian-
tou Adriana Ricci, dona da Lord
Perfumaria. Os investimentos
em publicidade chegam a R$
500 mil.

Os recursos para a cam-
panha “Novo Programa de
Domingo” foram arrecadados
com a unido dos shoppings
Alameda, Brasilia, Conjunto
Nacional, ParkShopping, P4tio
Brasil, Taguatinga e Terrago. A
idéia é colocar as lojas que fun-
cionam nesses locais em

condig¢des de igualdade com o

comércio informal. “E uma
tendéncia natural em Brasilia
de o consumidor procurar as
feiras e lojas de rua, ja que elas
sempre abrem aos domingos.
Com essa campanha, quere-

mos dizer a populagdo que nés
também estamos trabalhando
nesses dias”, disse Hélio
Ribeiro, superintendente do
Conjunto Nacional e coorde-
nador estadual da Associacéo
Brasileira de Shoppings Cen-
ters (Abrasce).

De acordo com Jodo Marcos
Mesquita, gerente de Marketing
do Conjunto Nacional, esse é
um pleito antigo dos lojistas.
“Muitos reclamavam porque o
publico nunca sabe direito se a
loja que ele quer est4 ou ndo
aberta. Agora, com essa cam-
panha, quem quiser lucrar nao
pode ficar de portas fechadas
no domingo”, disse. Adriana
Ricci afirmou que abre a loja to-
dos os fins de semana. “Meus

funcionérios j4 estdo habitua-
dos e estdo adorando saber que
essa campanha vai aumentar o
movimento. Dessa forma, a
comissdo deles serd maior. Eles
tém todos os direitos garanti-
dos; como folga na semana e
lanche”, garantiu ela.

Geralda Godinho, presi-
dente do Sindicato dos Comer-
cigrios, afirmou que até 70%
dos trabalhadores s&o contra o
trabalho aos domingos. “Nés
firmamos convénio com o Sin-
divarejista para ndo haver obri-
gatoriedade de funcionamento
nesses dias. Essa campanha
vai fazer com que os lojistas
queiram abrir suas portas. Is-
so pode até acontecer, desde
que os comerciarios tenham

seus direitos garantidos”, afir-
mou ela, lembrando que os
beneficios sdo: tiquete de RS
5,80; acréscimo de 50% sobre o
valor da comissdo do dia; jor-
nada de trabalho de, no méxi-
mo, seis horas; e folga no
decorrer da semana. “Além dis-
so, ninguém pode trabalhar
mais do que dois domingos ao
més”, completou.

Os representantes de alguns
shoppings de Brasilia garanti-
ram que funcionam, pratica-
mente, todos os domingos. “O
cliente tem mais liberdade para
escolher o dia que quer com-
prar. No ParkShopping, aproxi-
madamente 90% das lojas
abrem aos domingos. No
primeiro fim de semana do més,

a adesdo dos lojistas é de 100%,
até porque isso ja estava
definido no acordo”, disse Luis
Lacombe, superinténdente do
ParkShopping. De acordo com
ele, todos os trabalhadores tém
seus direitos garantidos. Em
outros locais ha, inclusive, ou-
tros tipos de incentivos. “No
Brasilia Shopping, fazemos
sortéio de diversos prémios para
quem esté de plantdo”, infor-
mou Edmar Barros, coorde-
nador dos Shoppings Brasilia,
Terracgo e Taguatinga.

Servigo

WDe segunda-feira a sabado, as
lojas dos shoppings funcionam
das 10h as 22h. Aos domingos,
abrem as 14h efecham as 20h.
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