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Taguatinga Shopping,
empreendimento do
grupo Paulo Octdvio e
g da JCGontijo, vai inves-
tir R$ 20 milhdes em um projeto
de expansdo para permitir a ins-
talacdo de 80 novaslojas—atual-
mente sao 150. A ampliacgao su-
peérard os 50%. Pelo projeto, o
terceiro piso do shopping serd
ampliado em 13 mil metros qua-
drados, acompanhando as di-
mensdes dos andares inferiores.
Da drea disponivel, hd apenas
trés lojas desocupadas, mas ja
em negociacao.

Segundo a superintendente do
Taguatinga Shopping, Eliza Fer-
reira, a expansao vai gerar 1,5 mil
empregos — 600 durante as obras
€900 com a instalacdo das novas
lojas. A reforma, porém, ainda
depende das negociagdes com
lojistas interessados. Se o shop-
ping conseguir fechar negécio
em 40% das novas
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— pelas contas da superinten-
dente, em 40%. Hoje, cerca de
800 mil pessoas passam pelo Ta-
guatinga Shopping todos os me-
ses —com picos de 1,5 milhao
nas épocas de festas.

Essa expectativa, porém, nao
serd igualmente acompanhada
pelo nimero de vagas no esta-
cionamento. De acordo com o
projeto, serdo criadas 600 novas
vagas para automaveis, o que
significa um crescimento de
apenas 6% frente as atuais dez
mil vagas. “De fato, ja temos ve-
zes em que a lotacao do estacio-
namento fica esgotada”, reco-
nhece Eliza Ferreira.

Responsdvel pelo projeto, o ar-
quiteto Eduardo Mandolfo ga-
rante que esse aumento é sufi-
ciente. “Seguimos os parametros
internacionais para shoppings
urbanos, com quatro vagas para
cada cem metros quadrados de
drea de lojas”, afirma. A adminis-
tragao do shopping argumenta,
ainda, que serdo
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¢do, mas ja temos muitos inte-
ressados. Com a ampliacéo con-
cluida, devemos ter um aumen-
to no faturamento entre 40% e
60%”, explica a superintendente.
No projeto, hd espaco para no-
vas lojas ancora e até um centro
médico — opcdo que comeca a
surgir nos shoppings brasileiros,
pelo poder de atragdo de consu-
midores em potencial, especial-
mente durante a semana, dias
de vendas mais fracas.

Movimento

Na configuragao prevista, cerca
de 70% das novas lojas farao par-
te do setor de confecgdes, calca-
dos, méveis, decoragao e presen-
tes em geral. Qutros 30% serao
destinados para entretenimento
e praca de alimentacao. O shop-
ping espera atrair lojas nao ape-
nas do Distrito Federal, mas tam-
bém de outros estados. Com as
novas op¢oes de compras, 0 mo-
vimento também deve aumentar

criadas novas va-
gas, fora do esta-
cionamento pa-

com a proximidade do Natal.
Para isso, preparou uma pro-
mogao que vai oferecer paneto-
nes em latas estilizadas, que po-
derdo ser trocadas por notas fis-
cais de R$ 70 em compras, mais
R$ 10 em dinheiro. Foram inves-
tidos R$ 750 mil nos brindes e
na decorac¢ao natalina.

Mas a principal tdtica do
shopping estd na conquista dos
vendedores. Os lojistas mais
destacados foram premiados
em uma festa, ontem a noite.
Outra estratégia foi de distri-
buir vales-compras, no valor de
R$ 100, para quem trabalha no
shopping aos domingos. “Os
fins de semana sao os dias de
maior movimento do shopping”,
justifica a superintendente.

Segundo pesquisa da consul-
toria AC Nielsen, pelo menos 50%
dos responsdveis pelos shop-
pings brasileiros pretendem in-
vestir R$ 3 bilhdes em projetos de
expansao nos préximos dois anos.
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ELIZA: “DEVEMOS TER UM AUMENTO NO FATURAMENTO ENTRE 40% E 60%”



