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LUiS OSVALDO GROSSMANN
DA EQUIPE DO CORREIO

omeco de ano é tempo

de vacas magras para o

comércio. O bolso do bra-

sileiro ainda estd se recu-
perando das viagens e festas de
fim de ano ou carnaval, dos im-
postos e dos materiais escolares.
O jeito é baixar os precos. A partir
de sexta-feira, cerca de seis mil
lojas em todo o Distrito Federal
comecam a oferecer descontas,
que em sua maioria devem ficar
entre 20% e 50%. E o Liquida DF,
promogao da Camara de Diri-
gentes Lojistas (CDL), este ano
em sua terceira edicao.

“E um perfodo fraco. Entre o
Natal e o Dia das Méaes, hd uma la-
cuna muito grande e por isso que-
riamos criar uma data especial
para vendas. A idéia é firmd-la no
calenddrio, como acontece em
outras cidades”, explica o vice-
presidente da CDL, Vicente Este-
vanato. Segundo ele, em capitais
como Belo Horizonte, Porto Ale-
gre e Sdo Paulo, 0 periodo deliqui-
dcu;oes nas lojas ja é uma tradigdo
— o Liquida SPestdno15°ano.

Serdo dez dias de promocges.”

O Liquida DF comegca dia 25 e.
vai até seis de marco. A expecta-
tiva do setor é repetir o desem-
penho do ano passado e incre-
mentar as vendas em até 25%. O
tamanho dos descontos, porém,
vai depender de cada lojista.
“Nao fixamos um indice, mas
nosso esforgo é para que as lojas
facam suas melhores ofertas e
os cortes sejam de, pelo menos,
20%”", emenda Estevano.

- O Liquida DF estard nas ruas e
nos shoppings. As lojas partici-
pantes estardo identificadas com
faixas, cartazes e bandeirolas. Pa-
ra os lojistas, é uma oportunida-
de de realizar uma grande cam-
panha promocional com um in-
vestimento minimo. “As lojas se
beneficiam da divulgacao feita a
custo zero”, comemora 0 empre-
sario Pedro Paulo Marra, dono de
uma dtica no Brasilia Shopping.

A adesdo ao Liquida DF custa
R$ 50 ou R$ 60, dependendo se a
loja é ou ndo associada ao CDL.
Em troca, além dos comerciais
no radio e na televisao, sdo entre-
gues kits com material promo-
cional (cartazes, etiquetas). Os
comerciantes que ainda quise-
rem participar, podem procurar a
CDL. A adesao até hoje garante o
recebimento do material antes
do dia 25. “Mas nés vamos aten-
der a todos que nos procurarem,
mesmo apos o inicio do Liquida
DF", garante o diretor-técnico da
Camara, Aldo Ramalho Picanco.

Gerente de uma perfumaria,
Denilce Silva Linhares calcula
vendas 15% melhores durante os
dez dias da promocao. A vanta-
gem, acredita ela, estd na procura

" dos consumidores. “O fluxo de
clientes fica visivelmente maior,
como pudemos confirmar no
ano passado. A gente consegue
chegar a descontos de 20% e cres-
ce a venda de perfumes maiores,
dos frascos de 100ml”, conta.

O principal mecanismo para a
reducéo de precos € o “desenca-
lhe” de produtos. Ou seja, baixa-
se o valor daqueles itens que es-
tdo no estoque e apresentam

- poucas vendas. A CDL acredita
que os descontos maiores ficardo
por conta das lojas de vestudrio,
Boa parte delas, porém, comecou
areduzir os precos desde o inicio
do ano. Especialmente nos shop-
pings centers, mesmo naqueles

[-«}
9
Kl
=]
£
<
@
©
o
2
£

Paulo de Aratjo/CB

\

7/

- (3

a— k..-w\/\/\r u-\.

stoque

DENILCE I.INHARES, GERENTE DE UMA LO]A DE PERFUMES APOSTA NUM AUMENTO DE 15% NAS VENDAS DURANTE 0 PERIODO DO LIQUIDA DF

CALENDARIO

“A IDEIA E FIRMAR
0 LIQUIDA DFNO
CALENDARIO DE
VENDAS DA
CIDADE”

Vicente Estevanato, vice-
presidente da Camara de
Dzrzgentes Lojistas (CDL)

o

que vao participar do Liquida DF,
é possivel conferir vitrines anun-
ciando cortes de 50% ou até 60%.

Em recuperacio

As entidades do setor de comér-
cio confiam que o desempenho
deste ano manterd a recuperacao
das vendas, depois de periodos

de queda como o registrado entre
2001 e 2003. Em todo o pafs, as
vendas no comércio fecharam o
ano passado com alta de 9,25%
— foi o primeiro ano positivo pa-
ra o setor desde que o IBGE co-
megou a pesquisa, em 2001. A
atividade que liderou a expansédo
foi a de méveis e eletrodomésti-
cos, que acumulou alta de 26,37%
no volume de vendas.

Segundo o IBGE, a demanda
reprimida dos anos anteriores in-
centivou o desempenho. Apoia-
do no aumento das ofertas de
crédito, o consumidor apostou
na compra de bens duréveis, co-
mo geladeiras e fogoes. Veiculos,
motos, partes e pe¢as também ti-
veram as vendas influenciadas
pela oferta de crédito e acumula-
ram crescimento de 18,70%.

O comércio do Distrito Fede-
ral cresceu no mesmo ritmo e pe-
las mesmas razdes que o varejo
no resto do pais. As vendas cres-
ceram 9,04% em 2004 em relagao
ao registrado no ano anterior. As
previsdes para este ano sdo de
crescimento entre 3,5% e 5%.
“Todas as dreas do comércio cres-
ceram em Brasilia no ano passa-
do, gracas a melhora na massa de
saldrios e a0 aumento do empre-
go. Mas os altos juros devem se-
gurar o desempenho de 2005 en-
tre 4% e 5% sobre 2004”, acredita
o presidente da Federagao do Co-
mércio do Distrito Federal (Feco-
mércio-DF), Adelmir Santana.
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SAPATARIA: PERIODO DE PROMOGOES ENTRE FEVEREIRO E MARGO

Seis meses
de preparo

Em sua terceira edigdo,
o Liquida DF mantém a
trajetoria crescente quan-
to ao numero de lojas par-
ticipantes. A primeira ver-
sdo, realizada em 2002,
reuniu quatro mil estabe-
lecimentos. Batizada co-
mo Liquida Tudo, foi rea-
lizada entre os dias 16 e 25
de agosto.

Apesar do sucesso, com
vendas 20% superiores ao
movimento médio, 0s or-
ganizadores logo percebe-
ram que ndo tinham esco-
lhido o periodo ideal. “Es-
tdvamos muito proximos
do Dia dos Pais. E 0 mo-
mento mais fraco é mesmo
no inicio do ano’, admite o
vice-presidente da Cdma-
ra de Dirigentes Lojistas,
Vicente Estevanato.

Adecisdo de mudara
data acabou adiando a

promogdo, que ndo foi rea-
lizada em 2003. “Ficou
muito perto do prazo e se
trata de um trabalho que
exige seis meses de prepa-
racdo’, explica o diretor
técnico da CDL, Aldo Pi-
cango. Mas no ano seguin-
te, 2004, jd com o0 nome Li-
quida DF, foram reunidas
4,5 mil lojas em todo o Dis-
trito Federal. Segundo os
cdlculos da CDL, em mé-
dia as vendas aumenta-
ram em 25%.

Com a nova promogao,
os organizadores esperam
fixar o periodo — entre fe-
vereiro e mar¢o — e a tra-
digdo. A CDL trabalha com
a perspectiva de repetir no
Distrito Federal o mesmo
que jd acontece em Sdo
Paulo, onde a associagao
local dos lojistas promove
o periodo de liquidagdo
hd 15 anos, ou em Porto
Alegre, onde os dias em
que o comércio se une pa-
ra baixar os pregos aconte-
ce hd oito-anos.

Comerc1o do Dlstrlto Federal comeca, na sexta-feira, llquldagao de dez dias com descontos de até 50%.
Promoc;ao envolve seis mil lojas e investimentos de R$ 400 mil. Vendas devem crescer cerca de 25%
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