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Natal parcelado

LUCIANO PIRES
DA EQUIPE DO CORREIO

restacdo pequena e pra-

zo a perder de vista. E

com base nessa combi-

nacdo que o Natal deverd
impulsionar as vendas do co-
mércio este ano. Economia em
desaceleracdo, perda do poder
de compra dos saldrios e desem-
prego estacionado em niveis ele-
vados explicam a corrida do con-
sumidor aos balcoes dos grandes
magazines. A busca por crédito
voltado a aquisi¢do de bens du-
réveis (eletroeletronicos, em
grande parte) aumenta a
niveis considerdveis e
apresenta as melhores §
performances em no-
vembro e dezembro.
As oportunidades
saltam aos olhos. Le-
var agora e s6

sar duas vezes.

Miguel Oliveira, da Associagao
Nacional dos Executivos de Fi-
nangas, Administracdo e Conta-
bilidade (Anefac), afirma que a
venda a prazo € a Uinica alternati-
va do varejo de garantir as vendas
em perfodos de grande deman-
da. Segundo ele, no entanto, os
consumidores que tiverem pa-
ciéncia vao economizar. “Em
dezembro, tudo indica que o
Banco Central cortard de novo a
taxa bdsica de juros (a Selic estd
atualmente em 18,5% ao ano).
Os bancos tendem a acompa-
nhar essa queda”, preve.

Apesar disso, a boa e velha pes-
quisa de mercado continua indis-
pensével. Com as grandes lojas de

departamento em pé de
guerra, 0 consumidor tem
achance de pagar me-
nos e no tempo ade-
quado. “O ideal
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dor deve ter
cuidado ao
adquirir produtos parcelados
em muitos meses. Prazos mais
longos carrégam taxas de ju-
ros que podem chegar a 7%.
Antes de assinar o cheque ou
o carné o bom mesmo é pen-

baixo pelas
empresas do
ramo. O problema estd nos so-
bressaltos da economia, que po-
dem fazer despencar o emprego
e os saldrios. Quando isso acon-
tece, o calote sobe e se ndo é
controlado a tempo comprome-

A PERDER DE VISTA

Variagdo média dos
pregos dos produtos
mais vendidos nessa
época do ano

Arte: Lucas Pidua

te 0 consumo, engessa a indus-
tria, paralisa o pais.

“Estou sem dinheiro para
comprar a vista, entdo preciso
fazer o sacrificio”, afirma Fran-
cisco Rosa, 63 anos, auxiliar de
servicos gerais. Ele levou para
casa um celular em 12 vezes de
R$ 74,25. Recorreu também a um
empréstimo de R$ 325 para qui-
tar outro financiamento. Neste
Natal, pretende usar o 13° para
comprar presentes para 0s cinco
filhos. “A importancia do crédito
nas vendas é altamente significa-
tiva. Essa ferramenta tem sido a
grande alavanca do consumo no
Brasil”, explica Erico Sodré Quiri-
no Ferreira, presidente da Asso-
ciacdo Nacional das Instituicdes
de Crédito, Financiamento e In-
vestimento (Acrefi).

Os eletroeletronicos aboca-
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nham boa parte do crédito con-
cedido durante o Natal. Segundo
aAcrefi, 75% das vendas se sus-
tentam dessa maneira. A estraté-
gia de encaixar a prestacdo no or-
camento do cliente vem dando
certo. “Normalmente, faco com-
pras com cartao de crédito, mas
quero preservar o limite para via-
jar. A prestacdo é compativel com
o que recebo de aposentadoria’,
afirma Marcelo Franca, 48 anos,
aposentado, comprou uma tele-
visao 29 polegadas em 12 parce-
las de R$ 155 (o preco a vista € de
R$ 1.398 € a prazo € R$ 1.860).

Armadilha

Luis Carlos Ewald, economista da
Fundacao Getiilio Vargas (FGV) e
autor do livro Sobrou Dinheiro,
alerta que as tentacoes natalinas
costumam causar dor de cabega.

Yariacio®

“Essa data toca o lado emocional
do consumidor. As pessoas estao
empregadas, receberam o 13°,
elegeram prioridades. Quando
vao as compras, estdao com di-
nheiro no bolso e acabam gas-
tando. No fim de tudo ficam en-
dividadas”, completa.

N&o por acaso, margo e abril
registram recordes de inadim-
pléncia. “E quando as prestagées
comecam a vencer”, reforca. Co-
nhecido por seus conselhos na
drea de finangas pessoais, Ewald
brinca que um pouco de bom
senso pode ser a garantia de
tranqiiilas noites de sono. De
acordo com o especialista, a re-
gra é tao antiga como o dinheiro:
“Nao gaste além do que ganha’.

COLABOROU BRENO LOBATO

Facilidade de crédito e longos prazos de pagamento fazem qualquer compra caber no bolso do brasileiro.
Mas deve-se tomar cuidado com os juros. Muita gente leva até dois anos para quitar o presente de fim de ano

Hora de pagar
dividas velhas

O melhor momento pa-
ra se livrar das dividas ve-
lhas é agora. O comércio e
as entidades de crédito
pessoal iniciaram a tem-
porada de renegociacoes
de débitos em atraso. Na
ASB Financeira a recupe-
racao de crédito virou tra-
dicao nos dois tiltimos me-
ses de cada ano. “O inte-
resse é dar as pessoas a
oportunidade de usar o
13¢ e resolverem o proble-
ma’, revela José Arthur As-
suncdo, diretor da compa-
nhia. Neste, dividas venci-
das entre 180 e 240 dias
tém 100% de desconto nos
juros e multas. Fica apenas -

o principal da divida. Con-

tas vencidas entre 240 e
360 dias tém 100% de des-
conto nos juros e multas,
além de abatimento de
15% no valor real.

A Losango espera be-
neficiar cerca de 3 milhoes
de devedores. Com des-
coNtos progressivos para
pagamentos a vistaeo
parcelamento em até 10
vezes, a financeira tam-
bém busca regularizar seu
cadastro de inadimplen-
tes. “As diversas linhas de
crédito oferecidas para as
classes C, D e E, e 0 apare-
cimento de novas modali-
dades, como o crédito
consignado, vém compro-
metendo bastante a renda
dos clientes, impedindo o
cumprimento normal dos
pagamentos”, diz Leonar-
do Santanda, diretor de
Planejamento de Cobran--
c¢a da empresa. (LP)



